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Schweizerisches Archiv fiir Volkskunde 97 (2001), 067-078

Populiire Medien in der volkskundlichen Erziihlforschung

Verpasste Grenzginge am Beispiel der Erforschung
fernsehmedialer Narrationen

Christoph Schmitt

In den schlecht abgegrenzten Gebieten, wo man unschone Kategorien findet
und sich die Professoren gegenseitig aufessen, ruhen die dringenden Probleme
der Wissenschaft. Mit diesem Rekurs auf Goethe leitet Marcel Mauss seinen
scharfblickenden Aufsatz Les Techniques du corps (1936) ein', in dem er die Eth-
nologie auf die Rolle des Korpers als Ausdrucksmedium symbolischer Kommu-
nikation hinwies. Solches Neuland versprechend, ragt die Erforschung von Mas-
senkommunikation tiber das Kérperthema, das man sich interdisziplindrer kaum
ausmalen mag, noch hinaus. Denn die Historische Anthropologie hat inzwischen
Auge und Ohr zu einer Kultur- und Sozialgeschichte der durch Massenmedien
verldngerten Sinne fortgeschrieben.” Eine Medienvolkskunde — die begriffliche
Amalgamierung ist zunédchst heuristisch gemeint — ist noch nicht einmal auf der
«klassischen» publizistikwissenschaftlichen Stufe so recht angelangt, auf der
schon der Ruf nach einer «Medienanthropologie» erschallt ist.* Auch massenme-
diale Transformationsprozesse miindlich-schriftlicher zu bewegungsbildlichen
Textsystemen (und umgekehrt) sind am Problemhorizont des Fachs nicht zu er-
kennen.

Kurzum: Die Volkskunde, sofern sie sich in fachliche Beziige stellt und nicht
nur als institutionalisierte Definitionsmacht agiert, hat den Paradigmenwechsel
zur Medialitit nicht vollzogen. So sind im inzwischen recht bunten Themenficher
der «Zeitschrift fiir Volkskunde» Film und Fernsehen bis Anfang der 90er-Jahre
mit keinem Stichwort vertreten. In den Problemhandbiichern fehlt das Me-
dienthema entweder ganz, oder es wird von fachfremder Seite dargestellt.’ Nur
jene Grenzginge bieten aber Erkenntnisgewinn, bei denen der Forscher iiber ak-
tive, mindestens bilinguale Sprach- bzw. Fachkompetenz verfiigt, also das Be-
griffssystem mehrerer Disziplinen beherrscht und anwendet. So bleiben integra-
tive Ansitze, wie die neue Medienphilosophie®, fiir das Fach folgenlos, sofern es an
echter Transferleistung fehlt. Denn es fiihrt kein direkter Weg in die Medienphilo-
sophie. Andernfalls dilettieren Volkskundler in der Rolle des Philosophen, und
hinter &sthetisierten Sprachgewindern haben sich Kompilationen und halbver-
daute Begriffe ausgebreitet. — Prospera animos efferunt. Geht es ndmlich um die
Brotfrage der Disziplin, ihr berufsqualifizierendes Ausbildungsprofil’, steht das
Medienthema hoch im Kurs.

Im Besonderen aber enttdauscht der Beitrag der volkskundlichen Erzéhlfor-
schung zur zeitgendssischen Medienanalyse. Damit meine ich jene Zunft, die ihre
Kompetenz aus der historischen und vergleichenden Betrachtung traditionsbilden-
der, kulturell also tiefspuriger Erzéhlstoffe und ihrer Kontexte bezieht. Arbeiten
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ausgewiesener Volkserzidhlforscher zum filmischen Erzdhlen findet man hochstens
fallweise. Erst recht in der Auseinandersetzung mit der «grossen Erzidhlmaschine
Fernsehen»® ist die Stimme von im Fach agierenden Spezialisten fiir Volksprosa,
populidre Lesestoffe oder Imagerie Populaire kaum zu vernehmen oder wird allen-
falls, wie in den einschldgigen Artikeln der «Enzyklopddie des Mirchens» (z.B.
«Film»), unter dem Gesichtspunkt der Traditionsrelevanz erhoben.” Jiingere Vor-
stosse, wie die Ziircher Tagung iiber «Alltag und Medien», bei der auch der Se-
rienalltag des Unterhaltungsfernsehens behandelt wurde', stellen nach wie vor die
Ausnahme dar.

Die folgende Suche nach medienkundlichen Grenzgédngen in der volkskundli-
chen Erzahlforschung stellt sich weitgehend als Geschichte ihrer Verhinderung dar.
Noch beim Jahrtausendwechsel sind sie kaum in Sicht." Die verpassten Chancen
werden im wissenschaftshistorischen Zugriff kommentiert, wodurch dem Leser zu-
gleich Ansitze fiir ein medienvolkskundliches Perspektivbiindel geboten werden.”

Homo narrans in der Kulturindustrie (S0er-Jahre: Kurt Ranke)

Der Horfunk der Vorkriegszeit war als Medium noch kein Reflexionsgegen-
stand der Volkskunde, wurde jedoch zur Verbreitung heimatlicher Kultur, in volks-
piddagogischer Absicht oder fiir Sammelzwecke fleissig genutzt.” Nach dem Krieg
setzt sich diese Kooperationsform in den Arbeitstagungen «Volkskunde und Rund-
funk» fort." Sucht man die das Medium thematisierende Nachkriegsvolkskunde,
wird man in den von Walter Havernick (1905-1983) am Museum fiir Hamburgi-
sche Geschichte verlegten «Beitrdgen zur deutschen Volks- und Altertumskunde»
(BDVA) fiindig. Da Héavernick Numismatiker war", hitte der Spagat zum neu zu
erschliessenden Medienthema nicht grosser sein konnen. Immerhin forderte
Hivernick dazu auf, dass sich die Volkskunde «sine ira et studio» mit dem Rund-
funk zu befassen habe." Da sich dieser aber reibungslos, «<ohne Storung der Volks-
seele», in den Kreis der Vermittler geistigen Guts einrethen soll”, ist Havernick
noch stark vom Gedanken des <Artenschutzes> gepragt.

1956 hielt Kurt Ranke, damals noch ausserordentlicher Professor in Kiel. einen
Vortrag iiber «Zivilisation und Volkstum»." «Zivilisation» ist dabei zum guten Teil
auf den Rundfunk gemiinzt. Zivilisation und Volkstum erscheinen nicht mehr als
strenge Oppositionsbegriffe im Sinne des von Richard Weiss misslich propagierten
Gegensatzes von Gemeinschaft und Masse.” «Selbst auf die Gefahr hin, als advo-
catus diaboli auf einem volkskundlichen Scheiterhaufen guter alter Art verbrannt
zu werden»”, verwirft er die Trennschirfe bisheriger Kategorien, wie dem «organi-
schen» und «organisierten» oder dem «natirlich sich entfaltenden» und «veran-
stalteten» Volkstum. Auch das moderne Lebensgefiihl ist bei Ranke ausdriicklich
«volkstiimlich», und zwar infolge eines Funktionswandels, der sich beim Ubergang
tradierter Gemeinschaften in soziale Organisationen vollzogen hat. Die Volks-
kunde ist daher nicht nur fiir das Erzdhlen in den alten Lebensraumgemeinschaf-
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ten, sondern auch fiir das massenmediale Narrationssystem zustdndig. Genauer
prazisiert er den Funktionswandel wie folgt:

«Denn wenn heute z. B. keine Mirchen oder Sagen oder Legenden mehr erziihlt werden, so wiire es
doch einmal Aufgabe der Volkskunde festzuhalten, warum diese bestimmten und einmaligen Er-
zihlgattungen zum Untergang bestimmt sind. Der Abgang von etwas Gewordenem ist bekanntlich
nicht immer nur ein Verfallsprozess, sondern sehr hiufig auch die Ablésung einer iiberholten Form
durch ein nachdringendes neues Bildungsgefiige. Zum anderen wire aber zu eruieren, was nun-
mehr die Rolle dieser Erziihlgattungen tibernommen hat. (...) Diese neuen Geschichten werden
vermutlich keine Mirchen oder Legenden oder Sagen der uns bekannten Typen mehr sein.»*!

Ranke fordert daher schon friithzeitig die Einbeziechung auch audiovisueller
Produktionen fiir die «Enzyklopiddie des Marchens»”. Seine Auffassung des Funk-
tionswandels impliziert die Annahme eines aktiven («schopferischen») Rezipien-
ten, der sich die «Volksseele» bewahrt hat und daher gegeniiber der Kulturindus-
trie weitgehend immun ist. Ranke wendet sich also vom kritischen Konzept des
Massenpublikums ab und negiert euphorisch die Manipulationsthese durch Mas-
senmedien, die damals mit der Stimulus-Response-(Hypodermic-Needle-)Theorie
ein vereinfachtes Wirkungsmodell propagierte. Gleichwohl ist seine Sichtweise der
Medienwirkung nicht subjektorientiert wie der spatere «Gratifikationsansatz», der
nach konkreten Belohnungsvariablen der Medienzuwendung fragt.> Thr wesentli-
cher Nutzen liegt fiir ihn vielmehr in der Befriedigung eines quasi angeborenen Er-
zahlbediirfnisses. Auch die «Kulturproduktionszentren» kommen daher an der an-
thropologischen Konstante des homo narrans nicht vorbei, den Ranke im Schwin-
den der alten Erzdhlgemeinschaften neben dem homo sapiens, ludens und laborans
etabliert und so zugleich die romantischen Implikationen des Konzepts vom
«schopferischen Volksgeist» terminologisch abstreift. An der Serienherstellung von
Gebrauchsgiitern exemplifiziert er, dass sich die Massenproduktion haufig den al-
ten Formen der sogenannten Volkskunst stilmissig angleiche.” Dieser an Adolf
Spamer und Wilhelm Fraenger ankniipfende Gedanke der Anverwandlung kultu-
reller Giiter durch einen kreativen Benutzer iibertrdgt Ranke auf die Serienpro-
duktion (!) des Rundfunks.

In den BDVA findet sich auch die Zusammenfassung einer quantitativen Un-
tersuchung iiber die Familiendarstellung im deutschen Film.* Erkenntnisziel der
sich als volkskundlich etikettierenden Untersuchung von 200 Filmen war, Wunsch-
vorstellungen von der Familie zu ermitteln. Dabei wurden Film- und Mairchenfa-
milie in eher heuristischer Absicht miteinander verglichen™, da der Film in seiner
medialen Eigenstandigkeit unvergleichbar sei.” Der Unterhaltungsfilm erfiillte da-
mals noch Funktionen, die spiter das Fernsehen iibernahm, dessen Familienserien
fir den Serienalltag prototypisch wurden. Die Volkskunde hatte das Thema also
schon friih im Blick.
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Etablierungsversuche im Einzelkampf ... (60er-Jahre: Karl Veit Riedel)

Unermiidlich sucht Karl Veit Riedel in den 60er-Jahren, wiederum in den
«Beitragen», Medien als Thema der Volkskunde zu begriinden. Er hatte iiber den
Bénkelgesang promoviert™, kam also von der Erzihlforschung. Ausser den Masse-
lesestoffen” reklamierte er den Film als volkskundliches Arbeitsgebiet”, formu-
lierte spezifische Fragen an das Fernsehen', ergriindete Werbung und Reklame als
Problemfeld der Volkskunde®, reflektierte iiber die Beziehungen des Fachs zur
Tagespresse®, iiber «Volkstiimliche Strukturen des Fernsehspiels»* und iiber das
«Fernhoren»®. Nach Riedel hat die Volkskunde den «gemeinen Mann» im Visier,
was sich mit Hermann Bausingers Definitionsvorschlag popularer Kultur soeben
noch deckt, bei dem wesentliche Implikationen von «Volk» erhalten bleiben, ndm-
lich «die Tendenz der Orientierung an den vielen (rein quantitativ gesehen) und
nach unten (sozial gesehen)».*

Riedel fragt zuerst nach dem «Sitz im Leben» und beginnt konkret mit der
raumlichen Position des Fernsehempfingers, dessen zentrale Lage mit dem Platz
des alten Hausaltars verglichen wird.” Fachintern belidchelt, wird der Anordnung
von Fernsehapparat und Zuschauer im Rahmen der Dispositivtheorie™ oder in kom-
munikativen Aneignungsstudien” eine wichtige Bedeutung zugemessen. Denn die
hdusliche Blickachse zum «Altar» ist fiir die Personalisierung und Ritualisierung
der fernschmedialen Kommunikation sehr wesentlich.” Als «volkstiimlich» erach-
tet Riedel vor allem die synédsthetische, an Binkel- und Moritatengesang erin-
nernde fernsehmediale Darbietungsform, sicht also den effet du réel. den Wirk-
lichkeitseffekt, des Mediums.” Daneben hebt er das auf Magazin und Varieté ver-
weisende Prinzip der Vielseitigkeit und Abwechslung hervor.” Damit hat er den
Programmfluss als Ordnungsmacht des Mediums und die Komplexitit sciner Nar-
rationsstruktur im Visier.

Riedels Bezugnahme auf das Mirchen stellt eine metaphorische Explikation
der medialen Grundeigenschaft des Fern-Sehens dar. Und zwar fiihrt er das
Grimmsche «Meerhidschen» (KHM 191) an, in dem die Konigstochter, wenn sie
nacheinander durch die zwolf Fenster ihres Saales blickt, immer schirfer sieht. bis
ihr Blick schliesslich alles durchdringt.

... und Riigebriuche beim «Abschied» (70er-Jahre)

In der Umbruchsphase des Fachs Ende der 60er-, Anfang der 70er-Jahre erntete
Riedel gleich von mehreren Seiten Priigel. Er diente fortan als Beispiel des «nai-
ven» Volkskundlers, der sich vom alten Kanon her Fragen moderner Massenme-
dien zu nihern sucht. Sein Ansatz sei unhistorisch, der Aufweis von Vorlauferme-
dien diene nur dem Nachweis, es habe sich im Grunde nichts gedndert.” Sein Auf-
satz iiber Werbung, in dem er ausgerechnet fiir eine Beratungsfunktion des
Volkskundlers eintrat und (nun trotzig?) samtliche Werturteilsfreiheit tiber Bord
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warf*, erbrachte ihm gar den Vorwurf der «Prostitution»*. Der wurde aber weniger
im Sinne Max Webers, als wegen des «falschen Bewusstseins» der «unter der
Grundstdndigkeitsflagge angetretenen sogenannten Gegenwartsvolkskunde»®
laut. Kurzerhand wurde die «Ausweitung des Kanons auf ... Film, Fernsehen und
Tagespresse» nun als «keck» denunziert und als «Holzweg»" gebrandmarkt.

Riedels Ansatz, der sich im Ubergang einer neu zu definierenden Volkskunde
vollzieht, hat freilich erhebliche Schwichen. Doch ist die Analogie zu einem Mir-
chen, wie dem «Meerhischen», nicht vielmehr «naiv» im heuristischen Sinne? So
ist die Fenstermetapher ldangst fester Bestandteil des Mediendiskurses: «Fenster
zur Welt», lautet ein Werbespruch des frithen Heimkinos*, Talkgiste reden «zum
Fenster hinaus»”, Sendeleisten heissen «Fensterprogramme» etc. Zugleich deutet
das Mirchenbild - die Gedanken Hans Arnolds aufnehmend® - das «Magische»
des Fern-Schens an, wie es auch in der Metapher vom «Zauberspiegel» anklingt.”
Aus heutiger Sicht konnte man in dem Bild der von der Prinzessin nacheinander
geoffneten Fenster die medialen Entwicklungsstufen zu einer Kultur der (realen)
Virtualitdt erkennen. Auch ganz konkret wurden «Windows» zum Prinzip und
Logo einer weltumspannenden Bildschirmoberfliche.

Riedels Gegenwartsvolkskunde galt als modernistisch und historizistisch zu-
gleich. Wihrend Bausinger das Konzept des Funktionswandels nur kritisch ein-
schrinkte, indem er auf die «Vielzahl und Vielfalt der Variations- und Bestim-
mungsmoglichkeiten» von «funktionalen Aquivalenten>» hinwies”, wurden diese
von Scharfe endgiiltig verworfen, da sie nur der Erhaltung des Kanons und als
«ideologisches Theoriesurrogat» dienen wiirden.” Auch in jiingeren kritischen Re-
visionen des Fachs hat Scharfe an der aus seiner Sicht «verheerenden Rolle» des
Funktionsparadigmas festgehalten. Wortlich genommen unbrauchbar, hitte der
Aquivalenzbegriff in seiner Schirfung bzw. Alterierung dem Fach, das am Medien-
horizont nur die Inszenierung von Aufkldarung als Massenbetrug™ erblickte, viel-
leicht einen theoretischen Ausgangspunkt geliefert, um auch die Frage nach der
medialen Transformierbarkeit von Kultur mitreflektieren zu konnen. So hat inzwi-
schen die Translationsforschung auf die Idealitiit funktionaler Aquivalenzen hinge-
wiesen und eine Hierarchisierung der Aquivalenzebenen gefordert, wobei sich der
Aquivalenzbegriff dem der Adidquanz unterzuordnen hat.”

Der bislang einzige volkskundliche Kongress tiber Massenmedien stand nicht
von ungefdahr unter der Pramisse eines iiberdehnten Kommunikationsbegriffs
(«Direkte Kommunikation und Massenkommunikation»”’). Medien wurden
primér als Vermittler traditionellen Volksguts (Medienfolklorismus) oder in ihrer
Beeinflussung des Volkslebens (Artenschutzgedanke) diskutiert. Binnenfamiliédre
Kommunikationen wurden mit Weihnachtsbriuchen, nicht aber mit Familien- oder
Alltagsserien beleuchtet.™ Das war tatsichlich ein kanonverengender Blick auf die
Massenmedien, von dem sich nur Foltins Beitrag iliber Arbeitsweltdarstellungen im
Fernsehen abhob.”

Fiir solch massenmediale Inhaltsanalysen hatte z.B. die Frankfurter Kulturan-
thropologie nicht viel mehr als schmunzelnde Polemik iibrig: «Der neue Trend
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hiess: statt Volksmarchen: trivialer Familien- und Liebesroman ..., oder Kriegsro-
manbhefte ...; statt Volkshumor: Comics ..., statt Sitte und Brauch im Arbeitsjahr:
Arbeitswelt im Fernsehen ...»%. Thre subjektorientierte Alltagsperspektive liess
allerdings das Problem der Medienaneignung links liegen.” Langzeitstudien mit
Fernsehkindern, sog. «Fallstudien», fiihrte z. B. der Tiibinger Volkskundler Jan-Uwe
Rogge durch.” Was das Konzept einer Historischen Ethnographie von kontext-
orientierter Erziahlforschung unterscheidet, bleibt abzuwarten.

Seit 1978 vollzog sich in Tiibingen mit der Hinwendung zum historischen All-
tag eine Abwendung von der empirischen Massenkommunikationsforschung.®
Nur am Marburger Institut fiir Européische Ethnologie und Kulturforschung ge-
lang unter Hans-Friedrich Foltin im Zeitraum von dreissig Jahren eine kontinu-
ierliche Medienforschung, die ihre Friichte auch in der Lehre abwarf.* Foltins
Ansatz bezieht populidre Lesestoffe aus literatursoziologischer Perspektive mit
ein und tragt spater zur Entwicklung der mediensoziologisch orientierten Fern-
sehforschung bei, nimmt aber zur volkskundlichen Erzédhlforschung kaum Be-
zug.

Grenzginge am Ende des Jahrtausends

Die Erzdhlforschung hat Film und Fernsehen bis in die 80er-Jahre praktisch
nicht im Blickfeld gehabt. Medialitit wurde vielmehr im Ubergang von Oralitiit
und Skripturalitit reflektiert”, wobei auch Illustrationen traditioneller Erzidhl-
stoffe einbezogen wurden.” Doch blieb dieser Blick letztlich schrift- und vergan-
genheitsorientiert, liess jedenfalls keine Ausweitung auf audiovisuelle Transfor-
mationen bzw. auf die durch mediale Ubergiinge gepriigte kulturelle Gegenwart
zu. Visualisierungen rezenten Erzdhlguts wurden zwar an den Textsorten des
Witzes” und der Werbeanzeige™ exemplifiziert, blieben aber auf das Stehbild be-
schrinkt. Eine der wenigen Ausnahmen bildet die Abhandlung von Willi Hofig,
der das in der Nachkriegszeit beliebte Genre des deutschen Heimatfilms aus
publizistikwissenschaftlicher und volkskundlicher Sicht darstellte, wobei er die
trivialen filmischen Erzahlmuster u.a. im Abgleich mit der Mirchenfolie ge-
wann.” Sein Ansatz einer qualitativ erlduterten quantitativen Inhaltsanalyse hat
das Thema des Heimatfilms bislang am erschopfendsten behandelt, doch wurde
diese gleich mehrere Beriihrungsflichen bietende Meisterleistung damals vom
Fach kaum wahrgenommen. Der bewegungsbildlichen Bearbeitung von Volkser-
zdhlstoffen, die das Medienthema allerdings auf die Verldngerung noch stark
sichtbarer Traditionen beschridnkt, widmen sich erst in den 90er-Jahren umféangli-
che Arbeiten. Der Verfasser suchte auf Grundlage eines semiotischen Modells
der Literaturverfilmung die Eigenschaften fernsehmedialer Transformationen
klassischer Mirchenstoffe aufzuzeigen.” Methodische Schwierigkeiten bereitete
die formal vielfiltige Angebotsstruktur des Fernsehens (Bildergeschichten, Pup-
penspiele, Animations- und Realfilme), doch sollte der Programmfluss als media-
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les Ordnungsmuster mitberiicksichtigt werden. Lutz Rohrich betreute eine Dis-
sertation zur Adaption von Mirchen- und Sagenstoffen der Stummfilmzeit.”
Transformationsforschungen dienen nicht zuletzt dazu, den Blick vom Ziel- auf
das Ausgangsmedium zuriickzulenken, um die Wesenhaftigkeit von Merkmalska-
talogen neu zu tiberdenken. Zu fragen wire genauer, wie weit sich Folkloretradi-
tionen reduzieren lassen, in welchem Kontext sie parodiert werden und wie das
Phinomen «originaler» Beitridge zu werten ist.

Vom hierarchisch hoher gelegenen Vergleich der Narrationsstrukturen massen-
medialer Systeme mit denen herkdmmlicher Erzidhlgemeinschaften ist die hiesige
volkskundliche Erzéhlforschung noch weit entfernt. Auf die Dimension dieses The-
mas hat Linda Dégh durch exemplarische Analysen amerikanischer Massenme-
dien, wie der Werbung, hingewiesen.” Auch die Analyse der alltiglichen Ge-
spriachskultur in den Massenmedien, fiir deren Erforschung auf die Ergebnisse
Albrecht Lehmanns zuriickgegriffen werden konnte™, ist an der Erzéihlforschung
ziemlich vorbeigegangen.™

Besonders jiingere Medienwissenschaftler aber ringen nun zunehmend um
Begriffe, die von der Erzédhlforschung — obwohl nicht zwingend entwickelt — in
langer Forschungspraxis erprobt und korrigiert wurden. So gehen Argumenta-
tionen fehl oder werden unscharf, wenn zum Beispiel mit Mirchenstrukturen
der Tendenz nach fantastische Narrationsmuster erkldrt werden.” Oder fantasti-
sche Textsorten werden mit postmodernen Theorien erklirt, wobei jegliche Be-
zugnahme auf Begriffe oder Fragestellungen der «klassischen» Erzédhlforschung
unterbleibt.” In jiingeren Medienanalysen wird der Rekurs auf den Mythos als
Gattung immer beliebter. Tatsédchlich liegt der Mythos voll im Trend der neueren
medienwissenschaftlichen Nomenklatur, wie allein die Titelschopfungen vieler
Abhandlungen anzeigen. Nicht nur werden medial vermittelte Mythen” und
Mythenneuschopfungen™ analysiert oder Mythenbildungen iiber Medien disku-
tiert”, sondern der Mythos selbst wird als Narrationssystem in Analogie zur An-
gebotsfliche des Fernsehens gesehen. Eine solch synchrone Zusammenschau
des historischen Nacheinanders, und zwar von griechischem Mythos und Televi-
sion, hat jiingst Joan Kristin Bleicher mit dem Anspruch einer Fernsehpoetik™
als Habilitationsschrift vorgelegt. Dabei fehlen jegliche Beziige zur Volkserzihl-
forschung, die ihrerseits thre Beriihrungsflichen nicht publik gemacht hat. Ist
die Kreativitdat solcher Ansitze zu begriissen, so gelangen die Autoren iiber
scharfsinnige Beobachtungen selten hinaus, sollten also generalisierende oder
gar theoriebildende Schlussfolgerungen vermeiden. Der Erzédhlforschung niher
stchen solche Untersuchungen des Fernsehens, die das Mythische als Denk-
system betrachten, das neben dem Mythos so unterschiedliche Textsorten wie
die verschiedenen Gattungen der Volkserzdhlung und auch rituelles Verhalten
einschliesst. So hat z.B. Roger Silverstone™ seiner Behandlung des Themas An-
fang der 80er-Jahre strukturalistisch ermittelte Konstanzen unterlegt, die dem
Funktionsmodell Propps* und der Aktantentheorie Greimas’™ entnommen wur-
den.
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Ausblick

Mit der Zunahme der Kanile hat sich die «Fernsehgemeinde» ausdifferen-
ziert.* Seine gemeinschaftsstiftende Funktion, die volkskundlichen Gehversuchen
das noch junge Medium in die Arme treiben sollte, geht zunehmend verloren,
ebenso seine festeren Formen und Traditionen, die der Volkskundler damals ge-
rade vermisste. Wird das Fernsehen nun, mit dem veredelnden Hauch der Patina,
dhnlich der Fotogeschichte, zum Objekt volkskundlicher Forschung erkoren? An-
dererseits ist es noch immer die alltdglichste Form virtueller Vergemeinschaftung.
Die «bffentliche Netzhaut»® ist nach wie vor das fernsehende Auge — um mit einer
Metapher des eingangs erwihnten Korperthemas zu sprechen. Denn ein Ende des
Fernsehens als «Leitmedium» ist — jedenfalls im Bereich der narrativen Systeme —
nicht in Sicht.

Als Ubertragungs- und filmisches Medium, das genuine Priisentationsweisen
hervorgebracht hat, bietet das Fernsehen dem Erzédhlforscher gleich mehrere Un-
tersuchungsfelder. Die Gewohnheit des Umgangs mit Stoffmengen befihigt den
Erzihlforscher, in der Vielfalt des fernsehmedialen Angebots weniger leicht den
Uberblick zu verlieren. Angesichts des formalen Riickzugs auf blasse, diskursive
Strukturen braucht sich das Fach vor der fritheren «Stoffhuberei» wahrlich nicht zu
firchten. Und da der populire fernsehmediale Code standardisiert ist, sollte diese
Aufgabe auch forschungsdkonomisch zu bewiltigen sein.

Ein dringendes Desiderat ist die Prizisierung der Beschreibung inhaltlicher und
formaler Fernschklischees und die iiber soziale Variablen hinausgehende Darstel-
lung von Bediirfnissen nach «trivialer» Fernsehunterhaltung. Hier konnte die Er-
zahlforschung ihr Wissen fiir eine systematische Beschreibung stercotyper filmi-
scher Klischees fruchtbar machen und etwa aus der Hiaufung von Motivbiindeln,
Erzahltypentriimmern, Sprach- und Bildformeln ihre Schliisse zichen. Eine Vision
wire die Erstellung eines am Sujet orientierten Katalogs fernsehmedialer Unter-
haltung, aber wer wollte solche Kirrnerarbeit iibernehmen?

Die Methode der qualitativ interpretierten, quantitativen und besonders fiir dic
Medienbetrachtung relevanten Inhaltsanalyse hat lingst nicht ausgedient. Haufig-
keitsausziahlungen von Variablen sollte man nicht als «intellektuelle Feigheitsge-
barde»" denunzieren. Denn vielmehr sind es jene, auf festen Grund zielende Kirr-
nerarbeiten, auf welche die Hermeneutik ebenso herabblickt, wie sie ihre soliden
Dienste in Anspruch nimmt. «Weiche» Methoden, so zentral sie fiir die Volkskunde
auch sein mogen, sollten fiir den Gang in die Medienwissenschaft nicht das allei-
nige methodische Riistzeug bilden.

Uber das «Funktionsparadigma» sollte in der Medienvolkskunde griindlich
nachgedacht werden, und zwar unter Einbeziehung der Erzdhlforschung und ver-
wandter Disziplinen, wie zum Beispiel der (linguistischen) Translationsforschung.
Funktionsaddquanzen sollten dabei vor allem auf hierarchisch héher gelegenen
Ebenen gesucht werden. So wire zum Beispiel zu fragen, wie sich die Taxonomie
des fernsehmedialen Genresystems zu den Taxonomien vorfilmischer Gattungssys-
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teme verhalt. Denn bestimmte Metastrukturen, wie das Prinzip der arbeitsteiligen
Funktion von Gattungen, bleiben erhalten.” Das Wissen um Lageverhiltnisse
funktionaler Distributionen konnte den Blick fiir das moderne, massenmediale
Narrationsgeflecht schirfen. Besonders die Erzihlforschung als eine der for-
schungsintensivsten, fachhistorisch und international weit ausgreifenden Stiitzen
des Fachs sollte sich endlich fiir einen solch anspruchsvollen Wissenstransfer riisten
und ihre vernetzungsfahige Topografie einbringen.
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