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Schweizerisches Archiv fiir Volkskunde 97 (2001), 193-211

Das kleinste Dorf der Welt: Ein Paradigma?

Gabriela Muri

Tourismus ist zu einem der wichtigsten Systeme von global wirksamer Kulturver-
mittlung geworden. Seine Geschichte weist auf eine erfolgreiche Tradition der Tra-
ditionsvermittlung hin. In Osterreich steht das Kleinste Dorf der Welt, eingetragen
im Guinness-Buch der Rekorde. Es vereint die wichtigsten Merkmale einer Sym-
bolstruktur, die weltweit erfolgreich in alpinen Tourismusregionen als selektiv aufbe-
reitete und standardisierte Reprisentation des Traditionellen und des lokal Heimat-
lichen vermittelt wird. Mein Beitrag will die Herleitung des Traditionellen im Kontext
der Volkskultur und seine Refunktionalisierungen im historischen Prozess der
europiischen Tourismusentwicklung bis in die Gegenwart aufzeigen. Das kleinste
Dorf der Welt dient dabei als Fallbeispiel fiir allgemeinere Muster von Symbolre-
produktion und Funktionalisierung von Tradition im Kontext des globalen Massen-
tourismus.

Im Montafon, einem Alpental im Siidwesten Osterreichs nahe der Schweizer
Grenze, liegt das kleinste Dorf der Welt, eingetragen ins Guinness-Buch der Re-
korde. Eigentlich ist das Ganze ein wiirfelformiger weiss gestrichener Betonkubus,
der rundherum von Giebelbaufragmenten im Chaletstil belagert und durchdrun-
gen wird, sodass aus geniigender Entfernung der Eindruck eines eng zusammenge-
bauten Bergdorfes entsteht. Das kleinste Dorf der Welt beherbergt im Innern eine
Diskothek und ein Restaurant, in dem Touristen in holzverkleideten Essstuben
Fondue und andere «alpenldndische» Spezialitdten konsumieren konnen. Es bildet
den Ausgangspunkt des nachfolgenden Diskussionsbeitrages.

In den Sozial- und Kulturwissenschaften ging man bis vor kurzem von einem
Kulturbegriff aus, der Kulturen als historisch gewordene, gruppenspezifische und
an bestimmte geografische Rdume gebundene kollektive Lebensformen betrach-
tet.! Die weltweit beobachtbaren Wanderungsbewegungen, das Auseinandertreten
der Ridume, in denen Menschen wichtige Daseinsfunktionen und soziale Bezie-
hungen realisieren, die unter dem unscharfen Begriff Globalisierung gebtindelt
werden, werden im kulturwissenschaftlichen Diskurs oft als Problem, als Verlust
eminent identitdtsstiftender lokaler Bindungen definiert.” Am anderen Ende der
vorwirts treibenden Spirale der Globalisierung steht die Tradition, als Sammel-
becken der Gewissheiten und bestimmbarer Fokus der geografischen und sozialen
Beheimatung,

Tradition wird gemeinhin von aussen als Umschreibung fiir ein Phinomen im
Uberlieferungsprozess gewihlt und der Vergangenheit — oft einer weit zuriicklie-
genden — zugeschrieben. Betrachten wir die Innensicht der Traditions-Ausiiben-
den, so wird sie meist mit einer alten Gewohnheit — «das haben wir schon immer so
gemacht» — in Verbindung gebracht. Aus diesen zwei Grundannahmen lassen sich
zwel wesentliche Elemente einer Traditionsbestimmung eruieren:
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a) Tradition steckt von aussen betrachtet ein Feld von Deutungen und Zuschrei-
bungen ab, die Ergebnis eines gesellschaftlichen Diskurses, eines Einigungsvor-
ganges und symbolischen Vermittlungsprozesses sind;

b) Tradition ist von innen her gesehen das Ergebnis einer Einigung, die innerhalb
einer bestimmten Gemeinschaft oder Gruppe durch Anpassung an die Macht
der Tradition gebunden ist.

Tradition ist also eine soziale Angelegenheit und steckt ein soziales Handlungs-
und Deutungsfeld ab. Traditionelle Haltung ist oft ungeschichtlich — die subjektive
Chronologie widerlduft der historischen Chronologie — dies belegen z.B. die in
Europa zahlreichen scheinbar uralten, vorchristlichen Brauche, die jedoch meist im
19. Jahrhundert entstanden sind und aufgrund einer liickenhaften Kontinuitats-
erwartung rekonstruiert werden. Tradition bedeutet also keine chronologisch nach-
vollziechbare Vergangenheitsbezogenheit, sondern Liebe zum Alten. Tradition
hidngt nicht an Dingen selbst, sondern an Traditionsglaubigkeit. Entscheidend ist
dabei die Macht der Tradition, die ein «Traditionsgut» fiir wertvoll erklirt: «Es sind
wesentlich die sozialen Bedingungen, aufgrund derer wir unser Bild von der Ver-
gangenheit bewahren oder rekonstruieren. Dieses Bild wiederum prégt das Han-
deln in der Gegenwart mit.»"

Traditionselemente werden gemeinhin dem Bereich der Folklore zugeordnet.
Folklore oder der verwandte Begriff der Volkskultur kann als Wissens-, Zeichen-,
und Kommunikationssystem von menschlichen Gruppen umschrieben werden, in
welchem die Kultur und Eigenart eines Volkes iiberliefert werden. Die Uberliefe-
rung von so genannt traditionellen Kulturelementen und Werten steht dabei im
Vordergrund und ist selbst das Ergebnis eines retrospektiv orientierten Deutungs-
prozesses. Alte und echte Volkskultur an sich gibt es nicht. Sie wurde Mitte des 19.
Jahrhunderts von europiischen Intellektuellen als traditionelles Wertesystem ent-
deckt und als romantisch verklidrter Volksbegriff fiir nationalistische Zwecke idea-
lisiert und funktionalisiert. So genannt «echte» Texte, Melodien, Gesten, Riten und
Briduche wurden gesucht und als Kulturgut des Volkes gesammelt. Das Pradikat
«echt» stand fiir Traditionsvermittlung, fiir Volkskultur aus erster Hand, fiir einen
urtiimlichen, unverfilschten Kern der Volksseele in Zeiten, da gerade diese bauer-
lich gepréagte Volkskultur als Folge der Verstadterung und Industrialisierung mas-
siv an Bedeutung verlor.

Als traditionell und «echt» gedeutete Volkskultur oder Folklore dienten und
dienen diese der Orientierung, Legitimation und Integration innerhalb von sozio-
kulturellen Gemeinschaften. Zu allen Zeiten versuchten religidse, politische und
wirtschaftliche Miéchte traditionell verankerte Folklore fiir thre Zwecke einzubin-
den.’ Dies wurde in der Regel dadurch erreicht, dass den folkloristischen Aus-
drucksformen, die fiir ihre Trager oft mehr emotional denn als Sinnsystem wirksam
waren, eine neue Bedeutung zugeschrieben wurde. Historische Beispiele belegen,
dass es einfacher zu sein scheint, bestehende Folklore umzuwandeln als kiinstlich
neue zu schaffen, wie es bei staatlich verordneten Festen im Kontext der Franzdsi-
schen Revolution versucht wurde. Das Dritte Reich und die damalige Sowjetunion
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verstanden es hingegen erfolgreich, bestehende Folklore in ithrem Sinne zu mani-
pulieren.’ Tradition kann demnach erfolgreicher fiir neue Zwecke funktionalisiert
werden, wenn sie sich auf bereits etablierte Strukturen der Traditionsvermittlung
und auf vertraute Symbolstrukturen bezieht.

Weltweit wirksame Individualisierungs- und Differenzierungsprozesse und die
Verbreitung moderner Kommunikationsformen haben seit dem 19. Jahrhundert zu
einem Funktionsverlust von Folklore als Faktor der Sinnstiftung innerhalb geogra-
fisch, sozial und kulturell bestimmbaren Gemeinschaften gefiihrt. Damit ist Folk-
lore zum kiinstlich formbaren Rohmaterial geworden, das fiir wirkungsvolle Ef-
fekte und Schauzwecke verfiigbar ist. Bis in die 1960er-Jahre galt die schauméssige
Vorfiihrung von Folklore innerhalb der Kulturwissenschaften als Profanierung. Die
Folklorismuskritik geht jedoch von einem romantisierenden, vorindustriell geprag-
ten Kulturbegriff aus. So kann die Vorfiithrung von Folklore aus zweiter Hand be-
reits im Mittelalter an zahlreichen Beispielen nachgewiesen werden. Weitere Brauch-
erncuerungswellen erfolgten in Europa im 19. Jahrhundert und in den 20er-, 30er-
und 50er-Jahren des 20. Jahrhunderts. Oft haben gerade in den letzten 50 Jahren
die Giberlokale Bekanntmachung und die Massenmedien das Interesse fiir Folklore
und Brduche revitalisiert und sie damit als nur scheinbar kontinuierlich iiberlie-
ferte Traditionselemente bewahrt. Folklore wie Hochkultur sind daher Teil eines
Prozesses, bei dem Massen- und Volkskultur sich gegenseitig beeinflussen.®

Die These lautet also, dass Tradition a) ein Deutungsfeld absteckt, das in einen
historischen Kontext von Einstellungen, Wertvorstellungen, Normierungen, Sym-
bolsystemen und 6konomisch-situativen Zwéngen eingebettet ist, innerhalb derer
es sich variabel durchsetzen kann, und dass Tradition b) Teil eines Vermittlungs-
prozesses ist, der innerhalb etablierter Kommunikationssysteme fiir Diffusion,
aber auch Innovation bestehender Traditionsvorstellungen sorgt.” Wesentliche Ele-
mente der als traditionell vermittelten Kulturgiiter stammen aus der so genannten
Volkskultur oder Folklore, deren Bewertung als alt und echt jedoch ebenfalls das
Ergebnis eines historisch zu kontextualisierenden Deutungs- und Vermittlungspro-
zesses ist. Traditionsvermittler und Traditionsverbraucher bzw. Rezipienten funk-
tionalisieren je nach ihrer Intention traditionsbestimmte Werte, Handlungen, Gii-
ter und Symbolsysteme.

Das kleinste Dorf der Welt

Das kleinste Dorf der Welt liegt im Montafon, einer Talschaft im Siiden des
osterreichischen Bundeslandes Vorarlberg. Die Tourismusbranche gehort hier
neben der Textilindustrie und der Energiewirtschaft zu den bedeutendsten Wirt-
schaftsfaktoren. Rund ein Viertel der Bevolkerung kommt beruflich und faktisch
taglich mit Touristen in Kontakt.® Die touristische Erschliessung des Montafons ist
das Ergebnis einer mehr als zweihundert Jahre dauernden Entwicklung wie sie fir
zahlreiche alpine Gebiete Europas charakteristisch ist: Die im 18. Jahrhundert in
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Abb. 1: Das kleinste Dorf der Welt als mit modernen Materialien konstruiertes, mit Chaletstilfragmen-
ten ausgestattetes Paradigma fiir architektonisch auf den kleinsten gemeinsamen Nenner gebrachte
Traditionsvermittlung.

der Schweiz aufkommende Naturbegeisterung breitete sich seit der Jahrhundert-
wende auch in Vorarlberg aus. 1876 wurde der erste regionale Alpenverein gegriin-
det und ein Verein fir gemeinniitzige Zwecke nahm sich 1871 der organisierten
Nutzung des Fremdenverkehrs an. Heilquellen und Sommerfrische-Tourismus
sorgten dafiir, dass das Montafon zu den am frithesten entdeckten Fremdenver-
kehrsregionen in Osterreich gehort.”

Wie die meisten alpenlindischen Fremdenverkehrsgebiete war auch das Mon-
tafon bereits vor mehr als fiinfhundert Jahren keine geschlossene, traditionell-bau-
erliche soziale Einheit und geriet durch Aus- und Einwanderung unter den Einfluss
iberregionaler und stadtischer Kultur. Im Mittelalter fithrten die kargen agrari-
schen Nutzungsmoglichkeiten zur Entwicklung von Nebenerwerbszweigen wie
textile Heimarbeit, Saisonwanderung méannlicher Handwerker oder zum Weg-
schicken von Verdingkindern" nach Schwaben." Die Bildung so genannt traditio-
neller und heimatlicher Kulturwerte, wie sie heute touristisch verwertet werden,
erfolgte auch hier durch Einfliisse von aussen, einerseits als Ergebnis der 6kono-
misch motivierten Mobilitat, andererseits im Kontext des sich ausbreitenden biir-
gerlichen Massentourismus.

Montafoner Volksmusik, Volkstanz und Bréduche sind nicht das Produkt einer
jahrhundertealten Pflege von Volkskultur, sondern wurden Ende des 19. Jahrhun-
derts und in einer zweiten Welle in den Siebzigerjahren von Vereinen wiederbelebt
oder neu geschaffen. Im Vergleich zu den informell organisierten fritheren Brauch-
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Abb. 2: Die konstruktiv widersinnige Verschachtelung der Holzbauteile kann als Sinnbild fiir kulturell
cbenso destabilisierte Wertsphiren des Traditionellen im Tourismus betrachtet werden.

tragern ermoglicht gerade die Vereinsstruktur einen erhohten Perfektionsgrad und
eine fiir die touristisch erfolgreiche Vermittlung geeignete Asthetisierung von
Volkskultur.” 1893 erst griindete der Tiroler Landestrachtenverband beispiels-
weise ein «Comité zur Erhaltung der Volkstracht» und bestimmte damit in einem
Auswahlprozess einzelne, meist besonders expressiv gestaltete, d.h. bunte und
reich geschmiickte Trachten als traditionell und volkstiimlich.

Das gegenwirtige touristische Angebot im Montafon ist ein Resultat solcher
Prozesse der Umdeutung und Neubewertung. Der so genannt traditionelle Folklore
vermittelnde Heimatabend, Handwerk wie zu Grossvaters Zeiten, Alphtittentou-
ren zu Késereien und zu alten Walsersiedlungen, die im 13. und 14. Jahrhundert ent-
standen sind, gehoren auch im 21. Jahrhundert zu den wichtigsten Tourismusatt-
raktionen. Das Assoziationsfeld alpine Kultur, Kuhstall und dorfliches Idyll setzt
sich gleichermassen in der Gestaltung der Tourismusbauten und der Speisekarten
durch. In rustikalen Gaststiatten werden neben internationalisierten Speisen wie
Spaghetti und Wiener Schnitzel revitalisierte regionale Spezialititen wie «Alpler-
kost im Kacheli» und Holzloffel oder «original Bregenzerwilder Kiaseknopfle» an-
geboten.”

Das kleinste Dorf der Welt steht also in einer traditionellen Bergbauernregion,
die sich saisonal auf Ski- und Wandertourismus spezialisiert hat. Es vereint gewis-
sermassen auf kleinstem Raum die wichtigsten Merkmale einer Symbolstruktur,
die im Montafon und in anderen alpinen Tourismusregionen als Substrat einer kul-
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turellen Aussen- und Eigendeutung
des Traditionellen und des lokal Hei-
matlichen vermittelt werden.

Seine Bausubstanz und Nutzung
beziehen sich auf moderne bautechni-
sche und freizeitorientierte, soziale
und okonomische Werte. Die Ober-
flaiche, das Design und die Speisen ver-
mitteln auf symbolischer Ebene tradi-
tionell alpine Bauformen und Mahl-
zeiten, die weder beziiglich Propor-
tionen noch Materialien bzw. Rezep-
ten alpinen Traditionen entsprechen —
cin weltweit erfolgreiches Verfahren:
Bei Brauchanlidssen, in Tourismusre-
gionen, aber auch in der politischen
Folklore werden Relikte einer schein-
bar traditionell-echten Volkskultur in
veranderten Kontexten mit neuen
Funktionen aufbereitet. Die Kulturin-
dustrie im Hintergrund verfertigt Bau-

teile und Souvenirs im Heimatstil, Abb. 3: Die im Innern des Gebiudes wirkungsvoll
Werbeprospekte verkaufen eine dsthe- inszpnicrlcn KulisscnhcsmndtﬁIa.‘ l.ran.qmrli.crun
einfach dekodierbare Botschaften einer architek-
tonisch als antimodern und gleichzeitig global er-
Touristen erwarten und konsumieren  fahrbaren Welt und sind damit Ausdruck von Bil-

tisch zubereitete Urspriinglichkeit, die

eine folkloristisch inszenierte dekora- dernund Erwartungshaltungen auch im Innern der
tive Scheinrealitit, die den Anstrich Konsumenten.

des Nichtverwalteten, Spontanen, Gewachsenen kommuniziert — und entspre-
chende Rollenkontflikte bei der nicht mehr traditionell lebenden Bergbevolkerung
hervorrufen kann."

Alpen und Berge als Bestandteile einer touristischen Erlebnistopographie

Der alpine und dorfliche Kontext steht im Vordergrund der Symbolstruktur:
Alpen, Berge und nicht irgendein Dorf, sondern das kleinste Dorf werden hier ge-
wissermassen als Mixtur symbolisch neu gemischt, um als erfolgreiches Tourismus-
konzept die Bediirfnisse der Kunden optimal zu befriedigen.

Alpen und Berge waren und sind ein bedeutender Faktor curopiischer Identitét
und blicken auf eine 150-jahrige Geschichte der touristischen Verwertung zuriick.
Mitte des 19. Jahrhunderts entdeckten biirgerlich orientierte Kreise die Vorziige
von Bergreisen und griindeten in Deutschland Alpenvereine, die in thren Publika-
tionsorganen zur Verbreitung des alpinen Massentourismus und zur Stilisierung
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cines bis heute wirksamen Alpenbildes beitrugen. Die lduternde Wirkung der
Hohen, die Entbehrung zivilisatorischen Komforts und die Askese wahrend der
Bergbesteigung sollten der inneren Veredelung und Regeneration der Menschen
dienen.”

Der in den Zwanzigerjahren des 20. Jahrhunderts aufkommende Seilbahnbau
wurde einerseits als Transportmittel der geistigen Erhéhung und Befreiung, ande-
rerseits als Bedrohung des Alleinbesitzrechtes der Berggipfel interpretiert.' Durch
den Einfluss der Bergbahnen entwickelte sich eine neue Bergésthetik. Sie entstand
aus einer Synthese von Messung, Benennung und Besetzung der Landschaft mit
Hiitten und Wegnetzen und einer entsprechenden in Bildbidnden veroffentlichten
Asthetik. Auf den Bildern kontrastierten kithne Mastenkonstruktionen und kraft-
voll sich emporwindende Alpenstrassen mit schneebedeckten, leuchtenden Berg-
gipfeln, oft gekront von einem am strahlend blauen Himmel kreisenden Flugzeug.
Der spezifischen als dsthetische Bewegung charakterisierbaren Kultur des Alpinis-
mus liegt eine Naturisthetik zugrunde, die einen dialektischen Bezug zur Moderne
aufweist. In den Zwanzigerjahren nahmen Alpenvereine den auf konservativen
Idealen griindenden Reformgedanken des Natur- und Heimatschutzes auf und
wandten sich gegen den vermehrten Bau von Seilbahnen und damit gegen die In-
besitznahme der vor dem Hintergrund des Ersten Weltkrieges ideologisch aufge-
werteten Heimatberge durch das Massenpublikum. Die Seilbahn wurde fiir die ei-
nen zum Fluchtmittel, fiir die anderen zum Symbol jener Zivilisation, vor der sie
geflohen waren. Der Aufstieg zum Berg wurde zum Ausweg, der sich je nach Be-
diirfnislage fiir individuelle, nationale und 6kologische Zwecke abstimmen und dif-
ferenzieren liess."”

Der Berg, die leuchtenden Alpen, die auf Plakatgrosse verkleinert, den Eingang
des kleinsten Dorfes der Welr schmiicken, gehoren zu einer mitteleuropéischen Tra-
dition von seit mindestens 200 Jahren erfolgreich vermittelten touristischen Erho-
lungslandschaften. Nicht die Natur-, sondern die Kulturlandschaft der Alpen ist seit
der Verbreitung des vorerst biirgerlich ideologisierten Massentourismus im 19.
Jahrhundert zu einem kollektiven Tresor der Identitdtsschopfung geworden. Tou-
rismuslandschaften sind ein Produkt der ideologisch gefirbten Wahrnehmung von
«unschuldiger» Natur. Als Bilder einer «intakten» Kosmologie vermitteln sie einen
Ausschnitt von Welt als zusammenhédngendes Ganzes. Der dsthetisierende Blick
der Fremden und der utilitaristische Blick der Einheimischen generieren zusam-
men eine bestimmte Bildqualitat von Fremdenverkehrslandschaften.” Die Kultur-
landschaft Berge und Alpen wurde und wird durch einen Vermittlungsprozess stili-
siert, der je nach historischem Kontext so genannt traditionelle Zuordnungs- und
Deutungsmuster fiir bestimmte Zielgruppen funktionalisiert. Zu den Vermittlern
gehorten zundchst aristokratische, spater biirgerliche Fremde (Reisende — Erho-
lung Suchende, Wissenschafter, Maler, Schriftsteller), die die Tourismuslandschaf-
ten vermassen, kartierten, die Kulturgiiter inventarisierten und ein bestimmtes Bild
davon nach Hause trugen. Gleichzeitig brachten sie ihre Verhaltensweisen und
Wertvorstellungen in die bereiste Region. Naturromantiker, Alpenvereine und Ski-
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touristen suchten und vermittelten ihrerseits Vorstellungen und Praxen, die zur
Imagebildung der Alpenregionen beitrugen. Wahrend als dritte Gruppe Einheimi-
sche als Wirtschaftsunternehmer (Gastronomen, Bergfiihrer, Seilbahnbauer usw.)
und als institutionell involvierte Akteure, Lokalpolitiker und Vereinsmitglieder
(Volkstanz, Brauchtumsgruppen) die Tourismuslandschaft Alpen fiir ihre Zwecke
funktionalisierten und ihr Bild ausgestalteten."

Das Dorf als isthetisiertes Paradigma traditioneller Gemeinschaften

Das kleinste Dorf der Welt steht also in einer Alpenregion und verweist auf
Berge als touristisch erfolgreich vermittelbarer symbolischer Zusammenhang {iber
dem Eingang. Die «unschuldige» Natur bildet gewissermassen den Hintergrund zu
einem ebenso Unschuld verheissenden Vordergrund: Das kleinste Dorf wurde als
dicht gefiigtes Satteldach-Konglomerat komponiert, das als Uberbau zu einem Be-
tonkubus dient und semiotisch einfach dekodierbar ist. Fragmente der im «Chalet-
stil» erbauten Ferienhduser werden bunt gemischt und als Kulissenbauteile vor
natirlichem Hintergrund zusammengewiirfelt. Damit wird vor allem ein wichtiger
Effekt erzielt: die Kompaktheit. Ikonographie und Semantik sprechen eine deutli-
che Sprache: Das kleine, ja sogar kleinste Dorf verweist wie bereits der Berg auf ei-
nen dialektischen Bezug zur modernen industrialisierten und verstidterten Welt
hin. Das kleine Dorf als iiberschaubare soziale Gemeinschaft, in der Traditionen,
handwerkliche Bauformen, Baumaterialien aus der niachsten Umgebung und pit-
toreske Brauche noch Giiltigkeit haben, in der Nihe, Selbstbestimmtheit und Ein-
deutigkeit vorherrschen: Das Dorf als architektonische und soziale Einheit, als
dsthetisch stilisiertes und von Sehnsiichten iiberlagertes Bild einer sozialen Ge-
meinschaft.”

Historisch gab es im Vorarlberg seit dem 6. Jahrhundert mindestens fiinf Typen
von Dorfbildern, die sich durch unterschiedliche Kompaktheit bis zu weit verstreu-
ten Siedlungsformen und durch unterschiedliche soziale Strukturen bzw. vorfeu-
dale und spitere Herrschaftsformen auszeichneten. Bereits im 15. und 16. Jahrhun-
dert kamen zur klassisch agrarischen Wirtschaftsform Handwerker und Gewerbe-
treibende und damit unselbststdndige Berufe hinzu.”' Die aufgrund 6konomischer
und sozial-politischer Voraussetzungen erfolgten strukturellen Veridnderungen hat-
ten einen entsprechenden Werte- und Verhaltenswandel zur Folge: Lindliche Kul-
tur war zu keiner Zeit statisch. Selbststandigkeit war nur fiir eine kleine besitzende
Schicht gegeben. Die Natur war nicht da, um die schone Aussicht zu geniessen, son-
dern diente zur Erhaltung der Lebensgrundlagen. Holz als Baustoff war in erster
Linie einfach nutzbar und wurde erst in zweiter Linie im Rahmen der dorflichen
Identitdtsbildung als traditionell und heimatlich geschitzt. Das soziale Gefiige in
alten Dorfern war durch eine geringe vertikale Mobilitdt und eine hohe soziale
Kontrolle gekennzeichnet, die Herrschaftsverhéltnisse mehrheitlich iiber Partner-
wahl und Verwandtschaftsbeziehungen festigte und entsprechend selektiv Solida-
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ritdt tibte. Vertrautheit, Anteilnahme und Gemeinschaftserfahrung als idealisierten
dorflichen Kommunikationsmustern standen Enge, Uberwachung und Kontrolle
als Begleiterscheinungen gegeniiber.”

Zum traditionellen Bild des bduerlichen Dorfes gehorten auch die intensive
Pflege von Brauch- und Festkulturen. Diese sind jedoch keineswegs vorwiegend in
abgelegenen, landlichen Regionen ausgeprigt vertreten und oft von stidtischen
Vorbildern beeinflusst. Traditionelle Dorfkultur heisst nicht nur eigenes, selbst ge-
schaffenes Kulturgut. So entstehen viele Brauchvereine wihrend Innovationspha-
sen z.B. erst im 19. Jahrhundert oder Mitte des 20. Jahrhunderts und sichern durch
ithren institutionellen gegeniiber dem friither informellen Charakter (vgl. Knaben-
schaft — Heischebriuche als soziales Ausgleichssystem) die Brauchpraxis, z.B. der
Fasnachtsumziige.” Vereine schaffen Traditionen, indem sie bei entsprechendem
Mangel eine eigene Fasnachtsfigur schaffen und in der Zeitung von einer «tradi-
tionsreichen Symbolfigur» berichten, die den Umzug anfiihre.* Dorfbewohner wie-
derum lernen heute von stadtischen Fachkriften oft gegen ihren Willen, wie ihre
Bausubstanz zu renovieren ist (z. B. kleine Fenster und Raume) und verinnerlichen
damit einen Teil der stddtisch-biirgerlich geprégten dsthetischen Wertvorstellun-
gen.”

Unsere Sicht vom Dorf ist dhnlich wie jene der Alpen von bildungsbiirgerlichen
Idealen des 19. Jahrhunderts beeinflusst. Sie ist Ausdruck einer die Moderne cha-
rakterisierenden Funktionsteilung des Raumes, die die Sphére der Arbeit und des
Alltags den Stddten und Industrieregionen, den Bereich der Nahrungsherstellung
den landwirtschaftlichen Hochleistungsregionen und die Ferien den sogenannt
landlich und dorflich stilisierten Urlaubsregionen zuordnet.® Damit sind wir bei
den Funktionen des kleinsten Dorfes der Welt angelangt.

Zur Funktionalisierung des Traditionellen in Tourismusregionen

Tradition ist also Teil eines Vermittlungsprozesses: Tourismus ist zu einem der
wichtigsten Systeme von global wirksamer Kulturvermittlung geworden. Er gehort
zu den auffalligsten Wachstumsphdnomenen postmoderner Gesellschaften und zu
den grossten Wirtschaftsbranchen der Welt. Im Tourismus werden Sozial- und Kul-
turgrenzen durchbrochen, Rdume umdefiniert und kulturell neu bewertet.” Seine
Geschichte weist auf eine lange und erfolgreiche Tradition der Traditionsvermitt-
lung hin.

Die historischen Prozesse und der damit einhergehende soziale Wandel, die zur
Entwicklung heutiger Formen und Symbolstrukturen des Tourismus gefiihrt ha-
ben, sind im Wesentlichen im 19. Jahrhundert anzusiedeln und bilden die erste all-
gemeine Ebene von Analysen zur Funktion der Traditionsvermittlung im Touris-
mus. Die Vermittlung von Tradition als Wertebezirk des raumlich Lokalisierbaren,
des Heimatlichen, von zivilisatorischen Einfliissen Unberiihrten, des Reinen und
Volkstiimlichen spielt dabei bis in die Gegenwart eine herausragende Rolle.
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Die im 19. Jahrhundert in breiteren Bevolkerungsschichten einsetzende biirger-
liche Reisekultur bezog ihre ideologische Grundlage aus dem Denken der Auf-
kldrung und dem z.B. von Descartes ausformulierten polaren Verhiltnis zwischen
Mensch und Natur. Eine spezifisch abendldandische Fluchtideologie stellte Roman-
tik, Natur und Einfachheit als Konstrastprogramm zum entstehenden Massen- und
Industriezeitalter auf. Freizeit und Tourismus wurden zu Kompensationsbereichen
innerhalb einer modernen, zunehmend rationalistisch organisierten Gesellschaft.
Das Konzept der touristischen Gegenwelten umfasste vier zentrale Deutungsfel-
der der symbolischen Kontrastvermittlung:*

a) Romantische Naturverkldrung mit den Alpen als Trager dieses Naturbildes (vgl.

Haller, Rousseau);

b) Das einfache Leben der Bewohner von Tourismusorten — Tourismus als Reise in
die Vergangenheit;

¢) Biirgerliche Praxen des Abenteuerurlaubs wie Ubernachten in Alphiitten, Ko-
chen auf offenem Feuer usw.;

d) Kultur als Kompensation — Vermittlung von Zeugnissen aus vergangenen, har-
monischen Welten.

Modernisierungsprozesse mit Folgeerscheinungen wie Individualisierung, Plu-
ralisierung und Rationalisierung sowie eine Verdichtung von Raum und Zeit mit
entsprechend desorientierenden Wirkungen bilden den Hintergrund zur gegen-
wirtigen Entwicklung touristischer Leitbilder. Der unter dem Begriff der Postmo-
derne bekannte soziale Wandel hat dariiber hinaus einer internationalisierten oko-
nomischen Restrukturierung und Entdifferenzierung klassischer kultureller
Sphiaren den Weg bereitet. Die Inflation von massenmedial vermittelten Bildern
verstirkt die Notwendigkeit nach einer Okonomie der Zeichenvermittlung. Infor-
mationen aus zweiter Hand, die uns iiber Reprisentationen und verdichtete Sym-
bolbotschaften erreichen, gehoren zur gewohnheitsmissigen Ausgestaltung édsthe-
tisierter Lebenswelten.

Traditionelle Werte, Unberthrtheit und Echtheit als wesentliche Bestandteile
einer birgerlich-romantischen Reise-lIdeologie haben ithre Wirkkraft bis in die Ge-
genwart erhalten. Die Funktionen der touristischen Leitbilder haben jedoch cinen
grundlegenden Wandel erfahren.

Tourismus als Sphire von Gegenwelten — genauso wie das polarisierte Verhilt-
nis zwischen romantischer Verkldrung des Reinen-Echten und gesellschaftlicher
Rationalisierung — haben an Bedeutung verloren. Authentizitit als herausragende
Qualitat dieser Gegenwelten ist dabel nur noch insofern bedeutsam als sie inner-
halb der touristisch inszenierten Hyperrealitét als solche vermittelt bzw. erfahrbar
wird. An ihre Stelle treten bunt gemischte, dsthetisch designte Inszenierungen und
die Pluralisierung touristischer Semiotik. Die Symbolik von simulierten Welten
scheint die gegenwirtigen touristischen Bediirfnisse bereits heute besser zu erfiil-
len als die «Realitidt». Postmoderne Erlebnis-Environments gehen spielerisch-iro-
nisch mit Natur, Geschichte, Erlebnissen, Kultur und Stilvermischungen um und
gehen nicht mehr von «Authentizitit» als Vermittlungsziel aus. Die Befriedigung
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bleibt unter Umstdnden entsprechend schwach und verlangt wiederum nach im-
mer neuen, gesteigerten Erlebnissen. Den Hintergrund zu dieser Entwicklung bil-
det eine zunehmende Entdusserung von Wertsphiren und kulturellen Deutungs-
mustern aus als historisch-kontinuierlich erfahrbaren Kontexten, aus sozial be-
stimmbaren und rdumlich lokalisierbaren Zusammenhingen.

Zur Standardisierung touristischer Alltagswelten

Auf einer zweiten allgemeinen Ebene stehen kulturelles und symbolisches Ver-
halten sowie die dazugehorenden Vermittlungsprozesse. Dazu gehoren einerseits
die Touristen als Akteure und Rezipienten, weiter die globalen und lokalen Touris-
musvermittler als beruflich involvierte Instanzen sowie die Medien zur Vermittlung
touristischer Leitbilder. Andererseits beeinflussen die Bereisten als Trager und
Vermittler bestimmter kultureller Werte und Praxen das Bild der Gastorte und
werden ihrerseits wiederum durch die Erwartungshaltung und das Verhalten der
Touristen und der professionellen Tourismusakteure beeinflusst.

Der Austausch von Tourismus-Leitbildern verlduft vorwiegend iiber moderne
Kanile der Massenkultur wie Prospekte, Werbung, Mode, Freizeit- und Gastrokul-
turmérkte. Der Tourist steht hier als Zielgruppe der Angebotspalette im Zentrum
eines global ausgehandelten Kulturvermittlungsprozesses. Touristenkultur umfasst
denn auch die verhaltensméssige Dimension der Touristen, wie die Aneignung und
Verarbeitung der Urlaubsangebote, die Ausiibung der Ferienrollen und die Wert-
setzung durch Konsumwiinsche. Wiahrend die standardisierten Angebote der Tou-
rismusindustrie wie Urlaubsprogramme, Prospekte, Freizeitartikel, Souvenirs usw.
einer spezifischen Kultur fiir Touristen zugeordnet werden konnen.”

Touristenkultur oder touristisches Verhalten lassen sich durch eine ausgepragte
Standardisierung und Ritualisierung charakterisieren. Gruppenausfliige, sog. Sight-
seeing, verlaufen auf standardisierten Pfaden, die eine pausenlose Beschiftigung
des Touristen gewihrleisten. Informationen, Fotohalte, Berithrung von Monumen-
ten, ritualisierte Grenziiberschreitungen (z. B. Polarkreis) sowie gezielte und selek-
tive Begegnung mit Bewohnern und kulinarischen Spezialitiaten des bereisten Lan-
des gehoren zum festen Repertoire.™

Die stellvertretend vorgefithrten Zeichen und Symbole aus einer bestimmten
Kultur werden im Allgemeinen in zwei Phasen angeeignet: durch Bestditigung und
Fixierung mittels visuell festgehaltener Beriihrung, Foto, Video, Ansichtskarte, Sou-
venir usw. sowie als Verarbeitung durch kognitive Klassifizierung mittels einfacher
Kategorien wie Alltag — Fest, Stadt — Land, arm — reich, schon — hésslich usw.”

Gleichzeitig unterstreichen kulturell normierte Rollen- und Rhythmuswechsel
die angestrebte Distanzierung zum Alltag. Touristen fallen durch demonstrativ-ex-
pressives Urlaubsverhalten auf. Sie schmiicken sich mit vor Ort gekauften Amulet-
ten und Hiiten oder verlieren bei Volkstdnzen in so genannt traditionellen Ori-
ginalkostiimen ihre im Alltag geiibte Selbstkontrolle.”
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Demgegeniiber bemiiht sich Kultur fiir Touristen darum, die touristische Aneig-
nung eines bereisten Raumes als durchstrukturierten Ablauf mit Ritualen und
standardisierten Handlungsmustern zu organisieren. Gelenkte Erlebnisse im
Gruppenkollektiv und ritualisierte Abliaufe wirken entlastend. Das Angebot von
weltweit etablierten Tourismustraditionen, Sehenswiirdigkeiten und Standardver-
gniigungen wie historische Monumente, Schauplitze, Museen, Naturschauspiele,
Mirkte, Menschen bei der (handwerklichen) Arbeit, inszenierte Folklore ent-
spricht den Erwartungen der Touristen und beugt somit Enttduschungen vor.

Touristische Sehenswiirdigkeiten stehen in einem ebenfalls global geltenden
Ordnungs- und Orientierungszusammenhang und sind auf spezifische Weise aut-
fallend prisentiert und damit einfach dekodierbar. Die prisentierten Objekte wer-
den eingerahmt, isoliert, erhoht, beleuchtet, angeschrieben, durch historische Be-
ziige wie z.B. Sagen kiinstlich aufgewertet, mythologisiert und stilisiert, damit ihr
touristisch zugeschriebener Wert zur Geltung kommt.”

Architektonisch werden Tourismusrdume oft durchgehend — von der Bank bis zum
Grosshotel — mittels weniger assoziationskriftiger Symbole in pseudo-béuerlichem
Heimatstil gestaltet. Postmoderne Architektur wird zur warenésthetisch aufbereite-
ten Botschafterin der postmodern akkumulierten Zeichen und Symbolproduktion.*

Auch touristische Souvenirs sind weltweit dhnlich und in ihrer Symbolik einfach
dekodierbar. Sie zielen auf rasch wirksame Affekte und Wunscherfiillung hin. Sou-
venirs verweisen auf lokale Einmaligkeit und gleichzeitig auf sakralisierte Univer-
salitdt. Sie gehoren zu einer bestimmten Qualitidt von Bild- und Objektkultur: Tou-
ristische Symbole eignen sich dann am besten als Heimatzeichen in Serie, wenn sie
Geschichtlichkeit und Materialitit so verbinden, dass Formen und Materialien ein-
fach bzw. als «typisch» erkenn- und reproduzierbar sind. Diese Stereotypensysteme
werden in der Fremdenverkehrswerbung vermittelt und produzieren wiederum
entsprechende Erwartungshaltungen bei Touristen.

Auch an den fir Touristen inszenierten traditionellen Heimatabenden mit insze-
nierter Folklore sollen Enttiduschungen und Uberraschungen vermieden werden.
Ihre Funktion ist es, eine magisch-symbolische Aneignung pseudo-archaischen
Brauchtums® zu erméglichen, ohne eine verbindliche Begegnung mit dem Gast-
land eingehen zu miissen.

Fiir die Kultur- und Brauchtriger des Gastlandes hat touristische Folklore viel-
fach eine Internalisierung der Rolle zur Folge. Die Herrschaft der touristisch auf-
bereiteten Kulisse iber die Realitdt wirkt verkldrend und fiihrt bei Einheimischen
zu entsprechend neu konstruierten Identitdtsbasteleien. Die Bevolkerung distan-
ziert sich z. B. von der Annahme, dass Brauchtum nicht seit Jahrhunderten fest ver-
wurzelt und erst durch den Tourismus gefoérdert worden sei. So glauben Touristen
wie Gastgeber vielfach, dass die an Heimatabenden vorgefiihrten Brauchelemente
uralt und nicht erst wenige Jahrzehnte alt sind. Und so nehmen auch viele Monta-
foner an, dass die Wildertracht, die nach dem Zweiten Weltkrieg nur noch verein-
zelt von alteren Bauerinnen getragen wurde, noch lange bis ins 20. Jahrhundert
auch bei jungen Frauen verbreitet war.*
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Tourismus als Teil eines globalen Austauschprozesses kultureller Werte

Auf einer dritten allgemeinen Ebene mochte ich Tourismus in den Kontext der
umfassenden Prozesse der Globalisierung stellen. Die bereits beschriebenen Ent-
wicklungen, die unter dem Begriff der Modernisierung und Postmoderne zusam-
mengefasst werden konnen, haben weitreichende Auswirkungen auf die Formung
auch touristischer Leitbilder und Praxen. Standardisierung und McDonaldisierung
sowie die zunehmende Referenzlosigkeit von Zeichen und Symbolen gehdren
zu den wichtigsten Merkmalen, die den Bereich der Freizeit genauso wie des
Urlaubsreisens tiefgreifend gewandelt haben.

Im Prozess touristischer Standardisierungen und Inszenierungen werden
Rédume neu konstituiert, indem ihnen Bedeutungen zugeschrieben und Raum-
erfahrungen tourismusgerecht strukturiert werden.” Die konstruierte Raumerfah-
rung wiederum wirkt identititsstiftend in dem Sinne, dass sie temporir das Gefiihl
von Verankerung vermittelt. Im historischen Kontext des Reisens als Kontrastpro-
gramm miissen diese Rdume jedoch different zum Heimatraum sein. Die Touris-
musindustrie rationalisiert dafiir Rdaume mit Symbolstrukturen, die den Konsu-
menten fiir kurze Zeit den erwarteten Lebensstil vermitteln.*

Wie z.B. im kleinsten Dorf der Welt: Im global wirksamen Kontext Tourismus
kann jeder von tourismuswirtschaftlichen Aktivitaten erfasste Ort Teil dieses glo-
balen Feldes werden. Die innerhalb dieses Feldes sich konstituierenden, homoge-
nisierten Infrastruktur-, Qualitdts- und Geschmacksstandards wirken umfassend,
sodass jeder Tourismusort zwangslaufig Teil eines «global village» wird. Tourismus
gehort damit zu jenen exemplarischen Sphéren, in denen Identitét delokalisiert
und enttraditionalisiert, d.h. aus rdumlich bestimmbaren und zeitlich als kontinu-
lerlich erfahrbaren Strukturen gelost wird. Reale Riaume werden selektiv aufge-
wertet und symbolisch so (um-)strukturiert, dass sie innerhalb eines global gelten-
den kulturellen Dekodierungssystems erfolgreich als Heimatraume vermittelt wer-
den konnen. «Global players» und dementsprechend globale Strome von Daten,
Informationen und Images generieren Tourismusangebote, die im Lokalen reali-
siert und fiir ein globales Publikum attraktiv aufbereitet werden. Die weltweit
transportierten Vorstellungsbilder fithren wiederum zur Homogenisierung touristi-
fizierter Rdume und zur Neuschaffung des Lokalen durch globale Prozesse.”

Der Massentourismus modelliert Orte, Sehenswiirdigkeiten, Ereignisse, Verhal-
tensweisen und Waren zu einfach dekodierbaren, in bipolaren Schematas auflos-
baren Strukturen wie Gut und Bose (z. B. Gefingnis Alcatraz, Touristen als Mafia-
jéger in Palermo), arm (z.B. Sightseeing in Harlem, Manila usw.) und reich (z.B.
Buckingham Palace) und anderen Gegensitzlichkeiten. Die als «echt» priparierte
Symbolstruktur wird problemlos akzeptiert und spielerisch iiberwunden.” Die
Austauschbarkeit von massenmedial vermittelter Tourismuskultur fiigt sich naht-
los in parallele Entwicklungen mundialer Freizeitkultur ein. Die kulturelle Praxis
des Reisens wird zunehmend auch im Vergniigungspark vor der Haustiire als
erfolgreiches Freizeitkonzept vermarktet. Kulissenbestandteile werden dort als
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Hyper-Realititen, als konfliktfreie Utopien inszeniert und bewusst als inauthen-
tisch genossen.*

Es stellt sich die Frage, weshalb Freizeitbereiche wie Vergniigungsparks und
Massentourismus trotz ihrer weltweiten Austauschbarkeit und einer zunehmenden
Standardisierung iiber eine so grosse Anziehungskraft verfiigen. Bei méglichen Er-
klarungsansitzen ihrer Funktionen bzw. ihrer Anziehungskraft im globalen Kon-
text Tourismus steht dabei die Wechselwirkung zwischen gesellschaftlichen Struk-
turen und kulturellen Objektivationen im Vordergrund.

Die weltweiten Globalisierungsprozesse werden auf individueller Ebene von
tiefgreifenden Verunsicherungen begleitet. Distanz {iberwindende Kommunika-
tions- und Verkehrsnetze entlassen die Menschen aus geografisch gebundenen In-
teraktionsgemeinschaften. Kultur, Giiter, Medienprodukte, politische Ideen und
Faktoren der Identitdtsabsicherung sind an immer mehr Orten der Erde gleichzei-
tig verfiigbar. Obwohl auch in fritheren Epochen vor allem 6konomisch motivierte
Mobilitdatswellen grosse Gebiete erfassten, lasst sich das 20. Jahrhundert durch eine
zunchmende Entkoppelung der Alltagssphdaren charakterisieren. Die Aktions-
raume von Individuen weiten sich zunehmend iiber die Wohnorte hinaus. Arbeit,
Konsum, soziale Kontakte, Freizeit und Urlaub finden delokalisiert statt.”

Rationalisierung und Differenzierung der Lebensbereiche

Die McDonaldisierung, entstanden aus der McDonalds-Gastrokultur-Idee, und
die unter diesem Begriff schlagwortartig zusammengefassten Phdnomene, gelten
als hochstentwickelte Form der Rationalisierung verschiedenster Lebensbereiche
seit der Birokratisierung. Als eine der einflussreichsten Entwicklungen des 20.
Jahrhunderts betrifft sie nicht zuletzt auch die Freizeitgestaltung, das Reisen und
den Tourismus.” Die vier wichtigsten Kenngrossen der McDonaldisierung sind ef-
fizienter Arbeitsablauf und schnelle Sattigung; immer gleiches, einfach quali- und
quantifizierbares Essen; die weltweit giiltige Vorhersagbarkeit von Ablauf und Es-
senszusammensetzung sowie das kontrollierte Verhalten inklusive Lacheln der An-
gestellten.*

Merkmale, die auch innerhalb massenkultureller Tourismusgestaltung als we-
sentliche Bestandteile hervortreten: die kontrollierte, effizient geplante Besichti-
gung von Sehenswiirdigkeiten; das detailliert in Reiseprospekten katalogisierte
und kalkulierbare Ferienangebot, das keine Uberraschungen enthilt; die erwart-
bare, weltweit immer gleiche Zusammensetzung von Sehenswiirdigkeiten und Es-
sen sowie die kontrollierten Begegnungen mit den Fremden. Auch die touristischen
Angeboten verwandten Freizeitparks wie Disney-World bieten weltweit dhnliche
Attraktionen und die immer gleichen, ritualisierten Ablaufschemas. Die zuneh-
mende Beschleunigung und Zeitknappheit moderner Lebensfithrung wird durch
eine gesicherte Dramaturgie aufgefangen. Arrangements mit Verbindungen von
traditionellen, nationalen, vaterlandischen und kindlichen Symbolelementen bieten
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zumindest in der Freizeit Identifikationsmuster und die Erfahrung einer (schein-
baren) Kontinuitdt und Sicherheit des eigenen Daseins.

Globalisierung lasst sich jedoch nicht nur unter dem Gesichtspunkt von Nor-
mierung, Vereinfachung und Standardisierung betrachten. Sie ist ausserdem von in-
neren Differenzierungsprozessen begleitet, die ebenfalls von grosser Wirkung sind.
Genauso wie Ende des 19. Jahrhunderts im Rahmen nationaler Identitéitsfindung
europdische Staaten innerhalb von kulturellen Symbolsystemen das betont Eigene
und lokal bzw. national Unverkennbare suchten, werden entsprechende Strategien
auch in der Tourismusentwicklung Ende des 20. Jahrhunderts sichtbar.

Das mochte ich wiederum an einem 0Osterreichischen Fallbeispiel illustrieren.
1996 wurde in 6sterreichischen McDonalds-Filialen ein Papierset mit Bildern und
Texten zur «Prophezeiung des grossen Nostradonalds anno 996» aufgelegt. Der
Namensvetter des beriihmten Propheten Nostradamus (1503-1566) berichtet dort
von einem klugen Volk namens «Ostarrichi», das damals gegriindet wurde,
wihrend historisch betrachtet in jener Zeit nur einige zusammengewiirfelte Dorfer
den Namen «Ostarrichi» trugen. Nostradonald ruft zur Vergemeinschaftung auf
und weist damit bereits vor tausend Jahren darauf hin, dass Massenkultur, Konsum,
McDonaldisierung und nationale Stereotypenbildung mittels emblematisierter
Folklore zusammengehoren wie Pommes und Cola.” Nostradonald hitte wohl
auch prophezeien kénnen, dass solche Sinnbasteleien a la McDonald sich einmal
zum weltweiten Netz und symbolischen Kern von touristisch vermittelter Tradi-
tionsbestimmung entwickeln und dass ein aus zusammengewiirfelten Chaletdédchern
bestehender Betonkubus als kleinstes Dorf der Welt einen Eintrag ins globale
Werte setzende Guinness-Buch der Rekorde erreichen wiirde.

Der kleinste gemeinsame Nenner als global wirksame Okonomisierung
von Zeichen- und Wertsystemen im Tourismus

Die Eingangsthese meiner Betrachtungen lautete, dass Tradition ein Deutungs-
und Vermittlungsfeld absteckt, das je nach historischem Kontext in etablierte Struk-
turen bestehender Kommunikations- und Symbolsysteme eingebettet ist, innerhalb
derer es auf bestimmte Weise funktionalisiert und damit durchsetzbar wird.

Gesellschaftliche Interaktions- und Handlungsstrukturen sowie institutionali-
sierte und normative Regulationssysteme bestimmen den global determinierenden
Hintergrund zum System Tourismus. Sie sind strukturell wirksam und sind von ei-
nem massenkulturell geprigten Nivellierungsprozess begleitet. Die einzelnen tou-
ristischen Rdume werden gleichzeitig von Individuen iiber psychisch und kulturell
bedingte Einstellungen selektiv ausgewihlt und wahrgenommen. Ein einfaches
und in kurzer Zeit dekodierbares Zeichen-, Symbol- und Reprisentationssystem
vermittelt im Vordergrund Bilder von als lokal inszenierter Identitiat. Moderne
Raum- und Zeitstrukturen generieren im weltweit wirksamen System Tourismus
antinormative und im Falle des Alpentourismus antiurbane Lebensbereiche und
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Erlebnisraume, die gegeniiber den normativen Alltagsbereichen als ungewohnlich
wahrgenommen werden und die selektiv Ansichten, Ablidufe, Inhalte und Gefiihle
hervorheben und stimulieren. Die Erwartungshaltung des standardisierten touris-
tischen Blickes fiihrt zur (Neu-)Montage und Serienfertigung kulturell aufgela-
dener Botschaften. Die fiir den touristischen Blick vereinfachten Zeichen und
Symbole werden von Touristen wie von Bereisten verinnerlicht und durch die fiir
den Tourismus spezifischen Kulturvermittlungssysteme auf globaler Ebene wir-
kungsvoll verallgemeinert. Der fiir den touristischen Blick aufbereitete Tauschwert
von Kulturgiitern und inszenierten Kulturpraxen préigt Neuformungen von Brau-
chen, Esskultur, Musik, Tanz und Volks- bzw. Mentalititsstereotypen, die den Sozi-
alraum der Bereisten zum theatralisch strukturierten Projektionsraum werden las-
sen.” Damit ist nicht in erster Linie, jedoch auch ein kultureller Differenzierungs-
prozess umschrieben, der unter anderem zur Wiederentdeckung, Umformung oder
gar zur Neuschopfung von Traditionen fiihren kann.

Das kleinste Dorf der Welt als Paradigma und Biihne fiir ein aufwendig insze-
niertes Traditionstheater: Die Bergkulisse iiber dem Eingang, das kleinste Dorf als
tiberschaubare soziale Gemeinschaft, in welcher Traditionen noch Giiltigkeit hat
wie auch der pseudo-bauerliche Heimatstil der architektonischen Ausgestaltung,
vermittelt in Bildern und Worten eine als traditionell dekodierbare Symbolstruk-
tur. Der Konsum von alpenlidndischen Speisen und entsprechende musikalische
Begleitung machen den Ort zu einem auch atmosphiérisch als traditionell erfahrba-
ren Erlebnisraum.

Ist Das Ende der Tradition? der Titel des hier gespielten Stiickes? Vermittlungs-
instanzen und -biihnen sowie die Funktionen traditioneller Werte unterliegen seit
jeher einem Wandel, der heute vom gesellschaftlichen Kontext als Folgepaket der
Globalisierung bestimmt wird. Modern und global wirksam sind die 6konomisch
bestimmten Organisations- und Vermittlungsstrukturen. Ebenso haben sich die
Funktionen traditioneller Symbolstrukturen fiir die Anbietenden gewandelt, die
sie moglichst erfolgreich kommerziell nutzen mochten. Die Macht der Tradition,
die sich durch einen Einigungsvorgang innerhalb einer bestimmten sozialen
Gruppe ergibt, hat sich auf eine globale soziale Ebene mit zufallig-situativer, variab-
ler und inkohédrenter Zusammensetzung verlagert. Die Bezichungen innerhalb
der Gruppe der Massen- oder Welttouristen sind nur als abstrakte Konsumverhalt-
nisse wahrnehmbar. Als Reaktion darauf erwarten die Rezipienten einfach und
in kurzer Zeit konsumierbare Tourismusgiiter und -praxen, die Geschichtlichkeit,
Tradition und zivilisatorische Unverbrauchtheit vermitteln. Sie werden gewisser-
massen zum Tauschwert gegeniiber Delokalisierung und sozialer Deregulierung in-
nerhalb des weltweiten Tourismus. Ihren Einfluss gegeniiber individueller Wertset-
zung beziehen traditionelle Symbolstrukturen im Tourismus nicht innerhalb sozia-
ler Gruppen, sondern als Differenzierungsfaktor und als Stilisierungsmittel von
Wertsphiren. Tradition verliert damit ihre Funktion als sinnstiftende Macht kol-
lektiver Daseinsbewiltigung innerhalb von Gruppen und wird zum Abgrenzungs-
faktor individuell gestalteter Lebenswelten.
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Konstant und traditionell bleiben jedoch die verbalen Botschaften, die Bilder

und damit die Symbolsysteme, denen Tradition zugeschrieben wird. Sie werden
frither wie heute als Reliktkultur fiir neue Angebote refunktionalisiert, beispiels-
weise als politische Parolen von Parteien, im kleinsten Dorf der Welt oder noch ein-
facher gesagt, unter dem kleinsten gemeinsamen Nenner.

Anmerkungen

1

Wt

29

Ich hatte das Gliick, dass Prof. Hugger auf der ersten Reise der Schweizerischen Gesellschaft fiir
Volkskunde uns 1996 u.a. in das kleinste Dorf der Welt fiihrte und mochte mich hiermit bei ihm fiir
die wertvollen Anregungen herzlich bedanken.

Welz: Moving Targets, S. 178-181.

Gerndt: Tschernobyl als kulturelle Tatsache, S. 135.

Vgl. Hobsbwam, Ranger: The Invention of Tradition.

Niederer: Manipulierte Folklore, S. 1-3.

Ebd.,S. 6-9.

Vegl. Bausinger: Kritik der Tradition, S. 232-250.

Kapeller: Tourismus und Volkskultur. Folklorismus — Zur Warendsthetik der Volkskultur, S. 81-86.
Ebd., S. 67-79.

Ende des 18. Jahrhunderts finden sich zum ersten Mal eindeutige Nachrichten iiber die zeitliche
Auswanderung von Tiroler Kindern im Alter von 7 bis 17 Jahren, wihrend zu Beginn des 19. Jahr-
hunderts von mehreren hundert Kindern aus dem Montafon die Rede ist. Vgl. Uhlig: Die Schwa-
benkinder aus Tirol und Vorarlberg, S. 15 u. 105.

Kapeller: Tourismus und Volkskultur, S. 86.

Ebd., S. 67-79.

Ebd., S. 177-196.

Jeggle und Korff beschreiben die Entwicklung des «idealen Tirolertyps» anhand des Handschuh-
und Liederhandels im Zillertal, bei dem Urigkeit und naturwiichsige Verpackung im 19. Jahrhun-
dert eine zunehmende Rolle spielten. Das Verhalten, das der Zillertaler in Kontakten nach aussen
lernt, wird ihm schliesslich zur zweiten Natur und fiihrt zur Verinnerlichung des im Kontakt mit
Fremden aufgebauten Stereotyps. Vgl. Jeggle, Korff: Zur Entwicklung des Zillertaler Regionalcha-
rakters, S. 39-57.

Tschofen: Aufstiege — Auswege, S. 213-214.

Ebd., S.224-225.

Ebd., S.228-231.

Kos: Die touristische Kulturlandschatft, S. 5.

Lipp: Alpenregion und Fremdenverkehr, S. 53-55.

Bausinger: Dorf — Das verwackelte Leitbild, S. 15-26.

Haller: Dorfentwicklung in Vorarlberg, S. 89.

Jeggle: Dorfliche Lebenswelt, S. 41.

Schwedt: Probleme ldandlicher Kultur, S. 150.

Briiggemann, Richle: Das Dorf, S. 75.

Bausinger: Dorf — Das verwackelte Leitbild, S. 33.

Schwedt: Probleme landlicher Kultur, S. 21.

Bachleitner, Schimany (Hg.): Grenzenlose Gesellschaft — grenzenloser Tourismus?, S. 5-6.
Borghardt: Die Entgrenzung des touristischen Blicks, S. 407-409.

Gyr: Sightseeing, Shopping, Souvenirs und Spezialitdten, S. 224-225.

Vgl. dazu auch Johanna Rolshoven, die auf Gemeinsamkeiten bzw. die touristischen Anteile in der
Feldforschung hinweist und fiir eine kritische Reflexion des ethnographischen Blicks im Umgang
mit dem Fremdem pladiert, der sich bisher vor allem tourismuskritisch als eine Form der Distan-
zierung vom touristischen Verhalten gedussert habe. Vgl. Rolshoven: Der ethnographische Blick als
touristischer Blick, S. 41-54.
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Gyr: Sightseeing, Shopping, Souvenirs und Spezialitiaten, S. 229,

2 Ebd.,S.235.

3 Ebd., S.227-229.

3 Borghardt: Die Entgrenzung des touristischen Blicks, S. 412-414.

Niederer: Manipulierte Folklore, S. 8.

Kapeller: Tourismus und Volkskultur, S. 133.

¥ Borghardt: Die Entgrenzung des touristischen Blicks, S. 412-414.

Bachleitner, Schimany (Hg.): Grenzenlose Gesellschaft — grenzenloser Tourismus?
Wohler: Sustainabilisierung des Tourismus, S. 40-42.

4 Gyr: Entgrenzung durch Mundialisierung?, S. 55-66.

Hlavin-Schulze: Reiseziel Vergniigungspark — Begrenzte Grenzenlosigkeit, S. 173.
4 Welz: Moving Targets, S. 177-181.

4 Ritzer: Die McDonaldisierung der Gesellschaft, S. 16.

#“ Ebd.,S.49.

Tschofen: Heimatsymbole der Gegenwart, S. 20.

% Borghardt: Die Entgrenzung des touristischen Blicks, S. 410-411.
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