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Der Fischermarkt in Helsingfors (Helsinki)
als Identitdtsmerkmal der Schweden in Finnland

Ein Beitrag zur Diskussion iiber symbolisches Kapital*

Von Anna-Maria Astrom

Die schwedischsprachige Bevdlkerung Finnlands stellt als Minoritit eine Be-
sonderheit dar. Historisch gesehen ist ein Teil dieser Bevolkerungsgruppe Nach-
folger jener schwedischen Verwaltungselite, die die Geschicke Finnlands lenkte,
bis in den 1860er Jahren die finnische Sprache dem Schwedischen gleichgestellt
wurde. Ein anderer Teil wiederum geht auf die Bevdlkerung zurtick, die seit dem
13. Jahrhundert an den Kiisten des Finnischen Meerbusens — auf Aland und in Ost-
bottnien — ansissig war: eine Schicht von Fischern und Bauern, die «Landbevol-
kerungy, die das volkstiimliche Element darstellte. Zu einer Anndherung zwischen
diesen beiden Gruppen kam es Ende des 19. Jahrhunderts als Reaktion auf den
sprachlichen, kulturellen und politischen Vormarsch der finnischsprachigen Majo-
ritat.

Nach der finnischen Verfassung sind Finnisch und Schwedisch Amtssprachen.
Auf diese Verfassungsgarantie kann sich die schwedischsprachige Bevolkerung —
heute nur noch 5,9 Prozent der Einwohner — in bedringenden Situationen berufen.
Eigene Schulen, eigene Theater, eine eigene Militdarbrigade (Dragsvik), schwe-
dischsprachiger Universitatsunterricht, eigene Fernsehprogramme etc. decken im
grossen und ganzen die Bediirfnisse der schwedischsprachigen Bevolkerung. Die
soziale Heterogenitit der Sprachgruppe wurde von der finnlandschwedischen
Sammlungsbewegung, die danach strebte und noch strebt, die schwedische Spra-
che in Finnland zu bewahren und zu festigen, bewusst heruntergespielt.

Die Frage, was innerhalb der Sprachgruppe auf der Alltagsebene geschieht, ist
fiir die Erforschung des Zusammenhalts und der Identitat der Gruppe von Interesse.
Angesichts der hohen Stellung, die die schwedischsprachige biirgerliche Gruppie-
rung in der Hauptstadt Helsingfors um die Jahrhundertwende im Verhiltnis zur
schwedischsprachigen Arbeiterbevilkerung einerseits und zur Kiistenbevolkerung
andererseits innehatte, ist die Kommunikation zwischen den Gruppen bei einem
bestimmten Ereignis, nimlich dem Fisch- oder Heringsmarkt in Helsingfors, von
Interesse. Diese — jahrlich in der ersten Oktoberwoche stattfindende — Veranstal-
tung wurde gewihlt, weil ihre Tradition bis in die Mitte des 18. Jahrhunderts zu-
rickreicht und weil ihre sprachliche Botschaft nicht so selbstverstindlich und ex-
plizit 1st wie z. B. bei den Heimatfesten, die in den Sommermonaten in der heute
noch schwedischsprachigen Provinz stattfinden und sowohl die Ortsbevolkerung
alsauch Feriengiste anlocken. Ein Hohepunkt der Heimatfeste ist das ostbottnische
Festmahl, bei dem regionale bauerliche Speisen angeboten werden. Das Hinterland
des Fischermarkts 1st wegen der Marktware Fisch auf das Schirengebiet Nylands
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und die Aland-Inseln begrenzt. Aus den dstlichen Teilen Nylands und aus Satakun-
ta kommen finnische Fischer.

Der Ort, an dem der Heringsmarkt in
Helsingfors stattfindet, ist, abgesehen
davon, dass es sich um die Hauptstadt
handelt, der zentralste und vielleicht
prestigetrachtigste Teil der Stadt, ndm-
lich der neben dem Empireviertel und
dem Présidentenpalais gelegene Hafen.
Hierhin stromten einst die Fischer aus
nahezu dem gesamten schwedischen
Sprachgebiet, um ihre Salzheringe zu
verkaufen, und noch heute treffen bis zu
flinfzig Boote ein, von denen aus Fisch
angeboten wird, der nach einer steigen-
den Auswahl von neueren Rezepten
eingelegt ist. Dazu kommen die Fischer,
die ihren Fisch an Marktstanden ver- @ ND
kaufen. Viele der noch zum Markt kom- Nand o iins
menden Fischer sind immer noch
schwedischsprachig. Sie pflegen Kon-  Die schwedischsprachigen Gebiete
takte, die in manchen Fillen mehrere  Finnlands.

Generationen zurlickreichen. Es han-
delt sich um Begegnungen zwischenverschiedenen Bevolkerungskategorien.

Der Markt hat sich trotz wechselhafter konjunktureller Verhaltnisse bis heute
erhalten. Eine Krise, die sich Mitte der 1960er Jahre abzeichnete, wurde Ende der
70er Jahre endgiiltig iberwunden, und die Tradition lebt in leicht verdnderter Form
fort. Warum? Und was macht aus der Begegnung mehr als ein Happening, das
Pendants in vielen Stiddten besitzt, wo die Dichotomien zentral-peripher, urban-
rural, modern-traditionell und hoch-niedrig flir eine bestimmte Zeit umgekehrte
Vorzeichen erhalten?' Der Schwerpunkt liegt im folgenden aut der Semiotik und
Symbolik von Ort und Begegnung.

Ich gehe davon aus, dass auch die symboltrachtigen Begriffe «Fisch», «Meer»,
«Stadt» und «Tradition» eine entscheidende Rolle fiir den Fortbestand des Marktes
spielen.

Untersucht man den Heringsmarkt ausgehend von diesen Begriffen im symboli-
schen Sinn und ausgehend davon, dass es sich ferner um einen symbolischen Aus-
tausch handelt, wie er von Pierre Bourdieu® definiert wird, wird auch die sprachli-
che Dimension deutlicher. Man kann sich namlich fragen, inwiefern sich der auf
dem Heringsmarkt vollzogene Austausch auf eine symbolische Ebene erhebt, die
auch sprachliche oder ethnische Vorzeichen besitzt.

Das Material, das der Analyse zugrundeliegt, besteht aus einzelnen frithen Auf-
zeichnungen sowie aus Zeitungsartikeln, die ab 1911 in «Hufvudstadsbladet», der
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grossten schwedischsprachigen Tageszeitung der Hauptstadt, erschienen sind. Das
Bestreben der Verfasser dieser Artikel geht dahin, jeden Markt als Einzelphinomen
zu beschreiben, doch tritt in den Schilderungen auch die Linie und die sprachliche
Ideologie des Blattes zutage. Ich nutze die Texte sowohl als Zugang zur «ausser-
textuellen» Realitdt wie auch als Diskurs iiber die sprachlich definierte Gruppe.

Durch die Wortwahl wird in den Marktreportagen das Rurale, Traditionelle und
Periphere hervorgehoben und heroisiert. Dies mag dem jeweiligen Verfasser unbe-
wusst bleiben, doch eben deshalb wird hier eine Ideologie vermittelt. Fiir die Fi-
scher wurden im Lauf der Jahrzehnte vielsagende Bezeichnungen verwendet:
«Schirengestalten», «Seevolk», «Arbeiter des Meeres», «willkommene, weitge-
reiste Gisten, «jahrliche Géste von den Schiren». Favoriten unter den Gésten sind
die Alinder, die den weitesten Weg zuriickzulegen haben.

Die Stddter ihrerseits erhalten Bezeichnungen wie «Kauferschar», «Kéufer-
volk» und «marktbesuchende Stidter», d. h. neutrale oder sogar leicht abwertende
Benennungen, die bewirken sollen, dass das Scharengebiet und seine Bevilkerung
erhoht werden. In diesem Bestreben scheint es zuldssig, die sonst hohergeschitzte
stadtische Bevolkerung ein wenig zu degradieren oder jedenfalls zu profanieren.
Den Bevolkerungsgruppen wird bei dieser Begegnung daher eine grossere Gleich-
rangigkeit zugeschrieben, als ihnen tatsichlich zukommt. Die Hauptrolle beim
Austausch spielen scheinbar — was allerdings frither in stirkerem Mass der Wirk-
lichkeit entsprach —die Waren, die den Besitzer wechseln, vor allem Salzhering und
in Wiirzlake eingelegter Fisch. Salzhering war bis in die finfziger Jahre im Winter
auch fur die Stadtbevolkerung alltigliche Nahrung.

Die Begegnung zwischen stidtischem Publikum und Fischern wird vor den
kriegsbedingten Einschrinkungen am 30.9.1913 in «Hufvudstadsbladet» in Uber-
einstimmung mit dem genannten Muster beschrieben:

Wie gewohnlich haben sich Nachbarn und Nachbarsnachbarn und Freunde und Verwandte und
Freundesfreunde und -verwandte auf Segelschiffen zusammengeschlossen, um die Reise nach Helsing-

fors zu unternehmen, und man trifft viele Bekannte wieder. Griisse werden ausgetauscht, und man redet
von diesem und jenem.

Die Fischer sind ein gemiitliches Volkchen von Freunden und Verwandten, die
man wiedererkennt. Und die Leute von den Segelschiffen finden sich ihren eigenen
Worten nach zurecht

hier im schonen Helsingfors, wo es lauter gute und freundliche Menschen gibt und wo man von allen
so gut empfangen wird.

Der Kommentar des Reporters stellt wieder eine Abwertung dar:

Naja, das ist schmeichelnd flir die Hauptstadt, obwohl in dieser Frage ziemlich geteilte Auffassun-
gen herrschen.

Die finnischsprachigen Fischer, die eine Minderheit darstellen, werden nicht
kommentiert, die estnischen bisweilen. Eine weitere symptomatische Reportage
aus dem Jahr 1932 lautet:
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Jedenfalls sind sie nun wieder hier, die prichtigen, markigen Gesichter von den Heringsschiren,
und wer Augen hat zu sehen, stellt fest, dass sie sich gleichen, sogar in der Hinsicht, dass einige der alten
Minner schmale goldene Ringe an den Ohren tragen. Und salzig und herrlich kommt der Wind vom
Meer herein und vermischt sich mit dem Duft von Tauen und Teer und vom blanken Silber des Meeres,
dem Hering, weissglinzend, fett und prall gefiillt mit Rogen.

Tatsdachlich wurden die Heringe in Holzfasschen verkauft und hatten durch das
Einlegen jeden Glanz verloren. Der Artikel fihrt fort:

Der Aland-Abend der Studenten und die Theatervorstellungen fiir die Fischer sind ja sehr schén,
aber es sind keine Jahrmarktsbelustigungen im eigentlichen Sinn. Nein, Schiessbuden sollte es geben
und Karussells.

Man gewinnt den Eindruck von einer Begegnung in bildungsbiirgerlichem
Geist, wahrend der Bericht gleichzeitig die Bemiihungen der Studenten ins Lacher-
liche zieht. Das Bildungsideal ist in diesem Zusammenhang komisch, und der Re-
porter spielt ganz richtig auf das wahre Wesen des Markt-Karnevals an, auf das
Burleske.’ Die Aufwertung des Niedrigen, des Peripheren, des Maritimen und des
Traditionellen ist offenkundig. Die Abwertung des Urban-Biirgerlichen ist somit
folgerichtig. Die Bereitschaft der Studenten, ein Programm fiir die Fischer zusam-
menzustellen, muss jedoch die Analyse auf eine andere Ebene flihren. Es handelt
sich hier um ein aufrichtiges Entgegenkommen, das in der privaten Begegnung
noch eine weitere Dimension erhilt, ndmlich die Kontinuitit der Beziehungen und
das personliche Engagement. Die wenigen Aufzeichnungen von Fischern iber den
Markt in den 20er Jahren bezeugen dies:

Bei giinstigem Wind traf man nach einer Segelfahrt von ein paar Tagen in der Hauptstadt ein. Man
ruderte an Land und suchte alle «seine» Bekannten auf, die Kunden, denen man seit mehreren Genera-
tionen Fisch verkauft hatte. Sie bekamen auch einen Laib Schwarzbrot gratis. Als Gegengabe konnten
diejenigen, die zu Hause eine Schar Kinder hatten, abgelegte Kleider, ein Buch oder Spielzeug bekom-
men.

Oder:

Wenu man jedes dahr hinfuiir, hatte man seine Kunden, die kainen. Aber man musste gute Ware
haben... da konnten wir tagelang verkaufen und unsere Kunden im nachsten Jahr wieder willkommen
heissen. Viele von ihnen waren sehr feine Menschen. Damals hatte ein Arbeiter nicht genug Geld, um
sich ein Fidsschen Heringe zu kaufen.

Eine Kindheitserinnerung aus einer biirgerlichen Familie in Helsingfors vermit-
telt von der anderen Seite her einen niichternen Blick auf den Austausch:

Wenn der Markt war, kam ein Alandfischer mit einem Fisschen Salzheringe, Schwarzbrot und
Dickmilch in einem Wacholderholzkiibel mit Deckel. Der musste zurlickgebracht werden, bevor der
Markt zu Ende war.

Wir haben es hier mit etwas zu tun, was tiber den normalen Kaufhandel hinaus-
geht und an das erinnert, was Pierre Bourdieu unter dem Begriff symbolisches Ka-
pital analysiert hat.* In einem symbolischen Austausch oder einer auf gutem Glau-
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ben basierenden Okonomie gelten andere Spielregeln als beim gewdhnlichen éko-
nomischen Austausch. Man bemiiht sich zu verbergen, dass es sich einzig und
allein um 6konomische Transaktionen handelt.

Auf dem Heringsmarkt ist den Fischern daran gelegen, iiber Generationen ihre
treuen Kunden zu behalten — weil sie eigentlich das ganze Jahr auf den Marktver-
kauf hinleben. Sie unterstreichen dies durch ihr Wohlwollen gegeniiber den
Stammkunden. Die Stammkunden ihrerseits reagieren mit dem gleichen Verhalten,
die Gabe fiihrt zur Gegengabe. Berechnung ist etwas, was man versteckt. Die wohl-
habenden Stéadter ihrerseits benotigen, ausser Fisch, das ihnen erwiesene Wohlwol-
len und die «Schwedentumsspiegelung». Hier handelt es sich gewissermassen um
eine iiber das Okonomische hinausgehende Kalkulation in der Absicht, etwas Sel-
tenes zu geniessen. Bourdieu fiihrt Beispiele an: freundliche Worte, Lacheln, Han-
deschiitteln, Komplimente und Aufmerksamkeiten sind positive Ausserungen des-
sen, was der symbolische Austausch beinhalten kann. Der symbolische Austausch
vollzieht sich in der Regel unter nahen Verwandten und Freunden, denen man ver-
trauen kann. Er griindet sich auf Kontinuitét, auf das gesprochene Wort, den Hande-
druck und den personlichen Tonfall.” Im Fall des Heringsmarkts erweiterte sich
diese Gruppe der Verwandten auf zwei diametral entgegengesetzte soziale Schich-
ten. Beide Seiten streben zudem danach, von der sozialen Gegenseite anerkannt zu
werden. Was sie verbindet, ist die gemeinsame Sprache. Die Tatsache, dass die
biirgerliche schwedische Presse dieses «Freundschaftsverhdltnis» unter Ausnut-
zung der exotischen Symbole hervorhebt, weist darauf hin, dass das Phdnomen fiir
die schwedischsprachige Bevolkerung Siidfinnlands eine grossere, aber zugleich
verborgene Tragweite besitzt.”

Die Krise 1941

Dass der Mechanismus des symbolischen Austauschs im Bourdieuschen Sinn tat-
sidchlich in Gebrauch war und vielleicht weiterhin ist, soll durch den Verweis auf
grossere Okonomische Zusammenhinge gezeigt werden. Symbolischer Austausch
ist nach Bourdieu immer ein Aspekt einer 6konomischen Transaktion. Was man
dabei gewinnt, ist neben dem Profit ein symbolischer Uberschuss.” Dieser Mecha-
nismus zeigte sich besonders deutlich in der Krise, die den Heringsmarkt 1941 traf,
mitten im Zweiten Weltkrieg, als in Finnland wirtschaftliche Knappheit herrschte
und die Rationierung verordnet wurde. Die Schiffahrt auf dem Finnischen Meerbu-
sen war eingestellt, und die Heringe mussten mit der Eisenbahn transportiert wer-
den.

Am Tag vor der Eroffnung des Marktes im September 1941 berichteten die Zei-
tungen, ein Grossteil des in Helsingfors erwarteten Herings sei bereits vorbestellt.
Als der Markttag anbrach, bildete sich daher eine kilometerlange Schlange, da die
anderen Kaufer sichergehen wollten, auch ithren Bedarf an Hering zu decken. Nach
mehrstiindigem Warten auf die versiegelten Waggons kam von der zustindigen
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Behorde der Bescheid, dass der gesamte Hering beschlagnahmt sei und ohne Ruick-
sicht auf irgendwelche Vorbestellungen an die Wartenden verkauft werde. Ab Mit-
tag konnten die Wartenden nach und nach ihren Winterhering erwerben, aber kei-
neswegs alle. Die schwedischsprachige biirgerliche Presse erhob wiitenden Protest
gegen diesen Mangel an Respekt vor getroffenen Abmachungen, wihrend die so-
zialdemokratische Presse den behordlichen Beschluss und die Rechte der Schlan-
gestehenden verteidigte: «Zum ersten Mal haben sich die Verbraucher gegen die
Kriegsspekulanten behaupten konnen». Die Fischer reagierten mit Verwirrung und
Resignation:

Wenn wir den Fisch nicht verkaufen, verkauft ihn die Polizei. Ich habe noch nie unehrlichen Handel

getrieben. Ich habe nie Ware verkauft, fiir die ich schon (von anderen) Bezahlung bekommen hatte. Ich
habe nie etwas Schlimmeres mitgemacht. Ich komme nie mehr nach Helsingfors.

So wurde ein Fischer in der hauptstiddtischen Presse zitiert.

Die Vorbestellung von Heringsfasschen beruhte auf den Kontakten voraus-
schauender Kunden zu ihren traditionellen Lieferanten. Der durch den bisherigen
Austausch geschlossene Pakt wurde genutzt, wobei man auf briefliche Absprache
und Bezahlung zuriickgriff oder telefonisch vereinbarte, dass die bisherige Kun-
denbeziehung weiterhin Bestand hatte.

In der Presse entbrannte ein Streit darliber, wer Anspruch auf den Hering habe,
diejenigen, die Vereinbarungen getroffen hatten — an deren Existenz zudem Zwei-
fel gedussert wurden —, oder diejenigen, die sich um der knappen Nahrung willen
angestellt hatten. Keine der beiden Seiten, weder die biirgerliche noch die sozialde-
mokratische Presse, konnte Verstidndnis fiir die Argumente des Gegners aufbrin-
gen.

Hier kollidierten zwei Wertsysteme; das eine ging aus von einer Kontinuitit des
Handels auf der Basis eines Ehrbegriffs, der Bestandteil des mit dem symbolischen
Austausch verbundenen Systems war, wihrend sich das andere auf die Auffassung
griindete, zumindest in Krisenzeiten miissten alle Verbraucher gleichberechtigt
sein.

[nnerhalb der normalen Marktwirtschatt bleiben die Dimensionen des symboli-
schen Austauschs verborgen; sie werden erst in einer Krise blossgelegt, in der die
Mechanismen der Inkorporation und des Ausschlusses unverhiillt hervortreten.

Die Verletzlichkeit des symbolischen Austauschsystems angesichts 6konomi-
scher und politischer Realitaten beruhte auf seiner Verborgenheit und Unbestimmt-
heit. Es handelte sich um ein System, das sich nicht auf regulére schriftliche Vertra-
ge berief, weil gerade dadurch die Grundlage des Systems, die 6ffentliche Uneigen-
niitzigkeit, zerstort worden wire.® Diese Uneigenniitzigkeit besass — iiber die trotz
allem zugrundeliegende 6konomische Dimension hinaus — auch eine Dimension,
die die Identitdt beider Schichten starkte. Es ging um Zusammengehorigkeit und
Beistand in der Not, um gegenseitige Achtung, letztlich aber auch um die Berufung
auf das in der schwedischen Sprache verkorperte symbolische Kapital und dessen
Mehrung. Weil das System Teil eines grosseren sozialen Zusammenhangs war,
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Der Fischermarkt in Helsingfors im Oktober 1924. Die meisten Schiffe kamen aus
Kokar in Aland.

wurde es in normalen Zeiten nicht sichtbar. Der versteckte sprachliche Aspekt war
den Behorden vollig fremd — oder ganz und gar unverstindlich.

Der Fischmarkt lebt fort

Auch das weitere Schicksal des Heringsmarktes zeigt, dass beim Zuriickweichen
der einen Seite die Beharrlichkeit der anderen Seite den Fortbestand der Tradition
sichern kann. Nach dem Krieg kam der Markt bald wieder in Gang; mehr als 60
Boote mit den traditionellen Herings- und Sprottenfasschen trafen ein, und wieder
waren die Fischer mehrheitlich schwedischsprachig. Um die Mitte der 60er Jahre
hatten veranderte Essgewohnheiten (Tiefkiihlkost, ein breiteres Nahrungsangebot)
und die schnelle Umstrukturierung des urbanen Lebens zur Folge, dass eine sinken-
de Anzahl von Booten beim Heringsmarkt immer weniger Kunden anzog.

«Jetzt ist es ausy, sagt Erik Karpos aus Kokar und schiittelt den Kopf. «Im Krieg und unmittelbar
danach brachte der Markt am meisten ein. Da brauchten die Leute Heringe.» («Hufvudstadsbladet»

9.10.1966)

«Im tibrigen gibt es heute einige, die sozusagen nur noch fur ihre alten Kunden fischen.» («Hufvud-
stadsbladet» 7.10.1969)
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Ein Kern hartndckiger Fischer kehrte dennoch Jahr fur Jahr zurtick. Sie verwie-
sen auf die Tradition, auf die alten Kunden, die Verpflichtung gegentiber fritheren
Generationen und auf eine allgemeine Neugier auf das Stadtleben.

Bevor die Markttradition endgiiltig einschlief, reagierte die Gegenseite, die
Stidter und vor allem die Kaufleute aufder zentral gelegenen Esplanade, die in den
Hafen miindet. Auch ithr Umsatz war in den 70er Jahren zurlickgegangen, und
durch die Griindung eines Vereins zur Férderung des Fischmarktes wollten sie diese
Entwicklung aufhalten.

Dem zu diesem Zweck gegriindeten Verein «Pro Esplanade» gehorten nicht we-
nige schwedischsprachige Stidter, viele von ihnen Prominente, an: Es waren im
symbolischen Sinn wieder die «kHohen» und das, was sie reprisentierten, die das
«Niedrige» in der Bedeutung des Einfachen und Peripheren bendtigten. Nun ver-
stand man es, auf das Karnevaleske zu bauen. Der Markt wurde erweitert durch
Wettbewerbe flir den besten eingelegten Fisch, scherzhafte Wettkdmpfe zwischen
den verschiedenen maritimen Beamtengruppen der Stadt (Hafenamt, Kiistenwache
usw.) und den Fischern, Tanz auf dem Marktplatz am Abend, Reden und Musik.
Der Aktivierungsversuch war erfolgreich, und dank seines happeningartigen Cha-
rakters zieht der Helsingforser Fischmarkt heute wieder viele Leute und eine treue
Kundenschar an. Der Markt ist immer noch ein Stadtfest, mit wenigen Auswirti-
gen, weil er ausserhalb der Touristensaison stattfindet. Das Fischsortiment ist ver-
dndert und erweitert, die Holzfasschen sind durch Plastikgefisse ersetzt, und die
Haltung der Fischer ist eher keck und bewusst exotisierend als ehrfurchtsvoll. Im
Hintergrund geht jedoch auch eine gewisse Fopperei vor sich. So konnen sich z. B.
ganze Besatzungen betrinken und auf diese Weise ihren frohlichen Humor starken,
ohne dass es den Kunden auftillt. Die Marktfahrt wird auch flir Grosseinkéufe und
Bestellungen in der Hauptstadt genutzt. Ein neuer Trend ist es, dass sich Unterneh-
men und Firmen darin tiberbieten, Sponsorfeste und Verkaufsveranstaltungen fiir
die Fischer zu arrangieren. Der Markt ist daher fiir die Fischer weiterhin der Hohe-
punkt des Jahres; sie kronen ihn, indem sie sich hektisch in das stadtische Treiben
sturzen.

Modernitdt zeichnet heute auch die motorisierten Fischer aus, und sie konnen
nicht vom «Primitiven» profitieren. Das Leben auf dem Meer ist aber auch heute
noch hart und gefédhrlich. Tatsache ist auch nach wie vor, dass die meisten Fischer
auf die Markteinkiinfte angewiesen sind. Die Schwerpunkte «hoch» und «niedrig»
haben méglicherweise ihren Inhalt veridndert, wichtiger ist jedoch, dass die «Anzie-
hungskraft» zwischen den beiden Polen anhilt. Das wichtigste ist noch wie friiher
die Aufrechterhaltung guter Kundenkontakte, sowohl aus personlichen Griinden
wie um des Verkaufs willen.

Fiir die Stadter, vor allem fur den schwedischsprachigen Teil der Bevolkerung
und ganz besonders fiir diejenigen, die den Markt schon immer besuchten, ist das
Wiederaufleben des Fischmarkts gleichbedeutend mit der Aufrechterhaltung einer
alten Tradition und der Aufrechterhaltung alter Kontakte. Den schwedischsprachi-
gen Einwohnern der Hauptstadt, die im Sommer im Schirengebiet segeln und thre
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Ferien verleben, ist der Besuch des Marktes besonders wichtig. Sie nehmen mit
dem Markt jdhrlich Abschied vom Schirenurlaub, der ein wichtiger Bestandteil
ihres Lebens ist. Der Markt ist daher auch ein jahrliches Ritual, das mit dem Scha-
renleben zu tun hat.

Das letzte ausgepragte schwedische Merkmal des Marktes ist der Marktkaftee,
der am ersten Morgen des Heringsmarkts von der Zeitung «Hufvudstadsbladet» im
grossten Café-Restaurant auf der Esplanade veranstaltet wird. Eingeladen sind die
hochsten Vertreter von Finanz und Wirtschaft. In der Berichterstattung iiber dieses
Ereignis liberwiegen die schwedischen Namen. Das Hohe versammelt sich, wenn
das Niedrige in der Nihe ist. Warum?

Verstirkte sprachlich-ethnische Identitit

Anthony Smith nennt sechs typische Attribute ethnischer Gruppen:

ein kollektiver Name

mythische Vorstellungen eines gemeinsamen Ursprungs

gemeinsame historische Erinnerungen

eines oder mehrere differenzierende Elemente in einer gemeinsamen Kultur
eine Assoziation zu einem spezifischen «Heimatland» und

ein Gefiihl der Solidaritit unter signifikanten Sektoren der Bevdlkerung.’

Die finnlandschwedische Sammlungsbewegung, die in der zweiten Hilfte des
19. Jahrhunderts aufkam und 1906 in eine politische Parteibewegung (die Schwedi-
sche Volkspartei) umgestaltet wurde, bezog all diese Attribute als erstrebenswert
ein.

Der Mythos von der Gemeinsamkeit aller Schwedischsprachigen erstarkte. So-
wohl von dieser Ideologie ausgehend als auch unabhidngig von ihr waren si-
gnifikante Sektoren der schwedischsprachigen Bevolkerung (die Schirenbewoh-
ner, die kleinen Leute, die begiiterten Stidter) daran interessiert, mit Hilfe des He-
ringsmarktes eine Begegnung zwischen den Gruppen zustandezubringen und zu
institutionalisieren. Es handelt sich um eine Begegnung, die die bereits bestehen-
den Kontakte auf einer kontrdren Ebene verstirkt. Der Markt riickt einige wichtige
Attribute in den Mittelpunkt. Die Zeitungsberichte enthalten im gesamten Zeit-
raum Hinweise auf die schwedischen Orte, die schwedischen Bootsnamen und mit-
unter auf die schwedischen Dialekte. Das schwedischsprachige Siedlungsgebiet
wird dem Leser in Erinnerung gerufen (sémtliche Provinzen mit Ausnahme des
abgelegenen Ostbottniens sind vertreten). Die sprachlichen Ausdriicke bestétigen,
was man war und was man 1st, Schwede in Finnland, Finnlandschwede.

Darum hiess man die Fischer willkommen, man schétzte (und schitzt) ihre ar-
beitsame Lebensweise, die man heroisiert und als urspriinglich empfindet. Dieses
Werturteil wird durch die Zeitungsartikel verstirkt. Fiir den Leser ergibt sich da-
durch ein Einblick in etwas Urspriingliches, Vergangenes und die Mdoglichkeit,
daran teilzuhaben. Man weiss ja, dass die Schweden zu Schiff nach Finnland ge-
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kommen waren; die Fischer ihrerseits kamen frither mit imposanten Segelschiffen
und treffen heute noch meist von Westen her mit ihren Booten ein wie eine «histori-
sche Armada». Obwohl dies heute nicht mehr so dramatisch ablduft, entsprechen
die Heroisierung in der Presse und die umgekehrte Konstellation Gaste-Gastgeber
dem Bediirfnis der Ideologie nach Einheit und Ubereinstimmung trotz der auch
bewusst wahrgenommenen Ungleichheit der Positionen.

Dartiber hinaus fungiert der Heringsmarkt als Kristallisationspunkt einer ge-
meinsamen Geschichte und einer gemeinsamen Erinnerung, die gerade aufgrund
der langen Tradition grossere Bedeutung gewinnt. Der Heringsmarkt lenkt den
Blick zudem auf das Meer, die gemeinsame Erlebnissphire der schwedischsprachi-
gen Schirenbewohner und Sommerfrischler. Diese Dimension ist auch in der Lite-
ratur der Finnlandschweden vorhanden. Natiirlich wird auch der Fisch geschitzt. In
der Marktperiode werden z. B. von den Studenten und dem Schwedischen Techni-
schen Verein Feste veranstaltet, bei denen als Hauptgericht Hering oder anderer
Fisch serviert wird.

Es handelt sich hier um Attribute, die in ihrer Gesamtheit das Markterlebnis
vom entsprechenden Erlebnis der finnischsprachigen Marktbesucher unterschei-
den; diese konnen sich nicht mit allen Attributen identifizieren, am allerwenigsten
mit dem der gemeinsamen Sprache. Dagegen konnen sie die schwedischsprachi-
gen Fischer neben den finnischen durchaus als exotisch empfinden.

Nach aussen hin erscheint der Heringsmarkt jedoch nicht als sprachliche De-
monstration. Wie die finnlandschwedische Kultur generell ist er eingebettet in eine
finnischsprachige Kultur bzw. einen finnischsprachigen Kontext mit distinkten,
aber nicht ausgeprigt programmatischen Besonderheiten. Beim Heringsmarkt tritt
das schwedische Element dadurch hervor, dass die meisten schwedischsprachigen
Fischverkdufer noch 1993 weiterhin per Boot kommen, wihrend die finnischspra-
chigen Handler ihren Fisch vorwiegend von Wagen oder Marktstanden aus verkau-
fen. Im Herbst 1994 fiel auch dieser Unterschied nicht mehr ins Auge. Vielmehr sah
man an den schwedischen Booten lustige Schilder mit deutlicher Angabe der
schwedischsprachigen Familiennamen und Orte. Schwedisch ist die bevorzugte
Verhandlungssprache auf diesen Booten, doch die Fischer, wenigstens die jlinge-
ren, bemiihen sich auch, Finnisch zu sprechen. Finnischsprachige Kunden verstian-
digen sich zudem gern in gebrochenem Schwedisch." Fiir viele schwedischspra-
chige Einwohner der Hauptstadt ist es nach wie vor Ehrensache. den Markt zu
besuchen; mitunter treffen sie Urlaubsnachbarn.

Im Herbst 1993 beobachtete ich, wie sich ein junges Paar mit zwei kleinen Kin-
dern einem aldndischen Boot naherte. Nach der Begriissung und Fragen nach dem
Fischfang und anderen Neuigkeiten prasentierte der junge Helsingforser Vater dem
Fischer seine Kinder. Man benahm sich familidr oder bemiihte sich jedenfalls, den
Partner auf ganz andere Weise zu akzeptieren und von ihm akzeptiert zu werden, als
tiblicherweise beim Einkauf. Der symbolische Austausch war in Kraft. Seit fiinf
Jahren gehort es zum Schulunterricht der Grundschulkinder, einen Besuch auf dem
Markt zu machen. Die kleinen Kinder besuchen die Boote mit ithren vorher aufge-
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Ein Boot aus den ostlichen Schérenprovinzen am Fischermarkt 1994.

schriebenen Fragelisten und stellen artige Fragen iiber den Fischfang, den Verdienst
etc. Wie kleine Journalisten machen sie thre Untersuchungen im Bestreben, Hel-
matkunde, Umweltkenntnis und — unbewusst — auch sprachliches Gemeinsam-
keitsgefiihl zu kombinieren. Die schwedischen Kinder sind als Minorititsangeho-
rige meistens zweisprachig und konnen in der Sprache der Fischer sprechen, entwe-
der Schwedisch oder Finnisch. Die Mdoglichkeit, ithre Muttersprache in einer
solchen Situation niitzen zu kénnen, ist von Familiaritit gepragt, weil die Kinder
meistens nur in familidiren Situationen instinktiv diese Sprache wihlen konnen."
Auch finnische Schulklassen besuchen jetzt den Markt, aber ithre Sprachkenntnis
ist nicht dieselbe. Mit diesem Schulunterricht werden die Kinder in eine authenti-
sche Sprachsituation eingefiihrt, die nicht die normale ist. Die Begegnung hat sich
seit den Kontakten zwischen Studenten und Fischern um die Jahrhundertwende
auch verandert. Jetzt studieren die Kinder die Kultur der Schiarenbewohner, und
auch aufgrund des Alters liegt die paternalistische Einstellung jetzt auf der Seite
der Verkidufer. Die Kontakte sind seitens der Fischer entweder von Gemiitlichkeit
gepragt oder von leiser Irritation, die aber nicht klar zum Ausdruck kommt.

Uberhaupt kann man sagen, dass sich die Stiidter nach wie vor bemiihen, den
angereisten Fischern liebenswiirdig zu begegnen. Die Fischer ihrerseits sind be-
strebt, mit threm frohlichen Humor die Rolle als urspriingliche, unverdorbene Na-
turkinder weiterzuspielen.
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Wihrend der Krise in den 1970er Jahren lagen vereinzelte Boote eine ganze
Oktoberwoche lang wie die Inkarnation des schlechten Gewissens im Hafen von
Helsingfors. Einzelne Bemiihungen, die Fischer zu unterstiitzen, waren erfolglos
geblieben. Der symbolische Austausch war zu schwach und zu abhingig von den
Bedingungen der Marktwirtschaft. Fiir eine Wiederbelebung waren marktwirt-
schaftliche Methoden, d.h. das Engagement wirtschaftlich starker Gruppen not-
wendig. Aber als der Markt wieder auflebte, konnte auch der symbolische Aus-
tausch wieder aufgenommen werden, und er kann in immer neuen Erscheinungen
weiterleben.

Markt, Volk und Sprache

Fiir eine Sprachgruppe oder Ethnie scheint der Anspruch auf die Existenz eines
eigenen «Volkes» wichtig zu sein."? Die finnlandschwedische Bevolkerung ist dus-
serst heterogen, und viele ihrer Angehdrigen haben historisch einen dominierenden
finnischsprachigen Hintergrund. Die konkrete Bestiatigung der Empfindung, dass
es ein finnlandschwedisches Volk gibt, ist fiir viele wichtig, unabhingig davon, ob
die Individuen sich selbst zu diesem «Volk» als sozialer Kategorie rechnen. Wih-
rend des Marktes wird das Schwedische fiir kurze Zeit wieder eine wichtige Spra-
che, d.h. man hort mehr Schwedisch als tiblich. Man muss dies vor dem Hinter-
grund sehen, dass der Anteil der schwedischsprachigen Bevolkerung in der Haupt-
stadt noch 1930 bei 30 Prozent lag, gegeniiber 8 Prozent heute.

Der Heringsmarkt ist daher eine friedliche, aber um so praktischere Demonstra-
tion der Tatsache, dass die schwedische Sprache nicht nur unter den Mitgliedern der
Gruppe, sondern auch im offentlichen Raum in Helsingfors und in Finnland nach
wie vor verwendbar ist. Diese sprachliche Bekriftigung vollzieht sich als symboli-
scher Austausch zwischen klar umrissenen Gruppen, und darum ist der Markt keine
Vorspiegelung falscher Tatsachen. Die Sprachgruppe kann mit dieser Handlung in
tieferen Bewusstseinsschichten das kollektive Element der Gruppe, den Mythos
des gemeinsamen Ursprungs und die gemeinsame Geschichte erleben, sie kann die
symbolischen Elemente «Meer», «Stadt» und «Heimat» (die schwedischsprachi-
gen Kiistengebiete) prisentieren und kombinieren.” Der gegenseitige Austausch
und die Begegnung aktualisieren dies. So entsteht das, was Anthony Smith als
Gefuihl der Solidaritat zwischen signifikanten Sektoren der Bevolkerung bezeich-
net.

Die beiden Seiten spielen echte Rollen und geniessen es, ihre Muttersprache
sprechen zu konnen. Denn gerade aus diesem Bereich — der Nutzung der Mutter-
sprache als dffentliche Sprache — haben sich die Schweden in Finnland, und die
schwedischsprachigen Helsingforser besonders, am stirksten zuriickgezogen, was
freilich relativ zu sehen ist.

Im Vergleich zu anderen sprachlichen Minderheiten befinden sich die Finnland-
schweden in einer Position, in der sie auf allen Ebenen der Gesellschaft Finnlands —

140



Der Fischermarkt in Helsingfors (Helsinki) als Identitdtsmerkmal SAVK 91 (1995)

Wirtschaft, Politik, Kunst usw. — nach wie vor anerkannt werden. Dies wiederum
hat sowohl mit ihrer sprachlich-kulturellen Kompetenz —sie sind in der Regel zwei-
sprachig — als auch mit den im Hintergrund wirksamen starken Institutionen zu
tun." Die Forderungen der finnlandschwedischen Bevélkerung sind im zweispra-
chigen Finnland heute weitgehend erfiillt. Auf die drohende sprachliche Assimilie-
rung haben die Finnlandschweden auf zweierlei Art reagiert: indem sie sich
einerseits globaler orientierten und andererseits verstirkt die eigene Sprache vertei-
digten. Eine lebendige Zweisprachigkeit ist dazu gewiss Voraussetzung, aber der
Fortbestand sprachlicher Minorititen setzt sowohl institutionelle Arrangements
voraus als auch die Mdéglichkeit, seine Eigenart im Alltag zu manifestieren.

Der Heringsmarkt in Helsingfors ist nur ein verhdltnisméssig unbedeutendes
Ereignis neben vielen anderen Méglichkeiten der Identitatsverstarkung. Er erreicht
ja lediglich einige Fischer und einen Teil der schwedischsprachigen Bevolkerung
der Hauptstadt. Diese Gruppen sind jedoch symbolisch wichtig." Sie reprisentie-
ren entweder die fiihrende Schicht oder diejenigen, die der Sprachgruppe eine um-
fassendere Legitimation verleihen, denn die schwedischen Fischer miissen ja ihre
Muttersprache sprechen diirfen. Und die Fischer reprisentieren das Volk, auch heu-
te noch.

Ubersetzung aus dem Schwedischen von Gabriele Schrey-Vasara

Anmerkungen

*  Dieser Beitrag stiitzt auf einen Vortrag ab, der am 5. Internationalen Kongress der Société Interna-
tionale d’Ethnologie et de Folklore (SIEF) in Wien (12.-16. Sept. 1994) gehalten wurde.

' Skarin Frykman 1993; Greverus 1978, S.184-186. Vgl. auch Risinen 1970 iiber den Markt in Kuo-
pio.
Bourdieu 1977, S.171-183.

* Skarin Frykman 1993.

* Bourdieu 1977, S.172.

Bourdieu 1977, S.178.

Ahnliche Fischmirkte gibt es noch in Abo und Vasa; frither gab es solche Mirkte auch in den

Kleinstidten Ekenéds und Borga.

Bourdieu 1977, S.172.

¥ Bourdieu 1977, S.173-174.

* Smith 1991, S. 21.

' Uber Diglossie and Di-Ethnia siehe Fischman 1989, S.181-201.

' Astrom 1994,

" Smith 1991, S.12-129.

Auch in der Kultur der Aland-Inseln sind dies die Merkmale. Lénnqvist 1994.

Lonnqvist 1991.

Smith weist darauf hin, dass von der Mobilisierung einer «Ethnie» beide Gruppen profitieren, die

Intelligenz ebenso wie die Angehorigen des Volkes; erstere, weil sie eine Briicke zur Majoritdt ihres

Volkes benétigt, letztere, weil sie dadurch zum Subjekt der Geschichte werden. Es ist die Kultur der

letzteren, die der Ethnie ihre raison d’étre gibt. Smith 1991, S.128-129.
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