Zeitschrift: Rote Revue : Zeitschrift fur Politik, Wirtschaft und Kultur
Herausgeber: Sozialdemokratische Partei der Schweiz

Band: 82 (2004)

Heft: 4

Artikel: Das Ende der Musikindustrie?
Autor: Lathi, Nick

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-341855

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 13.04.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-341855
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

Das Ende der
Musikindustrie?

Dramatischer Absatzeinbruch, das Inter-
net als unberechenbarer Distributionska-
nal: Die Musikindustrie steckt in der Kri-
se. Auf die Herausforderung des digitalen
Zeitalters haben die Konzerne bis heute

Nick Liithi

keine angemessene Antwort gefunden.
Stattdessen mischen nun Branchenfrem-
de wie der Computerhersteller Apple an
vorderster Front beim digitalen Musik-
vertrieb mit. Musikern und anderen kre-
ativ Tétigen bietet die Umbruchsituation
grosse Chancen. So ermoglichen neue For-
men des Urheberrechts eine der digitalen
Realitdt angemessene Kontrolle des kiinst-
lerischen Schaffens.

Popstars aus der TV-Retorte, Hitmelodien
als Klingeltone auf dem Handy, Musik als
Kaufanreiz fiir Abspielgeriite, die grossten
Hits der 80er und 90er Jahre als Umrah-
mung der Werbespots bei Privatradios -
die Liste lasst sich beliebig verlingern.
Popmusik ist eine Handelsware, ein kul-
turindustrielles Massengut. Noch nie war
dies so deutlich horbar wie heute.

Diese Abwertung ist von den Horern
(sprich: Kunden) nicht unbemerkt ge-
blieben. Entsprechend hat sich ihr Um-
gang mit Musik gewandelt. Auf den Kauf
im Laden wird immer Ofter verzichtet,
stattdessen beschafft man sich das neue
Album von Superstar XY illegal aus dem
Internet. Wer trotz den Verlockungen des
Internets eine CD kéuflich erwirbt, hat
kein Problem damit, eine Kopie davon zu
brennen und zu verschenken. Dass dabei

gegen geltendes Recht verstossen wird
(oder zumindest Gesetze schr grossziigig
interpretiert werden), interessiert kaum.

Das hat mit dem Bedeutungsverlust von
Musik als Kulturgut, aber auch mit der
grossen Verfiigharkeit von Internet und
CD-Brenngeriten zu tun; wobei die
Musikindustrie alleine letzteres als Ut-
sache fiir den illegalen Umgang mit Mu-
sik sieht. Ganz Unrecht hat sie damit frei-
lich nicht. Denn die Moglichkeit fiir na-
hezu jedermann - zumindest in der
nordlichen Hemisphdre —, Musik ohne
Qualitdtsverlust und gegen vernachlds-
sighare Kosten zu kopieren und zu ver-
breiten, ist ein Frontalangriff auf das bis-
herige Geschiftsmodell, das Musik als
physisches Produkt unter die Leute bringt.
Am Anfang der jiingsten Entwicklung steht
der Wandel von analoger zu digitaler Ton-
technik. Sprich: Die Moglichkeit, Musik als
eine Abfolge von Einsen und Nullen dar-
zustellen und sie so verlustfrei vervielfal-
tigbar zu machen; die Kopie ist also nicht
wirklich eine Kopie, sondern schon eher
ein Klon - ein identisches Abbild. Musik
wird von seiner physischen Erschei-
nungsform als Tontrdger komplett befreit;
was iibrig bleibt, ist nackte Information.

Gestorte Akkumulation?

«In gewisser Weise hat die Digitalitét des
Internets, die identische Kopie, ein Erbe
des Marxismus angetreten — eines von vie-
len. Sie hat die herrschende Logik der
Okonomie heimgesucht.» Was die Berli-
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Die Musikindustrie
hat bislang noch
keinen adaquaten
Umgang mit den
sich unkontrolliert
ausbreitenden

Klangen gefunden.
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ner Medientheoretikerin Mercedes Bunz
formuliert, ist so banal wie auch brisant.
Wenn sich materielle Giiter durch die
Wandlung der Digitalisierung plotzlich als
immateriell manifestieren, gehorchen sie
nicht linger der kapitalistischen Logik der
knappen Ressourcen, so zumindest die
These. «Die Akkumulation wird durch die
Verdoppelung gestort. Nachhaltig.» Nur:
Diese wundersame Vermehrung geschieht
nicht von Geisterhand, mahnt etwa Wolf-
gang Fritz Haug, Herausgeber des histo-
risch-kritischen Worterbuchs des Mar-
xismus: «Doch sind die Kopien bei digi-
talisierten Giitern nur scheinbar gratis, da
der Akt des Kopierens wie derjenige der
Nutzung genau dieses Geritearsenal vor-
aussetzt, das dadurch desto teurer kommt,
als das Innovations- und Veraltungstem-
po in diesem Bereich atemberaubend und
die Amortisierungszeit entsprechend kurz
ist. Die Kosten treten nur an anderer Stel-
le auf.» Und: Von der freien Vertligharkeit
von Information hat noch niemand gelebt.
Trotz Haugs Einwand bleibt unbestritten,
dass die Musikindustrie bislang noch kei-
nen addquaten Umgang mit den sich in al-
le Richtungen unkontrolliert ausbreiten-
den Kldangen gefunden hat. Dabei war es
die Industrie selbst, die sich anfdnglich
iber den ersten digitalen Tontriger - die
Compact Disc - freute.

CD: vom Lieblings- zum Sorgenkind

Es sei dies der fundamentalste Wandel in
der Geschichte der Audiotechnologie der
letzten 80 Jahre, pries 1982 der japanische
Elektronikkonzern Sony sein erstes CD-
Abspielgerit an. Der anfingliche Liebling
der Branche entwickelte sich je langer, je
mehr zum Sorgenkind. Der Grund: Seit
Ende der 1990er Jahre sind CD-Brennge-
rate zu erschwinglichen Preisen auf dem
Markt erhiltlich, heute ist praktisch jeder
Heimcomputer und Laptop mit einem sol-
chen Brenner ausgeriistet. Damit lassen
sich leere CDs, so genannte Rohlinge, mit
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beliebigen digitalisierten Inhalten be-
schreiben; sei dies nun Text, Ton oder
Film. Zigtausendfach gehen die leeren
Speichermedien fiir einen Stiickpreis von
weniger als einem Franken tiber den La-
dentisch. Hiufigster Verwendungszweck:
Gekaufte Musik-CDs kopieren, sei dies fiir
den Eigengebrauch oder zum Weitergeben.

Legal, illegal, scheissegal

Eine andere Entwicklung, die der Musik-
industrie das Fiirchten lehrt, sind Tausch-
borsen im Internet. Indem man auf dem
Computer eine so genannte Filesharing-
Software (= Programm zum Datentau-
schen) installiert, wird der Rechner als Kno-
tenpunkt in ein weltumspannendes Netz-
werk integriert. Getauscht — oder korrekt:
verlustfrei weiterkopiert — werden jene Da-
teien, die in einem bestimmten Ordner auf
dem Computer abgelegt sind. So entsteht
ein virtueller Selbstbedienungsladen fiir
Musik, der im Sortiment die Plattensamm-
lungen der gesamten Kundschatt fiihrt. Bis-
weilen herrscht dort eine arge Unordnung.
Zwar hat die Musikindustrie verschiede-
ne Anlaufe unternommen und versucht,
mit eigenen Internet-Musikldden «Pira-
ten» in zahlende Kunden zu verwandeln.
Die Projekte scheiterten jedoch an einem
zu kleinen Repertoire oder absurden
Preismodellen. Selbst der «Befrciungs-
schlag» von Bertelsmann — der deutsche
Medienkonzern erwarb im Frithjahr 2002
mit Napster die Mutter aller Tauschborsen
- endete im Fiasko, Millionen Euro waren
in den Sand gesetzt. Der Traum vom gros-
sen Musikgeschift im Internet schien vor-
erst ausgetraumt.

Das weisse Kastchen zum Erfolg

Den Beweis, dass sich mit Musik aus dem
Internet Geld machen lésst, liefert be-
zeichnenderweise nicht die Industrie,
sondern ein Hersteller von Computerge-



riten und Software. Anfang Mai 2003 hat
das kalifornische Unternechmen Apple sei-
nen «iTunes Music Store» eroffnet.

Der Online-Musikladen ist elegant in die
gleichnamige Musikverwaltungs- und Ab-
spielsoftware von Apple integriert. Ein ein-
zelner Song kostet 99 Cent, ein ganzes Al-
bum gibts fiir 10 Euro (rund 15 Franken).
Verfiighar ist das Angebot in den USA und
einem Grossteil der EU-Linder, nicht aber
in der Schweiz. Seit der Eroffnung vor ein-
einhalb Jahren hat Apple 150 Millionen
Songs verkauft, pro Woche sind es derzeit
4 Millionen. Damit ist Apple der weltweit
fiihrende Anbieter von Musik im Internet.
Wenn Apple-CEO Steve Jobs behauptet, er
wolle mit seinem Musikangebot eine faire
Alternative zu illegalen Tauschborsen bie-
ten, so ist dies nur die halbe Wahrheit. Geld
verdient Apple weiterhin mit Hardware und
nicht mit ein paar Millionen verkaufter Mu-
siktitel. Von den 99 Cent pro verkauftem
Song geht der grosste Teil an die Rechtein-
haber. Der Online-Shop fungiert in erster
Linie als Promotionsinstrument fiir ein Ab-
spielgerdt Namens iPod, das Apple-Fans
entweder bereits stolz ihr Eigen nennen oder
dem Tag entgegenfiebern, an dem der Kon-
tostand den Erwerb der mobilen Jukebox
erlaubt. Und dieser iPod funktioniert natiir-
lich nur mit der Software iTunes von Apple,
in die der Shop eingebaut ist. Ein geschlos-
sener Kreis. Immerhin ist Apple so gross-
ziigig und erlaubt das Brennen von beliebig
vielen CDs mit den erworbenen Titeln.

Attraktive Nischen

Wihrend Apples Musikladen als das
Mass aller Dinge gehandelt wird, spriesst
im Schatten des Uberfliegers eine Vielzahl
kleiner und mittlerer Anbieter. Diese
fiihren zwar kein grosses, dafiir ein aus-
gewdhltes Sortiment an klingenden Da-
teien. So hat Mitte Mérz der deutsche On-
line-Musikhédndler Finetunes den Betrieb
aufgenommen. Unter finetunes.de finden
sich mehr als 20°000 Songs von rund 100

Plattenlabels. Im Vergleich zu der halben
Million Titel, die Apple in seinem iTunes-
Store anbietet, ein bescheidenes Angebot.
Allerdings: Niemand kédme auf die Idee,
den spezialisierten Plattenladen im Alt-
stadtkeller mit dem Mediengrosshindler an
einer Toplage zu vergleichen. Finetunes ist
aber mehr als nur ein Laden fiir Endkun-
den. Das Unternehmen fungiert auch als
Kompetenzzentrum in Sachen Musikver-
trieb im Internet fiir kleine Plattenlabel: Die
Datenbank ist gleichsam das digitale Wa-
renlager der Label, und Dritte, die auf ih-
rer eigenen Website Musik verkaufen wol-
len, konnen die Shop-Losung von Finetu-
nes gegen eine Lizenzgebiihr ibernehmen.

Gratis und legal

Musik im Internet gibt es nicht nur illegal
oder gegen Bezahlung. Gleich stunden-
weise ldsst sich gratis und franko qualita-
tiv hoch stehende Tonkunst auf der Fest-
platte des Computers abspeichern. Dabei
wird weder ein Kiinstler um Einnahmen
geprellt noch sein Urheberrecht verletzt.
Moglich machen den legalen Gratismu-
sikgenuss Internet-Musiklabel.

Speziell unter den Produzenten elektro-
nischer Musik gibt es nicht wenige, die kei-
ne Lust haben, sich mit Preismodellen und
der technischen Sicherung ihrer Musik ge-
gen unerlaubtes Kopieren zu befassen.
Stattdessen verschenken sie ihre Musik.
Um den urheberrechtlichen Schutz ihrer
Arbeit zu gewihrleisten, greifen die meis-
ten Internet-Musiker auf ein Lizenzmodell
zuriick, das bei der Entwicklung von freier
Software eingesetzt wird. Frei bleiben Pro-
gramme wie Linux nur deshalb, weil recht-
lich sichergestellt wird, dass die Software
kostenlos vertiigbar ist und von jedermann
modifiziert werden darf.

Von diesem Modell ausgehend, hat Law-
rence Lessig, Rechtsprofessor an der Stan-
ford Law School in Kalifornien, vor zwei
Jahren das «Creative Commons»-Projekt
ins Leben gerufen. Analog zur Lizenz ftr
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Brasiliens
Kulturminister
und Weltmusik-
Star Gilberto
Gil hat eine

so genannte
ampling-Lizenz

entwickelt.

freie Software, schuf Lessig die rechtliche
Grundlage dafiir, dass weitere Formen geis-
tigen Eigentums zur freien und kostenlo-
sen Nutzung bereitgestellt werden kénnen.
Entgegen dem traditionellen Urheberrechts-
verstandnis sind bei einer «Creative Com-
mons»-Lizenz nicht mehr «alle Rechte vor-
behalten», sondern nur noch «einige», und
zwar jene, die der Autor selbst bestimmt.
Lessig will damit ein Gegengewicht zum re-
striktiven Umgang mit Urheberrechten set-
zen. Nicht nur Musik, auch Filme und Bii-
cher werden unter diesen Lizenzbedingun-
gen zur freien Nutzung ins Internet gestellt.
Einer der Promotoren dieser neuartigen
Lizenzform ist der brasilianische Kultur-
minister und Weltmusik-Star Gilberto
Gil. Er hat fiir das «Creative Commons»-
Projekt eine so genannte Sampling-Lizenz
entwickelt, die es Musikern ermaglicht,
Versatzstiicke threr Werke unentgeltlich
zur kommerziellen Weiterverarbeitung
freizugeben, ohne dabei auf weiter ge-
hende Urheberrechte zu verzichten. Da-
mit entféllt fiir den weiterverarbeitenden
Kiinstler der langwierige und kostspielige
Prozess des Sampling-Klarens.

Alles wie gehabt?

Im Prinzip hat sich nicht viel verdndert,
seit die Digitalisierung bei der Musik Ein-
zug gehalten hat. Auch im Internet gibt es
Musiksupermirkte, daneben kleine Ni-
schenanbieter und schliesslich die Freaks,
die ihr Schaffen verschenken. Die grossen
Verschiebungen geschehen im Hinter-
grund. Manche sprechen in diesem Zu-
sammenhang vom Ende der Musikindus-
trie. Mit dem Zusatz «...in ihrer heutigen
Form», hat die Aussage durchaus ihre Be-
rechtigung. Tatsdchlich haben neue Ak-
teure die Biihne betreten. Branchenfrem-
de wie Apple, die bislang mit Musik we-
nig am Hut hatten, ausser dass sie jene
Gerite und Software herstellen, die Mu-
sik und Internet erst zusammenbringen,
haben das Zepter iibernommen.
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Fiir die Musiker selbst erdtfnet das Inter-
net neue Handlungsmoglichkeiten. Noch
nie war es so einfach, sein Schaffen vor ei-
nem globalen Publikum zu présentieren.
Allerdings darf das nicht dariiber hin-
wegtduschen, dass der Weg zum Welterfolg
auch in Zukunft ein harter sein wird, der
nicht ohne professionelle Betreuung aus-
kommt. Wie diese Strukturen genau aus-
sehen, wird erst die Zukunft zeigen. Klar
scheint jedoch eines: Die bislang zentra-
len Akteure der Musikindustrie werden
sich mittelfristig auf das Verwalten ihrer
Pfriinde beschridnken. Vertrige mit wenig
rentablen Kiinstlern werden aufgelost.
Unternehmen, die nur auf ein paar Super-
stars sitzen bleiben und sich nicht mehr
nachhaltig um den Nachwuchs kiimmern,
haben ausgespielt. Zum Gliick.
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