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Linke Wirtschaftspolitik -
nicht ohne die
Konsumentinnen!

«Soll die SP in eine KonsumentInnen-
schutzorganisation umgewandelt wer-
den?» fragt Urs Marti in der letzten Aus-
gabe der Roten Revue. Der Schauder, der
ihm ob dieser Vorstellung kalt iiber den
Riicken lduft, ist formlich sptirbar. Warum
eigentlich?

Simonetta Sommaruga

Eine linke Wirtschaftspolitik kommt ohne
eine klare, konsequente Konsumentenpoli-
tik nicht aus. Die von der Linken angestreb-
te Umverteilung geschieht namlich langst
nicht allein oder vorwiegend tiber Steuern
und Sozialversicherungen, sondern in eben
solchem Ausmass iiber den Markt. Einer-
seits bilden die KonsumentInnen die gross-
te Kaufkraftkategorie. Mit tiber 200 Mrd.
Franken jdhrlich ist in der Schweiz der
Endkonsum der privaten Haushalte vier-
mal grosser als jener von Staat und Sozial-
versicherungen zusammen. Aber auch im
Budget der Privathaushalte machen die
Konsumausgaben einen betrdchtlichen
Anteil, ndmlich fast zwei Drittel sdmtli-
cher Ausgaben, aus. Bei Einkommen un-
ter 3000 Franken betragen die Konsum-
ausgaben gar tiber 70 Prozent.

Eine linke Wirtschaftspolitik kann des-
halb nicht nur in den Bereichen Arbeit,
Steuern und soziale Sicherheit Einfluss
nehmen, sondern sie muss - gerade aus
sozialpolitischer Sicht - auch die Markt-
verhdltnisse gezielt beeinflussen. Denn
was niitzen hohere Lohne, anstidndige
Renten oder die fiskalische Entlastung
dertieferen Einkommen, wenn denselben
Haushalten mit iberhdhten Preisen das
Geld sogleich wiederaus der Tasche gezo-
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gen wird? Und wie kdnnen wir eine Oko-
logisierung von Produktion und Verarbei-
tung fordern, wenn die Produkte von den
KonsumentInnen nicht gekauft werden?

Dabei geht es in der Konsumentenpolitik
schon ldngst nicht mehr einfach darum,
moglichst tiefe Preise zu fordern. Die von
den Gewerkschaften gegriindete Stiftung
fiir Konsumentenschutz (SKS) hat schon
in den sechziger Jahren nebst dem Preis
auch die Qualitit der Produkte getestet
und hervorgehoben. Etwas spéter begann
die SKS - damals noch gar nicht im Trend
- damit, auch dkologische Kriterien zur
Beurteilung von Produkten miteinzube-
ziehen. Heute sind 6kologische, aber auch
soziale und ethische Kriterien fiir die Be-
urteilung von Produkten und Dienstleis-
tungen verbreitet. Auch wenn sich die
Marktverhaltnisse und das Angebot in
den letzten Jahren massiv verdndert ha-
ben, ist die Rolle der Konsumentlnnen
gleich geblieben. Erstens haben die Kon-
sumentInnen gegeniiber der Marktgegen-
seite eine schwichere Stellung. Der
Grund dafiir liegt darin, dass die Unter-
nehmen iiber ihr Angebot ungleich mehr
wissen als die Abnehmerlnnen. Zweitens
sind die Konsumentlnnen in der Indus-
trie- und Dienstleistungsgesellschaft viel-
fachen Gefahren ausgesetzt. Drittens wer-
den die Konsumentlnnen einer Informa-
tionsflut ausgesetzt, welche die Autonomie
des Menschen in Frage stellt.

Die Kernanliegen einer linken
Wirtschaftspolitik

Den Schwicheren zu threm Recht verhel-
fen und ihre Position starken, fiir Gesund-



heit und Sicherheit sorgen, die Autono-
mie des Einzelnen férdern und der gesam-
ten Bevolkerung den Zugang zu den
wichtigen Giitern und Leistungen ge-
wihrleisten: all diese Anlicgen sind zent-
rale linke Forderungen. Sie gehdren des-
halb zu den Kernanliegen einer linken
Wirtschaftspolitik. Umgesetzt werden die-
se Forderungen mit den fiinf Grundrech-
ten der Konsumentlnnen.

1. Recht auf Sicherheit und Gesundheit

Zwar miisste man annehmen, dass in
einem industrialisierten Land Sicher-
heit und Gesundheit selbstverstind-
lich sind. Asbest-Boden, FCKW-halti-
ge Produkte, BSE oder Dioxin-Skan-
dal machen aber deutlich, dass wir
weit davon entfernt sind. Gentechnisch
verdnderte Produkte drdngen auf den
Markt, die hohen Investitionen in Tele-
kommunikation oder Pharmaforschung
wollen in klingende Miinze verwandelt
werden. Fiir den Shareholder Value
sind Sicherheits- und Gesundheitsbe-
stimmungen ldstige Hindernisse auf
dem Weg nach oben. Im ungleichen
KCrafteverhaltnis zwischen Produktion
und Konsum muss sich eine linke Wirt-
schaftspolitik auf die Seite der Kon-
sumentInnen und damit auf die Seite
der schwicheren MarktteilnehmerIn-
nen stellen.

2. Recht auf Information

Die Selbstbestimmung - oder die Kon-
trolle tiber die eigenen Existenzbedin-
gungen, wie es Marx vor 150 Jahren
nannte - ist ohne ausreichendes Wis-
sen nicht denkbar. Deshalb ist Infor-
mation die zentrale Voraussetzung fiir
die Autonomie der VerbraucherInnen.
Auch das geltende Privatrecht geht von
derautonomen Vertragsgestaltung aus.
Dazu braucht es Vertragsparteien —
Anbieter und Konsument —, die in der
Lage sind, ein rationales Urteil tiber das
Angebot sowie {iber die Verpflichtun-
gen, die sie eingehen, zu fillen.

Schliesslich basiert das marktwirt-
schaftliche - im Gegensatz zum plan-
wirtschaftlichen - System darauf, dass
die wirtschaftliche Entwicklung durch
die rationalen Nachfrageentscheide der
Gesamtheit der Konsumentlnnen be-
stimmt wird. Informationen als Grund-
lage fiir diese Entscheide spielen dabei
eine zentrale Rolle.

Eine linke Wirtschaftspolitik setzt sich
deshalb fir eine umfassende, verstindli-
che und transparente Information der
KonsumentInnen ein, um deren Auto-
nomie zu starken, aber auch um sie —im
Sinne eines nachhaltigen Konsums - zu
befdhigen, im Wissen um die Konse-
quenzenihres Handelns zu entscheiden.

. Recht auf Wahrung

der wirtschaftlichen Interessen
Linke Wirtschaftspolitik setzt sich tra-
ditionellerweise daflir ein, dass das
Tauschverhiltnis zwischen Arbeit und
Lohn korrekt ist. Dasselbe Engage-
ment muss eine linke Wirtschaftspoli-
tik auch fiir das Konsumrecht aufbrin-
gen, damit zwischen den Privathaus-
halten und den Unternehmen ein
moglichst gerechtes Tauschverhiltnis
herrscht.

Im Zentrum dieser Bemiihungen steht
der funktionierende Wettbewerb, der
die Konsumentlnnen vor Monopol-
und Kartellabsprachen sowie vor iiber-
hohten Preisen schiitzt. Die Linke hat
wesentlich dazu beigetragen, dass die
Preisiiberwachung heute gegen Mono-
polrenten einschreiten kann. Sie muss
aber das viel zu zahme schweizerische
Kartellrecht weiter vorantreiben mit
dem Ziel, auch in der Schweiz ein Kar-
tellverbot einzufiihren.

. Recht auf juristische Instrumente

Das wirtschattliche Gleichgewicht am
Markt wird nie vollumfanglich durchzu-
setzen sein. Deshalb miissen sich die
VerbraucherInnen daraufverlassen kon-
nen, dass Gerechtigkeit durch Verfah-
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rensnormen hergestellt werden kann.
Daraus entsteht die Forderung, Schlich-
tungs- und Ombudsstellen einzurichten
und den KonsumentInnen das Klage-
recht an ihrem Wohnsitz zu garantie-
ren - in Zeiten des E-Commerce eine
immer wichtigere Forderung. Auch
das Verbandsklagerecht, dasheute den
Konsumentenorganisationen im Be-
reich des unlauteren Wettbewerbs,
nicht aber im Kartellrecht zusteht,
muss erweitert werden.

5. Recht auf Vertretung in der Politik
Im Unterschied zur Wirtschaft, die
liber einen hohen Organisationsgrad
verfligt und direkte Verbindungen in
die Politik unterhélt, ist die Vertretung
der Konsumenteninteressen in Staat
und Politik nicht sichergestellt. Das
Parlament hat die Vertretung der Kon-
sumentInneninteressen an die Konsu-
mentlnnenorganisationen  delegiert,
ihnen aber die notwendigen finanziel-
len Mittel vorenthalten. Zur linken
Wirtschaftspolitik gehort deshalb, der
Perspektive der VerbraucherInnen im
politischen Entscheidprozess beson-
dere Aufmerksamkeit zu schenken.
Auch regional- und demokratiepoli-
tisch spielt die KonsumentInnenpoli-
tik eine zentrale Rolle. Nur mit einer
umfassenden Grundversorgung mit
wichtigen Giitern und Dienstleistun-
gen konnen Menschen auch ausser-
halb der Zentren leben, Arbeitsplitze
erhalten und der zunehmenden Ent-
volkerung der Randregionen entge-
genwirken. Die Teilnahme an Abstim-
mungen und Wahlen hidngt unter an-
derem ganz direkt von der Versorgung
mit Post- und Fernmeldediensten ab.

Der internationale Kontext

Linke Wirtschaftspolitik muss sich auch
mit den Auswirkungen unserer wirt-
schaftspolitischen Entscheidungen auf
das internationale Umfeld und ganz be-
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sonders auf die Entwicklung der Lander
des Siidens befassen. Unser Land spielt in
der Gestaltung der internationalen Han-
delsregeln innerhalb von GATT/WTO
eine nicht unwichtige - und nicht nur
rithmliche - Rolle. Die Linke muss sich
vermehrt gegen den von der «offiziellen»
Schweiz geforderten, starken Patent-
schutz wehren. Dieser nimmt namlich in
Kauf, dass Lindern des Siidens unter Um-
stinden der Zugang zu lebensnotwendi-
gen Medikamenten erschwert wird; und
er lasst zu, dass Industrieldnder von den
genetischen und biologischen Ressour-
cen des Siidens profitieren und sie mittels
Patenten oft noch ihrer einzigen Rohstof-
fe und Schétze berauben.

Eine linke Wirtschaftspolitik setzt nicht
nur im eigenen Land, sondern auch im
internationalen Kontextaufeinen gerech-
ten Tausch, auf das Gleichgewicht der
Interessen, auf eine ethisch und 6kolo-
gisch vertretbare wirtschaftliche Entwick-
lung. Sie muss jene Handelsbeziehungen
fordern, die zur Verbesserung der Lebens-
bedingungen fiir eine mdoglichst breite
Bevolkerung beitragen, die die Wert-
schopfung in den Ldndern des Siidens
strken und die zur Autonomie der Ar-
beitnehmerInnen und KonsumentInnen
beitragen. Die Forderungen nach dem
Recht auf Gesundheit und Sicherheit,
nach Information, nach der Durchset-
zung der wirtschaftlichen, rechtlichen
und politischen Interessen der Markt-
teilnehmerlnnen muss eine linke Wirt-
schaftspolitik deshalb nicht nur national,
sondern auch im Rahmen der internatio-
nalen Handelsregeln durchsetzen.

Fazit: KonsumentInnen gehdren zu den
wichtigsten BiindnispartnerInnen, um eine
linke Wirtschaftspolitik durchzusetzen.

Simonetta Sommaruga ist SP-Natio-
nalrdtin und in der Exekutive der
Gemeinde Koniz.
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