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schen und aus Verflechtungs-
griinden heraus ein Interesse
haben.

Diese Ziele lassen sich um so
eher verwirklichen, je weni-
ger Hintergrinde bekannt
sind. So héren wir kaum was
iber das amerikanische Sy-
stem, ausser, dass man es
lobt, dass man verkiindet,
Sendervielfalt bringe auch
Programmvielfalt.

Wer weiss schon, dass ein
Mitglied der amerikanischen
Federal Communications
Commission, Nicholaus
Johnson, ausfiihrte: «Ein
grosser Vorteil des deutschen
Fernsehsystems - wenn es
funktioniert - besteht darin,
dass es die Moglichkeit bietet,
die gesamte Bevolkerung teil-
haben zu lassen an einem ein-
heitlichen System von Wis-
sensvermittlung, von Erfah-
rung. Die verschiedenen kul-
turellen Gesichtspunkte wer-
den allen Zuschauern vor
Augen gefiihrt. Alle diese
Werbesendungen ebenso wie
der grosste Teil der Program-
me wollen nur eins: mehr und
mehr verkaufen. Das hat
dazu gefiihrt, dass wir heute
in Amerika unsere Ressour-
cen fast ausgeschopft haben,
dass wir Versorgungsschwie-
rigkeiten haben. Die Kon-
sumgesellschaft hat sich
selbst konsumiert... Die Be-
freiung Amerikas vom kom-
merziellen Monsterfernsehen
wire nicht nur die Befreiung
von Kaufzwang, von Kon-
sumkultur, von der Zersto-
rung alles Menschlichen, es
ware auch die Freisetzung un-
geheurer kreativer Potentiale,
die gegenwirtig im Kampf
mit kommerziellen Interessen
verschlissen werden. Wenn
diese Potentiale zu Nutzen
und im Interesse der Bevolke-
rung und nicht mehr zum
Nutzen der Konzerne, die

ihre Waren verkaufen wollen, .

eingesetzt werden konnten -
das wire nicht nur ein Ge-

winn fiir Amerika, sondern
ein Gewinn fiir die ganze
Welt.»

Mitbedenken muss man zu-
dem, dass selbst eine Sendung
wie Holocaust nur aus dem
Buhlen um die Werbung fiir
Zuschauer entstanden ist, alle
14 Minuten unterbrochen
durch einen Werbespot.

Aus einem Okonomischen
Sachbuch: «Die Wirtschafts-
tatigkeit kommerzieller Fern-
sehstationen besteht darin,
Zuschauerschaften zu produ-
zieren. Diese Zuschauer-
schaft, oder besser gesagt der
Zutritt zu ihr, wird an die
werbungtreibende Wirtschaft
verkauft. Das Produkt kom-
merzieller Fernsehstationen
bemisst sich nach Kopfzahl
und Zeit.»

Welche Medienordnung
wollen wir?

Vor diesem Hintergrund stellt
sich die Frage, was wollen wir
fiir eine Medienordnung,
welche Aufgabe haben die
Medien. Warum wird in
einem Teil der Presse alles,
was in der Schweizerischen
Radio- und Fernsehgesell-
schaft vorgeht, als Skandal
hochgespielt? Miissen auch
wir die Phase der Konkurrenz
bei Radio und Fernsehen
durchmachen? Bringt eine
Einfiihrung oder die Erweite-
rung der Werbung bei Radio
und Fernsehen tatsdchlich
das Heil? Konnen angekiin-
digte Versuche spiter noch
riickgdngig gemacht werden?
Auf diese Fragen muss die SP
Schweiz Antworten suchen,
bevor Biirgeraktionen wach
werden.

Aber im Lokalbereich konnte
man doch! heisst es oft am
Schluss. Gemeint ist dann
auch das Radio. Hier darf
nicht vergessen werden, dass
die zur Verfiigung stehenden
Wellen ein knappes Gut sind
und dass durch die Abgabe

von Sendern an Private in
Agglomerationen - sie sind
okonomisch interessant - die
Landgegenden unterversorgt
wiirden. Kann sich die SP das
leisten? Zudem zeigen die Er-
fahrungen im Ausland, dass
wohl am Anfang Alternatives
gemacht wird, aber dass
durch das Werben um die Zu-
horerschaft das Alternative
immer mehr in den Hinter-
grund rickt, dass man iiberall
die gleichen Platten hort, nur
zeitverschoben oder im Lo-
kalfernsehen zeitverschoben
die gleichen Filme angeboten
werden. Und eine letzte Fra-
ge: Konnen wir uns als Partei
ein Lokalradio leisten, das
nur jene erreicht, die durch
die Sendeinhalte in ihrer Hal-
tung nur noch bestatigt wer-
den, unsere Botschaften aber
dort verschwinden, wo breite
Zuhorerschaften angespro-
chen werden?

Bichsel, Miville,
Fritschi, Brodmann,
Ziegler, Stumm, Walter,
Amendt, Tobler, Parin,
Hurwitz und andere
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