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seine Vertreter Verdnderun-
gen in der Gesellschaft erzie-
len mochte?

Wir haben auf die neuen Pro-
bleme, v.a. unserer Stddte,
neue Antworten zu suchen.
Und hier zeigt sich, dass jene
nicht mitmachen wollen, die
sich jetzt auf dem rechten
Fliigel profilieren. Sie verste-
hen z. B. nicht, dass Hausbe-
setzungen, Strassenschlach-
ten dieselben Angste, das
gleiche Gefiihl der Ohnmacht
und der Bedrohung ausdriik-
ken, die auch die SP in politi-
sche Aktionen umzusetzen
hat, wenn sie sich nicht ver-
leugnen will. Die SPS muss
sich und ihre Anhénger fir
die kommenden Jahrzehnte
umstellen vom Ringen um die

Edwin Knuchel

materielle Besserstellung auf |

den Kampf um das physische
und vor allem psychische
Uberleben des miindigen
Biirgers. Das tont pathetisch.
Der Tod jedoch bemichtigt
sich auf banale Weise des Le-
bendigen in unserer Gesell-
schaft. Schleichend, auf tau-
send «Einzelfdlle» verteilt.
Hier ein paar Strassen mehr
durch die Stadt, dort einige
alte Hauser weniger. Hier
greift die Macht des Geldes
nach der fernsehenden Mei-
nungsbildung, dort werden
einige Maulkorbe verteilt
usw.

In dieser Situation darf sich
die SP nicht auf Stabilisie-
rungspolitik, auf das gute
Verwalten des Erreichten be-

Bevor uns Horen und
Sehen vergeht...

«Es zeichnet sich hier ein
neuer <industrieller Kom-
plex» aus Informations-
(Computer-), Elektro-, Bil-
dungsunterhaltungs- und
Freizeitindustrien ab, der
etwa in den USA zunehmend
neben den «militdrisch-
technischen» Sektor der indu-
striellen Produktion tritt und
eine fiir die industriell entwik-
kelten Linder einschneiden-
de Wende markiert; Wihrend
die «schmutzigen> Industrien
in die armen Regionen und
Dritte-Welt-Linder auswan-
dern - in denen es keine Um-
weltschutzauflagen gibt und
Arbeitskrifte billig zu haben
sind -, setzen die reichen In-
dustrienationen zunehmend
quf tertidre und wissenschaft-
lich-informatorische Produk-
te. Immaterielle Produktion
bedeutet die Industrialisie-

rung von Bildung, Kultur, In-
formation, Kommunikation,
Sexualitdt, sozialen Bezie-
hungen.» (H.H. Fabris in So-
zialdemokratische Medien-
politik, G. von Vollmar-Aka-
demie, 1978 S. 140.)

Folgende Entwicklungen im
Bereich Massenmedien und
Kommunikationsmittel ste-
hen vor der Realisierung:
Bildschirmtelefon, elektroni-
sche Post, elektronisches Da-

tenwiahlsystem, Euronet,
Fernkopie, Faksimilezeitung,
Fernsehzeitung, integriertes

Fernmeldesystem, Intelpost,
Ortsruf, Telex, Tunnelfunk,
Verkehrsfunk, Telefonbild-
schirmzeitung  (Videotext),
Fernsehbildschirmzeitung,
Satellitenrundfunk.

Die Glasfaser schafft erst die
eigentliche = Voraussetzung,
um diese Mdoglichkeiten voll-

schrinken - sie wiirde durch
die Dynamik ihrer Gegner
verhohnt. Stellt sie sich in die-
sen konkreten, existenzbe-
drohenden Fragen nicht auf
die Seite des Schwachen, des
Lebendigen und Unbeque-
men - so hat sie ihre Daseins-
berechtigung verwirkt. Ihr
Platz ist der zwischen den
Stiihlen. Sie darf sich nicht in
einem Fauteuil niederlassen,
so angenehm dies auch sein
mag.

Die SPS ist die Partei der Be-
wegung. In der kommenden
Diskussion um ein neues Par-
teiprogramm hat sie die
Chance, zeitgemiss zu iiber-
denken und neu zu bestim-
men - ihre Identitdt wieder-
zufinden. Matthias Manz

umfanglich zu nutzen. Mit ihr
werden Tone, Bilder und In-
formationen iiber Lichtim-
pulse verbreitet. Sie ist un-
empfindlich gegen elektrische
und magnetische Storungen,
hat eine Unzahl von Nut-
zungsmoglichkeiten,  wiegt
etwa einen Hundertstel her-
kommlicher Kabel und
braucht weniger knappe Roh-
stoffe. Ab 1990 rechnet man
mit einem jahrlichen Umsatz
von Glasfasern von iiber 1
Milliarde Dollars. Allein die
Westeuropdischen Satelliten-
projekte l6sen zudem einen
Investitionsschub von iiber
300 Milliarden Franken aus.
Der Profit lockt. Er lockt vor
allem, wenn moglichst viele
Bereiche der privaten Initiati-
ve iuberlassen oder privati-
siert und die Massenmedien
(Radio, TV) durch Werbung
werbefinanziert werden.

Medienkommerz °

Bereits heute sind in diesem
Bereich transnationale Kon-
zerne tdtig. Nach Schitzun-
gen werden heute:
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Das neue Amerika: Es gibt wichtigere Dinge als den Frieden!

® 90% aller Fernsehproduk-
tionen in den USA herge-
stellt, und dort bestimmen
die Grossen.

® 80% der weltweiten Wer-
bung durch etwa 10 trans-
nationale Werbekonzerne
kontrolliert.

® 75% des gesamten globalen
Informationsflusses von 60
transnationalen Medien-
konzernen kontrolliert.
Dazu kommen noch die
Grossagenturen.

Wenn wir von transnationa-
len Medienkonzernen spre-
chen, miissen wir uns bewusst
sein, dass es sich hier um Me-
dienkonzerne handelt, die auf
vielen Gebieten tétig sind, so
zum Beispiel Technik, Pro-
gramme (TV, Radio, Platten,
Kassetten, Film), Informa-
tion, Werbung. Neuerdings
kaufen diese Konzerne auch
Buchverlage auf. Es kann
auch nicht iiberraschen, wenn
Drittweltlinder  vollstindig
abhingig sind. So stammen

16

65% aller Anzeigen in afrika-
nischen Zeitungen von aus-
landischen Firmen; eine gan-
ze Reihe dieser Lénder ist
nicht nur technisch, sondern
auch vom Programmangebot
her im Fernsehbereich abhan-
gig. In diesem Zusammen-
hang ist ein Kommentar aus
«Advertising Age»,
20.5.1974 interessant: «Die
eigentliche Bedeutung des Sa-
tellitenfernsehens fiir ein Ent-
wicklungsland liegt in der
Tatsache begriindet, dass es
den Funkanstalten die Mog-
lichkeit in die Hand gibt,
einen kaufkréaftigen Markt
aus bislang verstreut liegen-
den Orten und Haushalten zu

kreieren, an den keinerlei
erdgebundene Kabelsysteme
6konomisch heranreichen
wirden.»

Mehr und mehr verkaufen

Die am Anfang aufgezeigten
technischen  Moglichkeiten
werfen die Frage auf, wer

Foraltini in der «Repubblica»

denn eigentlich ein Bediirfnis
an threr Verwirklichung
habe. Es sind dies:

- Die elektronische Indu-
strie. Sie braucht neue Ab-
satzmdrkte ab etwa Mitte der
achtziger Jahre fiir den Ersatz
der  Telefonvollversorgung
und die Sittigung im norma-
len Radio- und Fernsehbe-
reich. Es sollen Arbeitsplitze
geschaffen werden! Dabei ist
diese Industrie an der Wegau-
tomatisierung von Arbeits-
platzen beteiligt.

- Die Werbewirtschaft und
werbende Wirtschaft. Weni-
ger Streuverluste, zielgerich-
tete Werbung.

- Verlage. Abgeschlossene
oder erschwerte weitere Pres-
sekonzentration, abgeschlos-
sene Erneuerung im Druck-
bereich.

- Kapital aus andern Bran-

chen (Versandhduser, Le-
bensmittelindustrie).
- Politische Akteure und

Parteien, welche aus politi-



schen und aus Verflechtungs-
griinden heraus ein Interesse
haben.

Diese Ziele lassen sich um so
eher verwirklichen, je weni-
ger Hintergrinde bekannt
sind. So héren wir kaum was
iber das amerikanische Sy-
stem, ausser, dass man es
lobt, dass man verkiindet,
Sendervielfalt bringe auch
Programmvielfalt.

Wer weiss schon, dass ein
Mitglied der amerikanischen
Federal Communications
Commission, Nicholaus
Johnson, ausfiihrte: «Ein
grosser Vorteil des deutschen
Fernsehsystems - wenn es
funktioniert - besteht darin,
dass es die Moglichkeit bietet,
die gesamte Bevolkerung teil-
haben zu lassen an einem ein-
heitlichen System von Wis-
sensvermittlung, von Erfah-
rung. Die verschiedenen kul-
turellen Gesichtspunkte wer-
den allen Zuschauern vor
Augen gefiihrt. Alle diese
Werbesendungen ebenso wie
der grosste Teil der Program-
me wollen nur eins: mehr und
mehr verkaufen. Das hat
dazu gefiihrt, dass wir heute
in Amerika unsere Ressour-
cen fast ausgeschopft haben,
dass wir Versorgungsschwie-
rigkeiten haben. Die Kon-
sumgesellschaft hat sich
selbst konsumiert... Die Be-
freiung Amerikas vom kom-
merziellen Monsterfernsehen
wire nicht nur die Befreiung
von Kaufzwang, von Kon-
sumkultur, von der Zersto-
rung alles Menschlichen, es
ware auch die Freisetzung un-
geheurer kreativer Potentiale,
die gegenwirtig im Kampf
mit kommerziellen Interessen
verschlissen werden. Wenn
diese Potentiale zu Nutzen
und im Interesse der Bevolke-
rung und nicht mehr zum
Nutzen der Konzerne, die

ihre Waren verkaufen wollen, .

eingesetzt werden konnten -
das wire nicht nur ein Ge-

winn fiir Amerika, sondern
ein Gewinn fiir die ganze
Welt.»

Mitbedenken muss man zu-
dem, dass selbst eine Sendung
wie Holocaust nur aus dem
Buhlen um die Werbung fiir
Zuschauer entstanden ist, alle
14 Minuten unterbrochen
durch einen Werbespot.

Aus einem Okonomischen
Sachbuch: «Die Wirtschafts-
tatigkeit kommerzieller Fern-
sehstationen besteht darin,
Zuschauerschaften zu produ-
zieren. Diese Zuschauer-
schaft, oder besser gesagt der
Zutritt zu ihr, wird an die
werbungtreibende Wirtschaft
verkauft. Das Produkt kom-
merzieller Fernsehstationen
bemisst sich nach Kopfzahl
und Zeit.»

Welche Medienordnung
wollen wir?

Vor diesem Hintergrund stellt
sich die Frage, was wollen wir
fiir eine Medienordnung,
welche Aufgabe haben die
Medien. Warum wird in
einem Teil der Presse alles,
was in der Schweizerischen
Radio- und Fernsehgesell-
schaft vorgeht, als Skandal
hochgespielt? Miissen auch
wir die Phase der Konkurrenz
bei Radio und Fernsehen
durchmachen? Bringt eine
Einfiihrung oder die Erweite-
rung der Werbung bei Radio
und Fernsehen tatsdchlich
das Heil? Konnen angekiin-
digte Versuche spiter noch
riickgdngig gemacht werden?
Auf diese Fragen muss die SP
Schweiz Antworten suchen,
bevor Biirgeraktionen wach
werden.

Aber im Lokalbereich konnte
man doch! heisst es oft am
Schluss. Gemeint ist dann
auch das Radio. Hier darf
nicht vergessen werden, dass
die zur Verfiigung stehenden
Wellen ein knappes Gut sind
und dass durch die Abgabe

von Sendern an Private in
Agglomerationen - sie sind
okonomisch interessant - die
Landgegenden unterversorgt
wiirden. Kann sich die SP das
leisten? Zudem zeigen die Er-
fahrungen im Ausland, dass
wohl am Anfang Alternatives
gemacht wird, aber dass
durch das Werben um die Zu-
horerschaft das Alternative
immer mehr in den Hinter-
grund rickt, dass man iiberall
die gleichen Platten hort, nur
zeitverschoben oder im Lo-
kalfernsehen zeitverschoben
die gleichen Filme angeboten
werden. Und eine letzte Fra-
ge: Konnen wir uns als Partei
ein Lokalradio leisten, das
nur jene erreicht, die durch
die Sendeinhalte in ihrer Hal-
tung nur noch bestatigt wer-
den, unsere Botschaften aber
dort verschwinden, wo breite
Zuhorerschaften angespro-
chen werden?

Bichsel, Miville,
Fritschi, Brodmann,
Ziegler, Stumm, Walter,
Amendt, Tobler, Parin,
Hurwitz und andere

Eine Stadt
n
Bewegung

Ziirich vom 31. 5.
bis 31.12. 1980

Vorwort der Geschifts-
leitung der SP Stadt Ziirich

276 Seiten, illustriert.
Preis 14.80,
bei Buch 2000
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