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Fremdenverkchrsplakate fir den Bodensee

vor 1914

Gabi Stark

Seit tiber 100 Jahren werben Plakate fiir den Bo-
densce. Sie sind kulturgeschichtliche Dokumente
des Tourismus, spicgeln bevorzugte Reisezicle, die
Erwartungen der Reisenden und dic werblichen
Zicle der Auftraggeber wider.

Aus dem katalogisierten Bestand von 27 Plaka-
tender Zeit von 1870 bis 1914 will ich im folgen-
den cine reprasentative Auswahl unter primar
kunstgeschichtlichen Aspekeen vorstellen. Fragen
nach der Rezeptionsgeschichee des Plakats, dic
hier nur angedeutet werden kénnen, werden in
anderen Beitrigen aufgegriffen und ausgefiihre.
Hier sollen Motive, Gcsmlmngswcisc und astheti-
sche Wirkung im Vordergrund sechen: Mit wel-
chen Mitteln wird das Plakat sciner Aufgabe ge-
rechr, das reisefreudige Publikum des ausgehen-
den 19. und beginnenden 2o0. Jahrhunderts anzu-
sprechen und anzulocken?

Als im letzten Viertel des 19, Jahrhunderts der
Fremdenverkehr cine stiirmische Entwicklung
nahm, entstand auch das Fremdenverkehrsplakar
als neues, cigenstindiges Medium. Vielfarbige,
grosstormatige - Chromolithographien'  wollten
mitciner Flle von Details und Informationen die
Lustam Reisen weeken. Das Plakat war zwar nur
cines unter vielen Werbemitteln, die im Dienst
der Frcmdcnvcrkchrswcrbung standen: Neben
Inseraten, Prospekeen, Fremdenblittern, Fahrpli-
nen, Werbeblittern, neben der Ansichten- und
Erinncrungsgraphik, neben  Kofterautklebern,
Reklamemarken und Ansicheskarten war es aber
das auftilligste und eindrucksvollste. Es stand am
meisten im Blickfeld der dffentlichen Aufmerk-
samkeit und Ancrkennung,

. Die Zeit um 1900 brachte cinen Wendepunke
inder Plakatgcsmltung: ADb 1896 sctzte sich durch,
was man schon damals das «Moderne Plakae»
nannte. Kiinstlerplakate 16sten die aufwendigen
Chromolithographicn ab. Die Reduktion der
;;ll:tund Ff)rmcnvAiclfalr fiil.lrtc zucinem cigenen

lak; ml.Emcspcmﬁschc,Blld,Tcxtund Farbe als
Einheit begreifende, cben plakative Gestaltung

. g
hatte sich durch das Vorbild Frankreichs und den

21

Einfluss des Jugendstils herausgebildetund wurde
im deutschsprachigen Raum durch Sammler, Pu-
blikationen und  Ausstellungen verbreitet. Das
fihrte zu ciner Blatezeit des Plakats in den Jahren
bis 1914.

Fir dic Fremdenverkehrswerbung schuten
Emile Cardinaux in der Schweiz und Ludwig
Hohlwein in Minchen vorbildhatte Plakate. Die
Hcrausbi]dung der plnkatgcmiisscn Bildspmcbc,
verbunden mit cinem knappen Texe, entsprach
dem Wesen des Plakats, in dic Ferne zu wirken
und scinen Inhaltkurz und prignantanzupreisen.

Wihrend die frihen Chromolithographien
llauprsiicl)licll [nnenraume gcschmiickt hatten,
konnten dic @modernen» Tourismusplakate auch
im ottentlichen Raum auttallen: Nicht mehr nur
in Hotels, Reisebtiros und Verkehrsmitteln, auch
an Litfasssaulen, Plakarwinden und auf Bahn-
hofen waren sic jetze uniibersehbar. Besonders
dort konnten sie ithr Publikum ansprechen. Nir-
gends sonst hiclten sich so vicle Menschen aut:
1880 1910sticg dic Zahl der Reisendenaufdeut-
schen Eisenbahnen von 215 auf 1541 Millionen
jahrlich:

Dic Plakatwerbung fiir den Fremdenverkehr
am Bodensce bug;mn um 1880, zunachst mit Pla-
katen fiir Verkehrsmittel sowie tiir Hotels und
Gasthofe, ab 1893 dann auch fir Stadee und Re-
gionen. In diesen Jahren entwickelee sich auch in
anderen Landern und Feriengebieten das touristi-
sche Plakat aus scinen Frithformen: Von den Fahr-
plinen der neu errichteten Bahnverbindungen
und Schiffahreslinien, von lithographierten Wer-
beblittern fiir Hotels und Gasthote,’ von Darstel-
lungen der Schenswiirdigkeiten in der Veduten-
graphik fithrte der Weg zum grosstormatigen,
farblithographischen Bildplakat.

Gasthof- und Hotel-Plakate

Eines der ersten Plakate fir ¢in Hotel aus dem Bo-
densceraum belege cine Frihphase der Plakat-
entwicklung: Dic einfarbige Lithographic Gasthof
Kuranstalt & Bierbrauerei Freihof entstand in den
sicbziger Jahren. Zeitgendssischen  topographi-
schen Abbildungen verwande, beschreibe sie ge-
nau das Gebiude und die umliegenden Parkanla-
gen, mit pmmcl1icrcndcn Herrschaften, Spiclcn—
den Kindern, Reisenden in Pferdekutschen. Ein
austiihrlicher, deutsch/franzosischer Text nimmt
das unterce Drittel e¢in. Obwohl es schon ein be-
achtliches Formatvon 52 # 78 em und einen gros-
sen Bildeeil aufweist, hat es noch keine plakativen
Eigenschaften. Liebevoll detailliert stellt es Archi-
tekeur und Menschen in der Art lichographierter
Werbeblatter dar.

20 Jahre spater warb das Hotel miteinem neuen,
attrakeiveren Plakat Hotel Freihof Hotel Schweizer-
hof Heiden. Anthm lasstsich ablesen, welchen Auf-
schwung der Kurort Heiden und seine Hotellerie
inden zu1‘L"1ck1icgcndcnjahrzchmcn erlebthatten.
Das Hotel Freihof hat cine Dependance bekom-
men und wird nun, zusammen mit dem Hotel
Schweizerhot, von einer neuen Besitzerin, Frau
Altherr-Simond geleitet. Heiden hatte sich in der
zweiten Halfte des 19. Jahrhunderts zu cinem der
grossen Kurorte Europas entwickelt.

Dic Gestaltung der Chromolithographie ist ty-
pisch tiir das Jahrzehntvor der Jahrhundertwende.
Wic in cinem Bilderbogen sind dargestelle: die
Lage des Ortes in den Bergen, dic 1875 erdftnete
Bergbahn in der Bildmitte, flankiert von den bei-
den Hotelgebiuden, das Casino und die Depen-
dance in runden Rahmen links oben und rechts
unten. Eine leichte, bewegte Schrift, ins Bild ein-
gefiigt, benenne das Dargestellee.

Das Plakat wirbt gleichermassen fiir den Ort
wie tir die Hotels. «Heiden» steht zentral, in brei-
ten Lettern, die jedoch nicht massiv wirken, da sie
dic Farbigkeit des Untergrundes in sich aufneh-
men und nur durch cine feine weisse Umrisslinie
vonihmabgehoben werden. Der Ortsname tauchte
nochmalaufin cinemangedeuteten Rahmen tber
der Bahn und unter der Totalansiche, er wird er-
ganzt durch die goldfarben gedruckee Zeile «Be-
rithmter Luft- & Molken-Kurort» am oberen
Bildrand. Einc warme, zurtickhaltende Kolorie-
rung, bis ins Laub der Baume differenziert, ohne
herausstechende Farben, bestmme den Gesamt-
ton des Plakats. Blumen, Zweige und V()gcl sind
zusitzliche Dekorationselemente in dem ganz auf
detaillierte Betrachtung angelegren Querformat.
Alle Einzelheiten, wic die promenierenden Kur-
giste, dic Pferdekutsche, jedes Fenster, sind, wie in
der 20 Jahre zuvor erschienenen Schwarzweiss-
Lithographie, wicdergegeben.



Das Plakat zeigt deutlich seinen Anspruch aut 2 g
einen Platz im Innenraum, den s schmitcken

kann, und indem es zur geruhsamen und genauen : g :
Betrachtung auffordert.

Volkstimlicher und farbentroher wirbe um
1900 das Plakat Staad bei Konstanz Gasthof Brauerei
S. Graf. Bildbeherrschend ist die romantsierende
Darstellung cines barfiissigen Fischers mit Filzhue
und Pfeife, der cinen vom frischen Fang iberquel-
lenden Korbaufden Schultern trage. Ein Kahn mic
Austliglern lege gerade an, ein weiterer ist im
Hintcrgrund zu schen. Das Gerlist aus Stangen
und Netzen bildet nach oben die Abgrenzung fir
eine kleine Panoramadarstellung des Sees;am un-
teren Bildrand stellen zwei Einzelbilder die Lage
des Gasthauses am See und die Gartenwirtschatt
dar. Beide sind durch Rahmen abgegrenzt, iiber-
schnitten von den am Boden liegenden Fischen.
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ment, gleich viermal tauchen sieim Plakatauf: Das
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Fische! Felchen!

Mit Hilfe des pictoresken Motivs und der Aus-
zeichnungsmedaillen von 1895, die dic Méwe im
Schnabel trige, preist der Besitzer die Qualicir
seiner Produkee an.

In welchem Verhalenis zur Wirklichkeie die 11-
lustradon seeht, zeigt der Vergleich mit einer Pho-
tographic der Fischer von Staad 1880.* Im Gegen- ‘
satz zur dokumentarischen Photographic erhebe Hortel Freihof Hortel SCI“Y“iZ"rll"k‘.H“‘idﬁ‘“-
das Plakat keinen Anspruch auf Objektivitit, Der ~ Anonym, um 1890, Farblithographic, 04 90 cm.
Plakatgestalter mochee cine idyllische  Szene Ortsmuseum Heiden.
schatten, dic den Wiinschen der Erholungs-
suchenden entspricht. Das Plakat ist signiert mit
dem Monogramm «AK», wihrend die vorher-
gchenden als handwerkliche Produkee nur den

Gasthof Kuranstalt & Bierbrauerei zum Freihot.
Anonym, um 1870, Lithographic. 52 < 78 cm.
Ortsmuseum Heiden.

Namen der lithographischen Anstalt crugen.

Nach 1900 beginnen Hotel- und Gasthofpla-
kate mit neuen Ausdrucksmitteln zu werben. Ein
Plakat von 1909 tiir das Insel Hotel in Konstanz
weist durch seine sorgfiltig gestaltete Typogra-
phie, seinen klaren, zweigeteilten Autbau und
durch die Herausstellung ciner typischen Detail-
ansicht in diese Richtung,

Der neue, plakative Stil trict uns im Plakat Ortto
Baumbcrgcrs Iifl(gx[/crk Restaurant und Biergarten
Konstanz aus dem Jahre 1912 zum erstenmal ene-
gegen: Bild und Schriftsind zwar streng voneinan-
der getrenne, beanspruchen je cine Halfte des
Hochformates, werden jedoch vollig gleichwertig
behandele: Das Bild nimmt duxd) du) klaren,
symmetrischen Autbau cinen zeichenhaften Cha-
rakter an. Dice Linien der Baumkronen verselb-
standigen sich zu einem ornamentalen Geflige.

Dic Schrift ist so ausgewogen und formartil- : e
lend gestaltet, dass sie die dunkel unterlegte Fliche = e 2 . S e DerENDR, RENOGE
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Staad bei Konstanz, Gasthot, Brauerei S. Grat.

Anonym bzw. unbeckanntes Monogramm ALK,
um 19oo, (fln’omolirhogmphiv. 02
Hotel Schitt, Staad bei Konstanz.

<42 cm.

Engstler's Restaurant und Bicrgarten, Konstanz.
Otto Baumberger, 1912, Farblithographic,

100 4 70 ¢,

Muscum fiir Gestaltung (MFG) Zirich;
Gewerbemuseum Basel.
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bildhaftstrukeuriert. Das Schriftfeld greiftdic Far-
ben aus dem Bildteld aut, das helle Braun des Bo-
dens setze sich in der Schritt fore, so dass cin Um-
kehretteke entstehe: Die dunkelbraune Fliche
kann nicht nur als unterlegte geschen werden,
sondern cbenso als autgelegte, ausgeschnittene
Schrift-Schablone. Durch Farbgebung und ach-
sensymmetrische Komposition verbinden sich
Bild- und Textgestalcung zu ciner Einheit. Genau
tber dem Schnittpunke von Mittelhorizontaler
und -vertikaler licgt der Eingang zum Bicrgarten.
Baumberger belebt ihn mit ciner bunten Menge
von Besuchern in allen Variationen: grosse, kleine,
dicke, dimne, junge, alte, sogar cine Familic mit
Kinderwagen, alles strebe dem Eingang zu. Dic
Aufforderung ist unverkennbar!

Sie bilden bunte Farbkleckse in den Grundfar-
benrot, blau und gelb autdem Plakat, dessen Farb-
gebung schr gezielt cingesctzt ist. Am auttallend-
sten ist das kraftige Gelb der Baumkronen. Es ruft
weniger den Eindruck ciner herbstlichen Firbung
der Bliteer als vielmehr ein Gefihl von Wirme
und Hochstimmung hervor. Die Farbe ist hier
nicht mehr der Naturnachahmung verpflicheer,
sondern steht im Dienst der Werbewirksamkeir.

Kaiser-Strand-Hotel, Lochau-Bregenz.
Ernst Emil Schlateer, 1913, E.E. Schlatter 13,
Farblithographie, 74 1oy cm.

Gewerbemuseum Basel/MIG, Plakatsammlung,

Der Landschaftsmaler, Lithograph und Gra-
phiker Ernst Emil Schlaceer seellt in seinen Plaka-
ten, ob sie fur Stadte, Verkehrsmiteel oder Hotels
werben, die Landschaft in den Vordergrund. Die
Farbgebung ist nichewillkirlich, sic gechtvon rea-
len Gegebenheiten aus, doch wird sic im Hinblick
aut ihre Wirksamkeit subjektv gesteigert. Im
Plakat Kaiser Strand Hotel Lochau von 1913 fille
cin incensives, luzides Gelb den grossten Teil der
Bildfliche aus. Es rithre von der Beobachtung des
trihen Abendlichtes autdem See her, verselbstan-
digtsich aber so, dass ¢s nicht mehr als nattirliche,
sondern als symbolische Farbgebung empfunden
wird. Gelb steht auch hier fir Inhalte wie Licht
und Warme.

Kleine Figuren, Manner, Frauen und Kinder
beleben das Bild und laden den Betrachter zum
Mittun cin. Sie fithren uns die Betitigungen des
modernen Sommerfrischlers vor: Die eleganteren
promenicren und schauen den sportlicheren zu,
diese angeln, baden oder rudern.

Das Hotel, der cigentliche Gegenstand der
Werbung, ist klein in den Hintergrund geriicke.
Deutlich aber wird scine idyllische Lage, und
deutlich werden vor allem die vielen Erlebnis-
moglichkeiten, dic ein Aufenthale dort bietet.




Im Vurglcich zu Hotelplakaten vor 1900 fallen
bei den Plakaten Schlatters und Baumbergers die
Intensitat der Farbe und die Klarheir der Gestal-
tung aut. Bild und Typographic sind von allen un-
notigen Ausschmiickungen befreit. Die Darstel-
lung ist nicht mehr illusionistisch und detailliert,
sondern flichig, den Eigenwert der Farbe beto-
nend. Bei aller Verschiedenheit arbeiten Schlatrer
und Baumberger miteiner neuen, wirklich plaka-
tiven Sprache. Schlatter orientiert sich an dem
Landschaftsbild, Baumberger erweist sich hier
schon als Pionier des Kommenden. Er wird zu ci-
nem der erfolgreichsten Plakatgestalter der nach-
sten Jahrzehnte werden.

Fahrplan-Plakate

Dic  verkehrstechnische  Erschliessung  durch
Schittund Eisenbahn in der zweiten Halfte des 19.
Jahrhunderts war cine der wichtigsten Vorausset-
zungen tiir die Entfaltung des Fremdenverkehrs
am Bodensee. Schon 1824 verkehrte das erste
Dampfschiff, doch erstdie Abstimmung der Fahr-
plinc und ihre Koordinierung mit der Eisenbahn
machrte die Bodensceschittahre tiir die Reisenden
attrakeiv.

Die Fahrpline aller Schiffsverbindungen und
die Eisenbahnanschliisse von den Schitfstationen
aus zeigt das Chromolithographic-Plakat Bodensee
und Rhein.von J. Weber und P. Balzer. Die Ausga-
ben von 1890, 1894 und 1896 variierenin der Farb-
gebung, in der Rahmung und nattrlich in den je-
weils aktuellen Fahrplanen.s

Der Bodensee ist durch eine Panoramakarte
dargestellt, die Ansicht und Aufsicht miteinander
verbindet. Im Vordergrund istder Rheinfall zu se-
hen, der Horizont liegtaber im oberen Bildviertel
und wird von der Bergkette abgeschlossen. Da-
zwischen erstrecke sich die Landschaft; Ttarme,
Baume, Berge, Hauser ragen cntsprcchend den
gewohnten Vorstellungen auf, und gleichzeitig
tiberblicktder Betrachter weite raumliche Entfer-
nungen von oben. Er fihltsich an den Blick von
cinem hohen Berg oder von einem Fesselballon
aus crinnert.

Es ist die Kombination von weiter Ubersicht
und vertrauten Einzelheiten, die den Reiz der Pan-
oramakarten ausmachen. Nicht nur der Rheinfall
amvorderen Bildrand, auch das Konstanzer Miin-
ster, die Hafeneinfahre von Lindau, das Schloss
Mainau, die Festung Munot, dic Baumallee zur
Reichenau sind auf dem Plakat deutlich erkenn-
bar. Fiir jeden Ort stchen stellvertretend ein paar
Hiuser, wie aus dem Baukasten aufgebaut.

Dic Landschatt wird in der differenzierten Far-
bigkeit der Chromolithographic wicdergegeben.
Schatticrungen von griinen, gelben, braunen Fli-
chenund Flecken, schwarz schraffiert oder kontu-

Bodensee und Rhein, Fahrplan ab 1. Juni 1890.
J. Weber & P. Balzer, 1890, Farblithographie,

100 < 65 cm.
Stadtarchiv Bregenz;
Muscum fiir Gestaleung Ziirich.

Bodensee und Rhein, Lake of Constance,

Lac de Constance.
Anonym, um 1900, 93 <124 cm.
Stadtarchiv Konstanz.
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riert, gliedern sic in Berge, Felder, Wilder und
Wicsen. Im Hintergrund bildet d;ls‘Zusmmncn—
spicl von griinen, blauen und rosatarbenen Fla-
chen ohne Binnenzeichnung das Alpenpanorama.
Glisern und klar wirke das Blau des Sees, in dem
sich die Biume am Ufer spicgeln.

Dic Uferorte sind benannt und die Verkehrs-
verbindungen, Strassen und Eisenbahnlinien ein-
gezeichnet. Die Landschaft soll nicht nur asthe-
dsch wirken, sondern eine gute Orientierung
ermoglichen. Ubersichtlich und ansprechend wird
das Feriengebict Bodensee und Rhein den Rei-
senden prasentiert.

Obwohlaufder Fliche des Sees weder Dampfer
noch Schiffahreslinien eingezeichnet sind, wird
doch deutlich, dass das Plakac fir die Schitfahrt an
Bodensee und Rhein wirbt: Ein eingeblendetes
Rundbild zcigt den Passagierdampfer Bodan, voll-
besetzt mit winkenden Reisenden vor einem zart
rosafarbenen Himmel. Der rote Kiel wird sichtbar,
Wellenlinien und der Rauch, der aus zwet, statt
korrekterweise aus einem Schornstein abziehre,
vermitteln cinen bewegten Eindruck. Rauchfah-
nen und Moven Giberschneiden den Rahmen und
verbinden das Rundbild mit dem Panorama und
der Titelzeile.

Das Plakat ist in allen scinen Bestandreilen
auf dic Illusion ciner Tiefenwirkung angelegt.
Schwarze Schatten lassen die Buchstaben der Ti-
telzeile plastisch wirken und zichen sich links und
unten um das Plakat. Die Titelzeile, das Rundbild,
dic Fahrpline, das Plakat selbst — alles scheint sich
vom Grund abzuheben. So entstehe der Eindruck
cines Uber- bzw. Hintercinanderliegens: Die
unterste Ebene ist dic Landschaftsdarstellung,
scheinbar dartiber licgen dic Fahrpline und das
Bilddes Passagicrdampfers, zuoberst die Titelzeile,
dic auch durch ihre weisse Farbe nach vorne
drdngt.

Kein Verkehrslinienneez seelle die Einbindung
des Bodensees in die berregionalen Verkehrsver-
bindungen dar, im Unterschied zum Plakat «Bo-
densee und Rhein, herausgegeben vom Verband
der Gasthofbesitzer am Bodensee und Rhein, Es
enstand nach 1901 (Fertigstellung der eing
Zc'lchnetcn Bodensee-Giirtelbahn) und vor 1914,
wie aus cinem Angebot des Verkehrsvereins von
1926 hervorgeht. Das Plakat bietet eine gesamte
Uberschau, diesmal mehr von Norden nach Sii-
dcn. so dass im Hintergrund dic nahen Alpen
51cl_1tbar werden. Die Verkehrsverbindungen sind
aufs genaueste cingetragen, links unten stellt eine
Ubersichtskarte den Bodensee im Zentrum Mit-
tcllcuropas dar, zwischen Berlin, London, Mar-
seille und Venedig gelegen. Die illusionistische
Darstel

e—

_ lung des scheinbar au fgelegten Papiers, das
Sdlch an den Ecken aufrollt, die Ausschmiickung
urch Blumcnbouqucr und Wappen, die Frakeur-

schrift micverschnérkelten Inidalen sind eypische
Merkmale vieler Plakate vor und um 1goo.

Bald nach der Er{if'ﬁmng von neuen Verkehrs-
verbindungen wurde auch fiir diese geworben.
Man begntigte sich nicht damit, dic Fahrzeiten auf
cinfachen Fahrplinen bekannt zu geben, mit den
Bildplakaten wollte man moglichst viele neue
Fahrgiste gewinnen.

Dic Drahtseilbahn Rheineck-Walzenhausen wur-
de 1896 eroftnet, wenig spiter erschien das zwei-
farbig lithographicrte Plakat. In der Mitte stchen
gross und tbersichtlich die Fahrzeiten, umgcbcn
von drei Abbildungen: links der Verlauf der
Drahtseilbahn von der Talstation bis zum Zicl-
punke, oben der Blick auf Walzenhausen und das
Rheintal, unten der Blick auf Rheineck in Rich-
tung Rheinmiindung und Bodensce. Alles ist in
tonigen Braunabstufungen dargeseelle, nur die
Schrift (Draheseilbahn, Fahrplan), dic Fahne der
Talstation und der abschliessende Balken am un-
teren Bildrand erscheinen rot. Die Titelzeile, so-
wohl die blockhafte Grotesk-als auch die zierliche
Antiquaschrift, wird durch angelegte Schateen
plastisch hervorgehoben. Einfache weisse Rah-
men, c¢ine Banderole und Weinranken verbinden
die verschiedenen Elemente, Bilder und Text,
miteinander. Der einheitich helle Hintergrund
und die zurtickhaltende Ornamentk crzeugen
eine schlichte, klare Wirkung. Soentstehttrotz der
Kombination dreier verschiedener Ansichten, ci-
nes Fahrplans und des Titels niche der Eindruck
untbersichtlicher Uberladenheit.

Nach den frithen Fahrplan-Plakaten, bei denen
Bild und textliche Information miteinander ver-
bunden wurden, trennte sich nach 19oo das Bild-
plakat vom reinen Aushingefahrplan. Dieser wur-
de allenfalls noch mit cinem Verkehrsliniennetz
oder ciner photographischen Abbildung des Ver-
kehrsmittels geschmiicke, verzicheete aber ganz
auf den Einsatz von Farbe und beherrschender [1-
lustration. Das Plakat selbst war nicht mehr an die
Ubermittung zahlreicher Details und Texinfor-
mationen gebunden, es wurde so trei tir die wirk-
same Bildgestaltung. Thm fiel zanchmend die
Aufgabe zu, cin Wunschbild zu erzeugen, die no-
tigen Informationen fiir dessen Ertillung licterten
Fahrpline, Prospekee und Verzeichnisse.

Das Plakat eines anonymen Gestalters von 1912,
Bodensee="Toggenburgbahn, ist Teil ciner Serie fir
Schweizer Bahnen. Es stelle in kriftigen Grinab-
stufungen cinen Ausschnite der Landschaft dar,
die durch die ncue Bahnlinie erschlossen wird.
Die Landschaft wird ins subjekeive Blickfeld des
Betrachters gerticke. Rahmende Biische, Blitter
und Baume vermitteln den Eindruck eines Ge-
sichtsteldes und definieren den Standpunke des
Betrachters. Er blickeselbstautdie Landschattund

Fahrplan )

Regelmassige Zuge

Drahescilbahn Rheineck—Walzenhausen, Fahrplan.
Anonym, nach 18906, Lithographic. zweitarbig
(rot und braun), 66 - 51 cm.

Muscum flir Gestaleung Zirich.

Bodensce-Toggenburgbahn.

Anonym, 1912, Farblithographic, 140+ 97,5 cm.
Gewerbemuscum Basel;

Muscum fiir Gestaltung Zirich.

ROMANSHORN-ST.GALI
TOGGENBURG ZuRicist




Mitcel-Thurgau-Bahn Konstanz - Weinfelden—Wil.
Ernst Emil Schlaceer, 1912, Farblithographic,

76 <107,5 cm.

Stadtarchiv Konstanz;
Muscum fiir Gestaltung Zii

ch;

Gewerbemuseum Basel.
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Bregenz am Bodenscee.
Anonym, 1893, Chromolithographic, 8o

Stadtarchiv Bregenz.
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wird in sic hincinversetzt. Nicht aus der Situation
des Reisenden sicht er sic, sondern von ciner An-
hohe gehtder Blick hinunter ins Flusstal und hin-
auf zum tliiberspannenden Eisenbahnviaduke
(cin beliebtes, immer wicderkehrendes Motiv in
Schweizer Plakaten). Durch seine iberhéhte Dar-
stellung wird dic technische Leistung hervorge-
hoben, die in der Offentlichkeit grosse Anerken-
nung fand. Die Doppelung der senkrechten und
gebogenen Silhoucttenformen in den Baumen
und der Talbriicke gleiche dic natdrlichen und
architektonischen Elemente cinander an. Natur
und lngcnicurlcistung werden in Bezug gesetze.

Dic Bahn selbst wird nur klein im Mittelgrund

dargestelle.

Im Plakac fiirdic 1911 eroftnete Mittel-"Thurgau-
Bahn Konstanz—Weinfelden—Wil wird das Ver-
kehrsmittel gar nicht mehr sichtbar. Der Kiinstler
Ernst Emil Schlatter stelle cine unberthree Frih-
lingslandschatt dar; cingebettet zwischen Him-
mel, Wolken, Berge und See liegtim Mittelgrund
dic Stadt Konstanz. Die Landschatt wird charakee-
risiertals cin ganz bestimmter Ausschnite. Der be-
gehbare Vordergrund lade den Betrachter cin: Ein
Weg fithre tiber cinen kleinen Hiigel in die Land-
schafthincin, gesiumtvon ciner Pappelund einem
blithenden Obstbaum.

Vergleichen wir die Plakate von 1912 mit den
frihen Beispiclen, konnen wir feststellen, dass fir
die neuen Verkehrsmittel zunchmend mit dem
Motiv der Landschaft geworben wird. Dabei wird
die Landschaft niche mehr mit topographischem
Interesse aus der Vogelschau dargestelle oder de-
tailliert mit allen architektonischen Einzelheiten
wiedergegeben. Jetze wird ein Ausschnitt heran-
geholt, der Blick entspricht der menschlichen
Perspektive. Informationen Gber Verkehrsverbin-
dungen, Streckenverlauf, Fahrzeiten oder Statio-
nen werden anderen Medien zugewiesen. Der
Text wird auf ein Minimum reduziert und in cin-
heitlich gestalteter Form integriert. An die Stelle
detailreicher Information und Ausschmuckung
trite die Vermittlung emotionaler Appelle.

Plakate fiir Stadte und Regionen

Dic Plakatwerbung fiir Stidte und Feriengebicte
stellte vor 1900 cine moglichst grosse Anzahl se-
henswerter Darstellungen zusammen. Dazu ge-
horen Stadtansichten und Landschaften ebenso
wie historisch oder architcktonisch bedeutsame
Bauwerke.

Schon der Griinder des Rosgartenmuseumms,
Ludwig Leiner, suchte auf scinem Encwurf® fir
cin Konstanzplakat moglichst alle Schenswiirdig-
keiten und Ausﬂugsziclc zu vereinen. Da dic%c
Vollstindigkeit nicht mit Abbildungen zu crrel-



chen war, ordnete er alle Zicle nach ihrer Entfer-
nung in einer kreistormigen Tourentafel, umge-
ben von Darstellungen der Architckeur, der Land-
schaft, der Flora und Fauna, cinschliesslich «nck-
kender Nymphen». Die mussten schon sein, doch
vor allem wollte er «ortlich charakeeristische Bil-
der» zeigen, dic dann in der Ausfithrung nach der
Natur oder nach Photographicn noch genauer zu
geben wiiren, wie cr betonte. Leiner legte Wert
darauf, sich gegen dic historisicrenden Plakate sei-
ner Zeit durch Genauigkeit der Darstellung und
cine schlichtere, inhaltlich motivierte Ornamen-
ik abzugrenzen: «Denn es wird langweilig, wic
man’s gewohnlich jetze betreibt. Wo Wasser zu
symbolisicren ist, crscheinen dic nachgeahmeen
heraldischen Delphine Diirers, als ob man keine
cigenen Gedanken haben dirfee. Im Ornamentist
jetze immer und immer wiceder das unruhige Ge-
schnorkel des Rococo; die ausgefransten Cartou-
chen, oft gar nicht damit zusammenstimmende
Bilder umrahmend, halten Kreis an Kreis. Ge-
schwinzte Fischweiber, Putten, engelihnliche
Gebilde mit Gansefligeln treiben im Zierrath
umher. Nehmt doch die Natur, wice sic ist, mit ih-
ren Prichten und unsaglichen Abwechslungen!y,
so kommentierte er seine Zeichnung,

Der Plakatentwurt beinhaltet neben den vielen
Einzelbildern reichlich Text, dazu kommen aus-
schmiickende und unterteilende Elemente, wic
Wappen, Rosetten, Wellenlinien, Blumen, Blateer
und Banderolen. Selbstin vierfacher Grosse, wic es
tir die Ausfith rung vorgeschen war, hitte das Pla-
kat cin langwicriges Studium erfordert, um es in
allen Einzelheiten zu erfassen.

Leiners Plakat-Idee blicb in Konstanz ohne Fol-
gen,doch Bregenz brachte drei Jahre spiter, 1893,
das erste, mir bekannte Stidteplakat am See her-
aus. Es wurde als Gemeinschaftsplakat von Bre-
genzer Gewerbetreibenden und Hoteliers finan-
ziert und sollte in Bahnhéfen und in anderen
Fremdenverkehrsorten fir die Stadt werben.

Um das Zentrum, das beherrsche wird vom
schwungvoll gestalteten, roten Schriftzug «Bre-
genz am Bodensee» und dem Panorama der Bregen-
zer Buche, sind cine Vielzahl von Gebiude-An-
sichten gruppiert. Dargestelle wird alles, was fir
d_cn Fremden wichtig ist: vor allem Hotels, Gast-
hajuscr und Cafés, aber auch Schenswiirdigkeiten
wie die Villa Graf Raczynski, Kloster Mchrerau,
die Altstadt, dic Gebhardskapelle, und nicht zu-
lcltzt die Brauerei, die Buch- und Kunsthandlung,
dic kacholische und die evangelische Kirche, das
Postgebiude, cine Bank und Warenhiuser. Das
R‘undbild mitten in der unteren Bildhilfte zeigt
cine Nachtansicht des Hafens. Die einzelnen Ab-
blldungcn, rcchtcckig, rautenformig, rund oder
oval gerahmt, scheinen wic tibereinandergelegt,
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cin Eindruck, der durch Einschnitte und aufge-
rollte Ecken hervorgerufen werden soll. Blithende
und griine Pflanzengebinde sind sparsam als rah-
mende Elemente cingesetzt.

Umalle Beteiligtenautdem Gemeinschafespla-
katunterzubringen, war es notwendig, cin gerech-
tes Kompositionsschema zu finden. Es wurde
tibernommen von den seit der ersten Jahrhun-
derchalfee beliebten und verbreiteten Sammel-
veduten” Auf ihnen gruppicren sich um eine
grosse, in der Mitte plazierte Gesamtansicht in
kleineren Formaten die Detailansichten der wich-
tigsten Gebiude und Schenswiirdigkeiten.

Nach einem dhnlichen Prinzip sind die beiden
Plakate fir Vorarlberg und Uberlingen gestaltet:
Auch hier wird cine grosse Anzahl von Veduten
zusammengestellt, allerdings nicht mehr hicrar-
chisch gegliedert. Dic Formate der cinzelnen Ab-
bildungen unterscheiden sich nicht so schr in ih-
rer Grosse als vielmehr in ihrer Form. Zusatzlich
wird in der unteren Ecke cine Ubersicht gegeben,
welche die interessierten Reisenden tiber Lage
und Verkehrsverbindungen informiert.

Nicht weniger als 22 verschiedence Einzelbilder
sind auf dem Plakat Vorarlberg Osterreich von 1894
vereint. In die Mitte geriicke sind das Panorama
der Bregenzer Bucht und das grosse Rundbild von
Feldkirch. Sie sind umgeben von Bergpanoramen
und Ortsansichten in tonigen Ocker-, Braun-und
Schwarzabstufungen. Einzig auffallende Farbe ist
das dunkle Rot des Schriftzuges, der durch seine
Rundungden oberen Bildrand Giberschneidet. Auf
dckorative Elemente verzichtet der Lichograph,
dic Abbildungen werden durch einfache schwarze
Linien oder schmale weisse Rahmen abgegrenzt.
Das Vorarlberg-Plakat betont durch Farbgebung
und Rahmung den photographischen Charakeer
und damit die Authentizitit der Abbildungen.

Dic Photographic hatte schon bald nach ihrer
Entdeckung eine wichtige Rolle in der Bildpro-
duktion fir den Fremdenverkehr tibernommen.
Fiir einige Jahrzehnte existierte sic neben den ra-
dierten oder lithographicrten Veduten und Erin-
nerungsblittern und diente ihnen als Erginzung
oder Hilfsmittel. Doch die Weiterentwicklung
der photographischen Vervielfiltigung und der
photochemischen Druckverfahren machte sic ge-
gen Ende des Jahrhunderts zum konkurrenzlosen
Bildmedium der Andenkenprodukdon fiir den
Fremdenverkehr. Zahlreiche Photoateliers, die in
den 1860¢r Jahren rund um den See gegriindet
wurden, verdankten ihre Existenz auch dem Be-
darf an anschaulichen und authentdschen Erin-
nerungsphotos, Ansichten und Landschaftsaut-
nahmen.

Vorarlberg Osterreich.
Anonym, 1894.
Dr. Vallaster, Feldkirch.

Uberlingen am Bodensce.

in Vorarberg. -

Anton Reckziegel, vor 1900, 90,5 < 61,5 cm,

Stadrarchiv chr]ingsu
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Bad Friedrichshafen.

Anonym, um 1900, Chromolithographic,
89 X113,5 cm.

Stadearchiv Friedrichshaten.
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Klimatischer Kurort Uberlingen.

Ernst Emerich, um 1918, Farblithographic,
88 <63 cm.
Stadtarchiv Uberlingen.

Im Lithographicplakatsetzte sich die plmtogm_
phische Reproduktion ersespit durch. Zwar hatee
manab 1887 mitdem Verfahren des Photochrom-
drucks bei Orell Fissli in Zirich die Moglichkei,
dircke aut Stein zu belichten, doch dieser musste
vor dem Druck noch stark retuschiert und tberar-
beitet werden. Da die Objektive noch keine aus-
reichende Tietenscharfe erreichten, wurde die
Photographic mitder Zeichnung kombiniere. Vor
allem Hintergriinde oder Personen, Schiffe oder
ihnliches, die den Vordergrund beleben sollten,
wurden von Hand cingezeichnet.

Fir das U{J(’r/r'qgm—l’lakur von Anton Reckzie-
gel dienten photographische Aufnahmen allen-
falls als Vorlagen. Nur das Mittelbild ahme den
Charakter ciner Photographic nach, alle anderen
sind in frohlichen Farben und illustrativer Manier
gestaltet. Die Zusammenstellung der Veduten ist
aufgelockert. Keine ist der anderen in Grésse und
Format gleich, dadurch ist auch keine besonders
hervorgehoben. Nur das Stadtpanorama, die Fran-
ziskanergasse und das Miinster sind durch ihre
Plazicrung in der Mitte des Plakats betont. Der
Munstercurm ist viermal zu schen, oftensichtlich
ist der Maler bemiiht, die Schenswiirdigkeit von
all ihren besten Seiten zu zeigen!

Einschnitte, Uberlappungen, Einrollungen, Bo-
genformen kennzeichnen die Zusammenstellung
der Ansichten. Die schmiickenden Blumenge-
binde fehlen ebensowenig wic das Stadewappen.
Totalansichten stchen neben Detaildarstellungen,
fast jedes Bild ist belebt mit Feriengisten, die spa-
zierengehen, Ruderboot fahren, die Aussiche ge-
niessen.

Uberlingen hatte sich gegen Ende des Jahrhun-
derts zu cinem beliebten Kur- und Ferienort ent-
wickelt, die Anbindung an die Bahnlinien (1895
von Radolfzell, 1901 nach Friedrichshafen) mach-
tenesbequem erreichbar. Gerade in dieser Zeitdes
prosperierenden Fremdenverkehrs entstand das

Plakat.

Der Landschaftsmaler und Plakatzeichner An-
ton Reckziegel (1865-1029), den die Stadt beaut-
tragt hatte, gehdrte zu den meistgefragten Plakat-
gestaltern seiner Zeit. Seit 1893 hatte sich der ge-
birtige Osterreicher in der Schweiz niedergelas-
sen und auf touristische Werbung spezialisiert
Sein Stil wurde, ebenso wic der von Hugo d’Alesi,
prigend fiir das letzte Jahrzehnt des 19. Jahrhun-
derts. Beiden gemeinsam war die Vorliebe furillu-
stratives Rankenwerk, Blumen, idyllische Szenen
und reiche Farbigkeit.*

Um 1900 erschien das Plakat Bad Friedrichsha en.
Die Bezeichnung «Bad», die in diesen Jahren fiir
dic Werbung cingesetzt, aber nie offiziell verlie-
hen worden war, findet sich auch auf einer An-



sichtskarte, die bis auf geringe Abweichungen mit
dem Plakat identisch ist.

Dass dieselbe Gestaltung sowohl fiir cine An-
sicheskarte wie fiir ein Plakat verwendet werden
konnte, weist auf ihre verinderte Komposition
hin. Den drei ersten Beispielen mitihrer gedring-
ten Vielfalc und detaillierten Darstellung hitte ci-
ne so starke Verkleinerung nicht gut getan. Doch
allmihlich konzentriertsich dic Gestaltungauf ein
Hauptmotiv und verweist die anderen Motive in
Nebenrollen. Das Layout von touristischen Karten
und Plakaten nihert sich um 1900 einander an.®
Was beim Grossformatauf dic Ferne wirken muss,
kann bei der kleinformatigen Ansicheskarte in
Nah-Sicht erfasst werden. Dem wichtigsten Bild
- dem Panorama der Stadtam Sce — wird grosszii-
gigviel Platz cingerdumt. Aufder grin-blau chan-
gierenden Wasserfliche tummeln sich Dampfer,
Ruder- und Segelboote. Vier kleinere Einzelbilder
sind auf der deeren» Seefliche montiert, gerahme
von ciner Rosenranke: die Hafeneinfahrt im
Abendlicht, das stadtische Kurhaus, ein Uber-
sichesplan der Verkehrslinien und eine weitere
Detailansicht. Diese Zusammenstellung bean-
spruchtaber gerade ein Drittel der Bildfliche, der
weitaus grosste Raum, und damit die grosste Wir-
kung, wird dem Panorama zugesprochen. Man
will zwar noch die ganze Bildfliche ausnutzen,
doch die Vielfale der Darstellungen wird be-
schrankr.

Das Plakat Klimatischer Kurort Uberlingen, ent-
standen kurz nach dem Ersten Weltkrieg, bildet
einen offensichtlichen Kontrast zu allen vorher-
gegangenen Stidteplakaten. Als einziges Erken-
nungsmerkmal fiir die Stadt wird der charakteri-
stische Miinstercurm abgebildet. Der Turm, um-
geben von Dichern und Giebeln, steht in fahlem
Grinaufdem dunklen Grund. In derselben Farbe
sind Text und Vcrkchrsspinnc am unteren Rand
plaziert. Der dunkle Rahmen gibt wie ein Passe-
partout mit zwei Fenstern den Blick auf eine
Landschaft frei. In expressiven Gelb-, Blau- und
Violett-Ténen sind Uberlinger See'® und der vom
Licht der Sonne erleucheete Horizont wicderge-
geben. Die grésste Helligkeit in der Mitte, wo die
aufgehende Sonne zu vermuten ist, wird vom
breiten Mittelbalken verdecke. Vordergrund der
Landschaft und die Stade am See liegen noch im
Dunkel. Eine Darstellung zur Zeit der Damme-
rung ist auch auf anderen Touristikplakaten zu
finden, doch die nichtliche Stadtszene ist unge-
w(%hnlich. Dadurch erhilt das Plakat eine diistere
Wirkung, die sciner Aufgabe, fiir die Stadt zu wer-
bel?, nicht gerade zutriglich ist.

Der Kontrast von Licht und Schatten mache
aber gerade seinen kiinstlerischen Reiz aus. Das
\X/erk. des Bildnis- und Landschafesmalers Erwin
Emerichstehtin der Tradition der Kinstlerplaka-
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Hans Beat Wicland, 1913, Farblithographie,
82X 97 cm.
Musecum fiir Gestaltung Ziirich.

Bodenseewoche 1913.

te und weist zwei typische, neue Elemente auf: die
Konzentration auf ein Hauptmotiv und die stim-
mungsvolle Landschaftsdarstellung.

Ein Vergleich mitdem etwa 20 Jahre zuvor ent-
standenen Uberlingen-Plakat von Anton Reck-
ziegel fithrt deutlich vor Augen, welchen Um-
schwung die touristische Plakatwerbung genom-
men hat. Der Wunsch nach Vollstandigkeit und
Vielfalt weicht der Faszination durch die neue,
plakative Gestaltung, dic zusammenfasst, verein-
heitlicht, konzentriert. Kinstler wie Schlatter,
Baumberger und Emerich machen sie, in ver-
schiedenen stilistischen Ausprigungen, fir die
Fremdenverkehrsplakate am Bodensee fruchtbar.

Zwei Sportveranstaltungsplakate
von 1913

Beliebte Gestaltungsmittel des modernen Plakats,
die besonders wirkungsvoll in der Verbindung
von Sport- und Tourismuswerbung eingesetzt
werden konnten, waren die Prinzipien der Rei-
hung und der Monumentalisierung.

Das Plakat Bodenseewoche 1913 stelltsich ganzauf
die Wunschperspektive des Zuschauers ein, der
m&glichst nahe dran sein mochte. Stellvertretend
fiirihn betrachten drei Fischer von ihrem Boot aus
die Segelregatta. Der Gestalter, Hans Beat Wie-
land, verzichtet auf starke Farben. Zu den zurtick-
haltenden Blau- und Brauntonen tritt das strah-
lende Weiss der hintereinandergestaffelten Segel
und der Spiegelung auf der bewegten Wasserfla-
che. Ein ausgewogener Schriftzug benennt knapp
das Wesentliche, im Gegensatz zu einem Plakat
fiir die Bodenseewoche 1909, auf dem noch das
gesamte Programm abgedrucke ist.



Spekeakuldrer prasendiert sich das zeirgleiche
Plakat Bodensee Wasserflug 1913 von H. Schutz. Er
personifiziert das Ercignis in der heldenhaften Fi-
gur des Piloten, den er in geradezu martalischer
Weise tiberhoht. Schon seitden Anfangen der Pla-
katwerbung war die menschliche qur cin zug-
kraftiges Motiv. In der Fremdenverkehrsw ubunc
trat thre monumentale Darstellung um die J<1111~
hundertwende auf, in Plakaten fiir Seebader und
Wintersportorte. Schiitz stellt die Figur des Flie-
gersaber nichtnurgross dar, ervergrossertsie tiber
du Massen: Sie ragt weit tiber dem tietliegenden
Horizontauf, istaus einem ticten thl\\\ml\cl ge-
geben, erscheinenichenur formartiill LI]CLSOIIC]CY‘H
fastschon den Rahmen sprengend. Thre Form der
Monumentalisierung setzt jede Massstablichkeit
ausser Kraft: Wie ein Koloss stcht der Flieger tiber
der Kulisse von Konstanz und hiltauf'seiner rech-
ten Hand e¢in Wasscrﬂugzcug mit rotierendem
Propeller, zwei weitere befinden sich in der Luft,
bzw. auf dem Wasser. Die surrealen Grossenver-
hilmisse zu den bemannten Wasserflugzeugen
lassen an cine denkmalhafte, riesige Statue den-
ken, Blick und Haltung, z.B. sein cingestiitzter
linker Arm, wirken dagegen ganz natirlich.

Die Irritation, die durch diese Widerspriiche
hcrvorgcrufcn wird, tragr genauso zur Wirksam-
keit des Entwurfs bei wie die bewihrten plakati-
ven Gestaltungsmiteel: die dunkle, umrissbetonte
Gestalt vor dem hellen Hintergrund, dic klare
Komposition, das auffallende Motiv. Noch heute
lasst sich die Faszination nachvollzichen, die das
Plakat vor nahezu 8o Jahren auf seine Betrachter
Es dringt sich dem Auge
geradezu auf, und hat damit eine der wichtigsten
Funktionen des Plakarts schon erfillt: Aufmerk-
samkeit zu erregen.

ausgeiibt haben muss.

«Das Plakat kann niche allen gefallen, es kann
aberallenauffallen», und «Von cinem guten Plakat
muss cine suggestive Wirkung ausgehens, stelle
Ernst Growald in seinem «Plakatspiegel»= 1913
fest. Am Ende einer fruchtbaren Periode der Pla-
katwerbung formulierte er darin Leitsatze, die
zum Teil heute noch gildg sind.

Betrachtet man die weitere Plakatproduktion
in der Fremdenverkehrswerbung unter diesem
Blickwinkel, lasst sich eine zunchmende Verfla-
chung im Lauf der Jahrzehnte nicht leugnen. Die
zwanziger Jahre brachten dem Fremdenverkehrs-
plakat cine Erweiterung der Gestaltungsmoglich-
keiten, die finfziger Jahre cinen eigenen, unver-
kennbaren Stl. Doch seit die Oftset-Photoplakate
den Markt eroberten, begniigte man sich zu oft
mit der austauschbaren, photographischen Abbil-
dung und vernachlissigte die Gestaltung der
Schrift, der Farbe und des Layouts.

Dies mag daran liegen, dass das Plakar als Teil
einer immer perfekteren Organisation der Frem-

Unfer dem Profekforat
Sr.Kgl. Hoheif des
Gro8herzogs«Baden

Konstanz
29.Juni- S.Juli

Bodenfee-Walferflug

Konstanz Bodensee-Wasserflug, 1913

H. Schiitz, 1913, Farblithographie, 97 < 69,5 cm.
Plakatsammlung Stadtmuseum Miinchen;
Verkehrshaus Luzern;

Muscum fiir Gestaltung Zirich.

denverkehrswerbung an Bedeutung verlor. Es ist
nicht mehr das eindrucksvolle Werbemirttel und
neuartige Bildmedium wie zur Zeit um die Jahr-
hundertwende. Vielleichtlicge es auch daran, dass
der Fremdenverkehr aufgrund steigenden Wohl-
stands, grosserer Mobilitic und zunchmender
Freizeie standig anwuchs, so dass sich das Plakac
nicht mehr anstrengen musste, seine «Ware» zu
verkaufen. Dieser Zuwachs spiegelt sich wohl in
der Quandtat der Plakatproduktion, nichtaber in
ihrer Qualitat.

Die hervorragenden Arbeiten im Plakatdesign
werden, wie eine Ausstellung 1988 zeigte, ' haufig
im Kulturbereich und nur selten im Fremdenver-
kehr geleistet. Es fragt sich, ob nicht auch dieser
wichtige Wirtschaftszweig anspruchsvollere Pla-
kate verdient und auch vertrigt. Es kommt heute
nicht mehr darauf an, die Quantitat zu steigern,
sondern durch etwas mehr Mut von seiten der
Auftraggeber die zweitellos vorhandenen gestal-
terischen Kapazititen zu nutzen, um sich vom
Ublichen abzuheben.

ANMERKUNGEN

i Chromolithographicen sind mit 12-24 Farbplacten
gcdruckrc Lithographien, dic cine gcmildc;lhl)li—
che \«Virkung anstreben.

E Joest: Deutsche Bahnhot Plakac Reklame. In:
Paul Ruben (Hrg.): Dic Reklame. Berlin 1913.5. 195.
vgl. Paul Westneim: Gasthausgraphik. In: Mic
tL‘i]ngcn des Vereins fir Plakatfreunde 1912, 4
S.168—172.

+ Abgebildet in: Sicgfried Tann (Hrg.): Frithe Photo-
gmplllc 1840~ 1914 Friedrichshaten 1985, S. 4.
Im Folgenden beziche ich mich aut'den Druck aus
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dem Jahre 1804,

o)

Der Entwurf daciert vom Februar 1890 und befin-
detsichim Stadrarchiv Konstanz, s. Abbildung S.96.
Als Beispicl nur cin Aquatintablace von Johann Bap-
tist Isenring, 1831, StGallen: abgeb. in: S. Tann
(Hrg): Frithe Photographic 1890 1914 Fried-
richshaten 1985, S. 49.

Viele weitere Beispicle von Reckziegel und dAlesi
finden sich in: Karl Wosmann: Tomnnl\p]al\m
der Schweiz 1880—1940. Aarau 1980.

oc
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Vgl. dic Beispicle aut der Doppelscite S. 16/137 in:
E. Hormann: Bilder vom Bodensee. Konstanz 1987
10 Dengleichen Aussschnite zeige ein Landschafesbild
Emerichs «Blick vom Haldenhot aut Uberlinger
See und Sintis». Abb. in: E Mercuie: Der Maler Er-
win Emerich (1876 1960). In: Badische Heimat,
1066, Hett 1/2.

Heute wird es als Blechkarte vom Verlag Greetin,
Engelberg, Schweiz, nachgedrucke.

In: Paul Rusen (Hrg.): Die Reklame, Berlin 1913
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Ausstell mekam og Friedrichshaten 1988, Grafik
Design Bodensce 88. Plakate der Soer Jahre.
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