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cap Sur 'e SUCCéSQ Opel est la marque automobile

la plus achetée en Suisse. Elle a su allier a la technique la plus moderne

des valeurs traditionnelles telles que fiabilité et longévité. Aujourd’hui,
chaque modéle Opel affiche une longueur d'avance - pour la sécurité,
I'économie, les performances. Le design, la technologie des moteurs et
des trains roulants, I'équipement et le confort sont exemplaires. Que ce
soit la Corsa, la Kadett, la Vectra, la Calibra, 'Omega ou la Senator.

Parlez-en & un adepte d'Opel. Il vous le confirmera.
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