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Propaganda o informazione?

g

Ahimeé anche io, come molli, sono un fumalore e mi sono imbatlulo ultimamenle in pacchelli di sigarette di una
nota marca svizzera che offrono, oitre al vizio, delle informazioni sufla cultura e la storia elvetica come, ad esem-
pio, descrizioni di tradizioni svizzere: dal carnevale alla gara d'aratura. Tutfe le informazioni sono scritte in tre
lingue: tedesco, francese e italiano. Iniziativa lodevole; in fondo ogni mezzo é buono per trasmettere la cultura,
anche un pacchetto di sigarette.

Tra le diverse schede ne ho trovata una che mi ba lasciato un po’ allibito dal titolo: “Nel caso in cui ti bombardas-
sero di domande: Esercito XXI”. La mia prima reazione é stata di curiosita, poi leggendo e prestando maggiore
atfenzione mi é sembrata, pit che una scheda informativa, una propaganda vera e propria in favore dell‘esercito
ed in particolare il “peso™ delle poche righe, evidenziate anche in rosso, é stato dato al fatto che nel nuovo eserci-
to svizzero le donne possono essere arruolate in qualsiasi corpo, anche nelle truppe di combattimento.

1l ritrovamento di questa scheda su Esercito XXI mi ba fatlo pensare, considerato che la serie di queste schede é
dedicata a curiosita culturali svizzere, perche inserire tra le curiosita anche l'esercito svizzero? Perche utilizzare
come mezzo pubblicitario un pacchetto di sigarette, il fumo, che altro non é se non una sostanza dannosa per ln
salute? St iratia semplicemente di informazione o é propaganda? Perché ['esercito ha bisogno di jarsi propaganda?
Che negli ultimi anni l'esercifo non goda nella nostra societa di un assenso generale é notizia di tutti i giorni,
ma da qui a dover pubblicizzare le nostre forze armate sui pacchetti di sigarette mi sembra esagerato! Nella

societd odierna siamo bombardati dall'informazione, bombardati in maniera tale da non essere piti quasi in

DAMIT DU MITRAMPFEN KANNST: grado di discernere tra informazione e propagan-

Arnez XXI.

i g

da, tra quello che veramente é lo stato delle cose e

Mit der Reform Armes XX wird die Mannschafeastivks ven
ca. 350 000 auf ca. 220 000 Angehirige reduziere. Daven sind
130 000 in akiive Verbinde und 86 000 in Reservoeinheiten
eingeteilt. Tm Verlaufe cines Jahres werden ca. 20 000 junge
Sehweizer und Schweinerinnen in Relratenschalen von nin
28 bis 21 Woehen Dawer nusgebildet. Frouen steht sieueedings
Jjede Einteilungsfunktion effen — auch in Kampiuappen.

A TOUTES FINS UTILES:
Armir XXI, ¢’esT Quor ?
o

.v,éq-nc la réforme Armée XX, In troupe passe d'em L ARG OO0
env. 220000 hommes, Parmi eux, 120 000 appartiennent an
service actif et S0 000 font partie des unités de réserve. Chague
mnnée, anv. 20 000 jeunu Suiceer st Suiszeszes sont formés
dans les écoles de recrues PenﬂmE une durée de — désormais—
18 a 21 semaines, Depuis peu, les femmes ont acces i toules les
foretions — y compris dans les troupes de combat.

NEL CASO IN CUI
TI BOMBARDASSERO DI DOMANDE:

Esercrro XXI.
b

La riforma Esercito XXT prevede una ridurione delle truppe da
ca. 350 000 o ca, 220 000 offattivi. I questi, 190 000 sono
ingorporati in unith attive & 50 000 nella pigerra. Opni anno,
saranno circa 20 000 i giovani mimeri (somind ¢ donne)

a frequentare una scusla reclute che dura dalle 18 alle 21
settimane. D'ora in Poi le donne poiranmnt Essere arruslate in

gqualsinsi corpe, anche nelle truppe di combattinuents.

quello che invece vogliono venderci come verita.
Per noi ufficiali, forse, é leggermente diverso in
quanto i problems di gioventii del nuovo esercito i
CONOSCIAMo € spesso ci scontriamo con essi, ma
per coloro che sono al di fuori del mondo militare
diventa quasi impossibile poter discernere tra ln
realld e le intenzioni reali dei nostri capi militari
e politici.

Nostro compito, quindi, deve essere quello di fornire
linformazione il pit correttamente e oggettivamen-
te possibile affinché ogni cittadino sia in grado di
parlare di esercito possedendo le informazioni cor-
rette e non le solite “voci di corridoio”. Fd é anche
importante che dai nostri quadri superiori ci giun-
gano informazioni corrette e non manipolate nel

tentativo di farcele accettare con pitt facilita.

Capitano Federico Nizzola
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