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Dreissig Jahre Fair Trade
in Rheinfelden

Beat Vosseler

Bananenfrauen riitteln auf
Im Oktober 1973 ging Frau Pfarrer Ursula Brunner mit ihren Mitstreite-
rinnen in Frauenfeld auf die Strasse. Sie verteilten Bananen und frag-
ten die Leute: «Haben Sie auch schon dariber nachgedacht, warum
Bananen so billig sind, warum sind Bananen billiger als Apfel?» Der
sozialkritische Dokumentarfilm «Banana libertad» , welcher die Armut
und Unterdrickung der «Bananeras», der Arbeiterfamilien auf den
Bananenplantagen, aufzeigte, hatte die Pfarrfrau und ihre Kollegin-
nen aufgerulttelt. Sie forderten in der Folge von den Grossverteilern
und den Detailhandelsketten einen Zuschlag auf Bananen, der den Pro-
duzentinnen und Produzenten zukommen sollte. Sie selber verkauften
zuerst Chiquita-Bananen mit einem Aufpreis, den sie sozialen Projek-
teninden Herkunftslandern zufliessen liessen. Spater flhrten sie selbst
Bananen aus Nicaragua ein — die Nicas — und verkauften diese unter
dem Slogan «Nicas statt Chiquitas».

Mit ihrer Aktion setzten sich die Frauen fur fairen Handel ein, als es
das Wort «Fairtrade» noch gar nicht gab. Sie gelten daher als die Weg-
bereiterinnen des «Fairen Handels» in der Schweiz.

Der «Fairtrade»-Gedanke in Rheinfelden
Durch diese Aktion war der gerechte Handel zum Thema geworden.
Auch in Rheinfelden entstand Ende der Siebzigerjahre eine Initiativ-
gruppe aus dem Pfarreirat der romisch-katholischen Kirchgemeinde,
geleitet vom Ehepaar Vroni und Heribert Gétti -Kahlin, beide ehemali-
ge Entwicklungshelfer. Mitihnen hatten Carmen Baumli und Nik Sieber
die Idee zur Grindung eines 3. Welt-Vereins und eines 3.Weltladens.
Nik Sieber schrieb in der «Rhyfalder-Dritt-Walt-Zittig» unter dem Titel
«Der 3.Weltladen in der Brodlaube — Wie kam es dazu?» folgende
Zeilen:

«Eigentlich war das Ei des <3.Weltladens> schon lange gelegt. Nur
sollte es noch ausgebritet werden. Mit interessierten Kolleginnen und
Kollegen, einigen ehemaligen Entwicklungshelfern, wurde immer wie-
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derderldee, Informationen aus der Dritten Welt weiterzugeben, nach-
gegangen. Der zindende Funken war aber die Missionsausstellung im
Herbst 1979. Man konnte damals aus der Presse entnehmen:

<Missionsausstellung

Vom 18. bis 21. Oktober flhrt der Pfarreirat eine Missionsausstel-
lung im <Treffpunkt> durch. Diese Ausstellung soll uns alle tiber die heu-
tige Arbeit der Missions- und Entwicklungshelfer informieren. Sie sol/
uns aber gleichzeitig neue Impulse verleihen, damitauch wir uns, jedes
nach seinen Mdéglichkeiten, fir Mitmenschen einsetzen. Missionsarbeit
geschieht ja zuerst bei mir und da, wo ich lebe. [...]>

Nebst dieser Informationsarbeit wollten wir auch einige Produkte
aus der Dritten Welt zum Verkauf anbieten. In der Adventszeit konnte
man in der Marktgasse einem fast vereinsamten Marktstand begeg-
nen. Es war der gut gelungene erste Versuch. Es war eine gefreute
Sache. Nicht nur der Verkaufserfolg, sondern auch die Jugendlichen,
welche den Stand fuhrten, machten uns Mut, vermehrt solche Produk-
te anzubieten. In enger Zusammenarbeit mit den 3.Welt-Gruppen von
Basel und Riehen stellten wir nun jeweils in der Advents- und einmal
auch in der Fastenzeit den Marktstand auf. Die Produkte holten wir bei
0S3, der Import- und Informationsstelle flir Waren aus Entwicklungs-
gebieten in Sonceboz.

Mit und aus dieser Arbeit entwickelte sich ein immer grésserer
Freundes- und Bekanntenkreis, welcher unsere Idee einer 3.Welt-Grup-
pe und eines 3.Weltladens unterstltzten, ja sogar sein persoénliches
Engagement anboten.» (D‘Rhyfalder-Dritt-Walt-Zittig, 1.Jahrgang,
Nummer 1/1982, S. 1)

Ein 3.Weltladen in der Brodlaube

Der Umstand, dass in der Brodlaube 6 ein Lokal der Firma Spreyermann
frei wurde, fuhrte dazu, dass die Initiantinnen und Initianten ein Ab-
ricken von den Standaktionen in der Marktgasse und damit von den
punktuellen Produkteverkaufen ins Auge fassen konnten. Die Bewilli-
gung des Stadtrates vom 19. Januar 1982, im genannten Lokal einen
3.Weltladen zu er6ffnen, ebnete den Weg zur Griindung einer 3.Welt-
Gruppe, die nicht nurim Gesprach, sondern auch im aktiven Tun zusam-
mensein wollte. Der Ausbau und die Einrichtung des Ladens gingen
denn auch ztgig voran. Am 16. April 1982 wurde der «Verein 3.Weltla-
den Rheinfelden» gegrindet, und bereits am 27. April 1982 wurde um
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09.00 Uhr der 3.Weltladen in der Brodlaube 6 eréffnet. Die monatliche
Miete betrug 160 Franken. Zu Beginn war der Laden an drei Tagen
geotffnet, am Dienstag, Mittwoch und Samstag, jeweils von 9.00 bis
12.00 und von 14.00 bis 17.00 Uhr.

Ein Hauptziel - neben dem Verkauf von Produkten aus der Dritten
Welt —lag in der Information der Bevélkerung Gber die 3.Welt-Proble-
matik. Im Protokoll Nr. 1 vom 26. Marz 1982 lautet dieses Ziel wie folgt:

«Zielformulierung

Mit dem Projekt 3.Welt-Gruppe / 3.Weltladen mé&chten wir eine
Bewusstseins-Veranderung (z.B. Verkaufsstruktur einer Migros und
eines 3.Weltladens) und Verhaltensanderung (z.B. bestimmte Produk-
te im 3.Weltladen zu kaufen) der Konsumenten flr ein menschenwtir-
diges Leben in der 3.Welt bewirken». (3.Weltgruppe Rheinfelden, Pro-
tokoll Nr. 1 vom Freitag, 26. Marz 1982)

Der Vereins- und Grindungsvorstand des Vereins 3.Weltladen setz-
te sich wie folgt zusammen:

Jutta Ebner, Rosemarie Henz, Christine Hamm, Toni Treier, Henri

Leuzinger, Elisabeth Gerold, Bettina Stade

Rechnungsrevisoren: Moni Gdirtler, Nick Sieber

(3.Weltgruppe Rheinfelden, Protokoll Nr. 5 vom Freitag, 24. April

1982)

In den ersten zehn Jahren des Bestehens des Ladens war offenbar
personalbedingt die lickenlose Offenhaltung des Ladens das Haupt-
problem. Daneben lief der Verkauf recht gut, und der Verein enga-
gierte sich stark in der Informationsarbeit. Neben Filmauffihrungen -
«Bitterer Zucker», « Weint nicht, wennsie unsere Hutten abreissen», ein
Film zu den ungerechten Aspekten der Apartheidpolitik in Stdafrika,
«Dschungelburger — Hackfleischordnung International», «Giftige
Blumen» u.a. — fanden auch Buchrezensionen statt. So belegte das
Zucker-Buch von Al Imfeld eindricklich, dass nur der im Laden ange-
botene Vollrohr-Zucker unter fairen Arbeitsbedingungen gewonnen
werde. Es kamen Standaktionen in der Marktgasse dazu - z.B. ein Std-
afrika-Boykott-Stand. Zudem erganzten Diavortrage die Ladenarbeit.
Und ab dem Mai 1986 begann der Verkauf von Bananen aus Nicaragua.
Seither wird die Banane als Symbolfrucht des Fairen Handels im Laden
angeboten.
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«Fair Trade»: Auch Grossverteiler steigen ein

In diesen ersten Jahren erfuhr das Bewusstsein fiir fairen Handel in der
breiten Offentlichkeit einen grossen Wandel. Nachdem die 3.Welt-
laden und ihre Importstelle OS3 dem gerechten Handel mit Waren aus
Entwicklungsgebieten wahrend Jahren das steinige Terrain geebnet
hatten, stiegen nun die Grossverteiler ein. Coop und Migros verkauften
Kaffee mit dem neu lancierten «Max Havelaar»-Label. Die Max-Have-
laar-Stiftung wurde 1992 von den Schweizer Hilfswerken Brot fir alle,
Caritas Schweiz, Fastenopfer, Heks, Helvetas und Swissaid gegriindet.

Auch Grossverteiler
stiegen bald in den
gerechten Handel
mit ein.

FAIRTRADE
MAX HAVELAAR
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Sie zeichnet mit ihrem Gutesiegel Produkte aus, welche nach den inter-
nationalen Standards fur fairen Handel, festgelegt durch die Fairtrade
Labelling Organizations International (FLO), produziert und gehandelt
wurden.

Endlich gab es nun ein Label flr gerechten oder fairen Handel. Viele
der seit langem angebotenen Artikel in den Regalen der 3.Weltladen
bekamen das Gutesiegel «Max Havelaar». Mit dieser Kennzeichnung
von Produkten mit «Max Havelaar» und der Bio-Knospe trat der Faire
Handel aus der oft leicht beldchelten und von einer breiten Offentlich-
keit kaum wahrgenommenen Alternativnische heraus. Viele Konsu-
mentinnen und Konsumenten wurden dadurch erstmals auf faire Pro-
dukte in 3.Welt- und Mitenandldden aufmerksam.

Vom Weltladen zum Mitenand-Laden

Auch der 3.Weltladen in Rheinfelden wandelte sich nach den ersten
zehn Jahren seines Bestehens zum Mitenand-Laden. Denn in den Rega-
len fanden sich nicht mehr nur Produkte aus der sogenannt «Dritten
Welt», sondern auch Erzeugnisse mit schweizerischer und europaischer
Herkunft, die der Idee einer umwelt-, tier- und menschengerechten
Produktion und Verarbeitung entsprechen.

Dank dem Verkauf von biologischen Teigwaren, Olivendl und Pasta
aus Italien konnte das Klostergut Montebello seine Produktion neu
starten und erfolgreich weiterfihren. Dieses produziert seine Bio-
Produkte in der Provinz Pesaro-Urbino, einer Gegend, die zur «Terza
Italia», zur «Dritten Welt» in Italien, zahlt. Der Vertrieb von Kosmetik-
produkten aus Soglio ermdglichte, im Bergell GR einen Wirtschafts-
zweig zu erhalten, der einen Beitrag gegen die Entvdlkerung dieses
Tales leistet. Und mit den Reinigungsprodukten von Held, Steffisburg,
will mitgeholfen werden, dass auch beim Waschen und Putzen 6kolo-
gische Aspekte zum Tragen kommen. Tee von Bergbauerinnen, Most
aus Apfeln und Birnen von Hochstammbaumen, Tépferware aus einer
Behindertenwerkstatt in Portugal oder Papeteriewaren aus 6kologi-
scher Herstellung sind weitere Produktebeispiele. Zudem wird unser
Sortiment mit Lebensmitteln und Handwerksartikeln vom Hilfswerk
«Caritas», mit dem claro eine Zusammenarbeit pflegt, und von der
«mission 21» mit ihrem Laden «Zur Kalebasse» erweitert.

«claro fair trade» - eine Spezialistin fiir gerechten Handel
Produkte, welche ab 1977 noch ausschliesslich von der Importgesell-

schaft OS3 und den Regionallagern der Vereine fur eine Dritte Welt in

193



4 I ~N
C_Iaro fair_tr;txdt_e - c a ro
qerechten Handel.  \. FAIR TRADE

den einzelnen «Drittwelt-Laden» angeboten und verkauft wurden,
fanden auch Eingang ins Sortiment der Grossverteiler. Um gegen diese
Konkurrenz anzutreten, galt es, Krafte zu bindeln. So wurde 1997
durch die Umwandlung der Importgenossenschaft OS3 in eine Aktien-
gesellschaft die «claro fair trade» gegrindet. Sie versteht sich als Spe-
zialistin fGr Fairen Handel. Diese importiert seit 1977 Spezialitaten aus
dem Weltsiden und gewinnt jahrlich neue Produzentengruppen in
Entwicklungslandern und neue Kundinnen und Kunden in der Schweiz
sowie im Ausland. Trotz Konkurrenz der Grossverteiler, fur die Fair- und
Bioprodukte immer mehr wichtige Marketingsegmente darstellen,
darf die aus unzahligen engagierten und ehrenamtlich arbeitenden
Gruppierungen und Vereinen herausgewachsene Firma «claro» stolz
sein, auf diesem Gebiet sowohl eine Vorreiterrolle als auch immer noch
eine Vorbildrolle einzunehmen. Dabei werden in den etwa 140 claro-
Laden der Schweiz vor allem Produkte angeboten, welche nach den
Grundsatzen des Fairen Handels produziert, verpackt, transportiert
und verkauft werden.

In etwa 140 claro-
Laden der Schweiz
werden Produkte
nach den Grund-
satzen des «Fairen
Handels»
angeboten.
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Denn hinter der Marke «claro» steht eine Organisation — und damit
konnen wir der Konkurrenz die Stirne bieten —, die sich in ihren Ver-
kaufszielen ausschliesslich fr folgende Ziele einsetzt:

e Zugang zum Weltmarkt far Kleinproduzenten,

e Transparenz und Verantwortlichkeit gegenlber Produzentengrup-
pen,

e Forderung der eigenstandigen Entwicklung von Produzentinnen
und Produzenten,

e Bezahlung eines fairen Preises und Vorfinanzierungen,

e Schaffung gleichberechtigter Strukturen,

e Verbesserung der Arbeitsbedingungen (Gesundheitsférderung,

Verbot von Kinderarbeit usw.),

e Umweltvertragliche Produktion.

Die claro fair trade AG handelt in diesem Sinne mit qualitativ hoch-
stehenden Spezialitaten aus nachhaltiger Produktion hauptsachlich
aus dem Weltstiden. Die Partner von claro sind in erster Linie Produ-
zentinnen und Produzenten aus den Randregionen des Sidens und
Europas. Diese Partner produzieren auf sozial und 6kologisch nachhal-
tige Weise qualitativ hochwertige Produkte. claro fair trade férdert mit
ihrer Nachfrage die Artenvielfalt in einer kleinraumigen Landwirt-
schaft, unterstitzt mit ihrer Tatigkeit soziale Projekte und fordert
genossenschaftliches und gewerkschaftliches Denken bei den Produ-
zentlnnen und deren Mitarbeiterlnnen. Flr die Produkte ihrer Partner
imSuden eréffnet claro fairtrade Absatzkanaleinden Landern des Nor-

Ein breites
Angebot dank
ehrenamtlicher
Tatigkeit.
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dens. Der Handel erfolgt — wenn immer méglich — direkt, in langfristi-
gen Beziehungen, der Verkauf in persénlichen, Gberschaubaren Struk-
turen. So wird eine Beziehung des Vertrauens zwischen den Produzen-
tinnen und Produzenten dort und den Konsumentinnen und Konsu-
menten hier aufgebaut. Dieses gegenseitige Vertrauen ist die Basis des
Geschafts.

Umzug von der Brodlaube in die Geissgasse:

Der Laden wird grosser, heller, moderner

Das Jahr 1997 brachte auch fir den Mitenand-Laden in der Brodlaube
eine Wende. Das erweitere Sortiment und die gesteigerten Anspriche
an ein Ladenlokal - Platz fir ein kleines Lager und grosszligigere Pra-
sentationsmoglichkeiten der Waren - riefen nach einem grosseren
Laden. Und als eine gllckliche Figung bot sich ein Lokal im Haus «Zur
Eindde» in der Geissgasse 3 als ideale Ladenflache an.

Seit 1997 in der
Geissgasse:

Der Laden ist
grosser, heller und
moderner.
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Nach einem Umzug quasi «uber die Gasse» beleben nun seit dem
25. Oktober 1997 bunte Schals, farbige Kérbe, verschiedenste Lebens-
mittel, Schmuck, Handwerks- und Haushaltprodukte, Kosmetik- und
Papeterieartikel und vieles mehr das neue Ladenlokal am Albrechts-
platz. Als Vertragsladen von «claro fair trade AG» heisst der Laden nun
«claro-Weltladen». Einem neuen Verkaufskonzept folgend haben die
Ladenleute den Laden modern, hell und kundenfreundlich gestaltet.
Der glicklichen Hand einer Mitarbeiterin gelingt es immer wieder, die
Schaufensterchen und die Ausstellung der Waren zu einem Blickfang
zu machen.

Auch die Produktepalette hat sich seit Beginn gewandelt und ist
gross und attraktiv geworden. Neben den eigentlichen und friher
unter der Bezeichnung «Kolonialwaren» angebotenen Erzeugnissen -
Kaffee, Tee, Kakao, Zucker, Gewlrze — finden sich in den «claro-Laden»
auch Handwerksartikel, Schokolade und Spezialitaten aus den ver-
schiedensten Regionen unserer Erde. Aber auch Produkte aus Rand-
regionen Europas oder der Schweiz finden — wie wir oben zeigten -
Platz auf den Regalen dieser Laden, mit dem Ziel, einheimische Pro-
duktion zu férdern und eine Abwanderung der Bevélkerung dank
Schaffung von neuen Verdienstmadglichkeiten und von neuen Arbeits-
platzen aufzuhalten.

Erfreut durften wir der von WWF, Konsumentenschutz und Tier-
schutz aufgelegten Lebensmittel-Label-Liste entnehmen, dass die
Labels «Max Havelaar» und «claro» unter der Rubrik «empfehlens-
wert» aufgefihrt sind.

30 Jahre 3.Welt-Verein und claro-Laden:

ehrenamtlich und engagiert

Seit mehr als 30 Jahren besteht nun der Laden. In dieser Zeit hat sich
auch die Altersstruktur des Ladenteams geandert. Die Pioniere von
damals sind alter geworden, und es hatte noch Platz far jingere Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter. Die Ladenleute arbeiten ehrenamtlich
—also ohne Lohn. Neben der Prasenz im Laden erflllen sie weitere Auf-
gaben: Bestellung machen, Ware auspacken und mit Preislein verse-
hen, Bananen holen, Reinigungsarbeiten, kurz Arbeiten, die zum rei-
bungslosen Betrieb des Ladens getan werden mussen. Dank dem
Ladenteam, dasengagiertund gerneim Laden arbeitet, und dank einer
treuen Kundschaft ist der Laden und sein Umsatz gut aufgestellt.
Zudemwird die Ladenidee vonden rund 50 Mitgliedern des 3.Welt-Ver-
eins Rheinfelden unterstitzt und getragen.
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Dank dem Umsatz kénnen wir dankbar und stolz jedes Jahr einen
namhaften Beitrag unseres Gewinns als Spende nach Peru zurtck-
fliessen lassen. Wir tun dies, indem wir das Lebenswerk von Frau
Dr. h.c. Gertrud Bartschi unterstitzen. Frau Bartschi hat als Kranken-
schwester 1970 mitgeholfen, in Lima ein Behindertenzentrum aufzu-
bauen. Spater folgten in Peru Projekte fur Strassenkinder, Frauen und
ein Familienférderprogramm. Sie betreut und organisiert Finanzierun-
gen, Aufbau- und Schulprogramme - die «Gente del mafana» — mit
Bewadsserungs- und Kleintierzuchtprojekten in der Landwirtschaft und
in Armenvierteln. «Hilfe zur Selbsthilfe» steht bei ihren Projekten im
Vordergrund, ihre Arbeit ist unabhangig von kirchlichen und politi-
schen Organisationen.

Der claro-Laden in der Geissgasse Rheinfelden bietet ein breites Sor-
timent an Lebensmitteln, Spezialitaten aus aller Welt, Handwerk,
Schmuck und verschiedenen Haushaltartikeln. Der helle Laden |adt Sie
auch zum Stébern ein. Vielleicht finden Sie —auch im Blick auf die kom-
menden Festtage — die eine oder andere Geschenkidee, welche nicht
nur den Beschenkten Freude bereitet, sondern auch den Produzen-
tinnnen und Produzenten Einkommen und Hoffnung garantiert, dawir
uns mit unserem Angebot neben einer guten Qualitatauch der Gerech-
tigkeit im Handel und der Solidaritat in einer globalisierten Welt ver-
pflichtet haben.

Es wirde uns freuen, wenn wir Sie bei uns begrissen durften. Wir
haben gedffnet vom Dienstag bis Freitag von 9.00 bis 12.00/14.30 bis
18.00 Uhr und am Samstag von 9.00 bis 12.00/13.30 bis 16.00 Uhr.
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