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L'Hotel du
Cap-Eden-Roc

I'extréme pointe du Cap

d’Antibes, 1’'Hotel du

Cap-Eden-Roc est situé a
mi-chemin entre Cannes et Nice
dans un parc de 9 hectares au bord
de la mer Méditerranée.
Lieu typique de la Riviera fran-
caise, I'hotel est intégré dans une
pinede plantée d’essences odoran-
tes et une allée majestueuse le relie
au pavillon Eden-Roc construit en
terrasse sur la mer, et sa spectacu-
laire piscine d’eau de mer a débor-
dement creusée dans le rocher,
découverte et chauffée.
Cet élégant batiment du plus pur
style Napoléon III, devait étre a
l'origine une maison ou les écri-
vains en convalescence vien-
draient retrouver leur inspiration
perdue. Mais le projet fut vite
abandonné, et la villa devint un
hétel, d'excellente tenue.
En 1869, Antoine Sella, un jeune
Piémontais de trente ans plein
d'enthousiasme et d'idées novatri-
ces, prend en charge les destinées
de I'établissement et décide de le

s
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relancer en jouant la
carte des vacances
d'été.

Le pavillon Eden-Roc
fut fréquenté par les
souverains, maharad-
jahs, hommes d’affai-
res et artistes habitant
le Cap d’Antibes.
Anatole France, prix
Nobel de littérature
en 1921 en fut | un
des plus
habitués.

fervents

Aujourd’hui I'Hétel du Cap-Eden-
Roc, a rejoint les prestigieux éta-
blissements le Brenner’s Park
Hotel & Spa a Badan-Baden , I’ho-
tel Le Bristol a Paris, le Park Hotel
Vitznau en Suisse et le Chateau
Domaine St Martin a Vence, au
sein du groupe Oetker.

Ses Suites Deluxe et Ses Suites
Junior sont situées dans les meil-
leurs endroits du vénérable bAti-
ment avec vue sur la mer et les iles

de Lérins ou le parc, la roseraie et
le massif de 1'Estérel, et en rez-de-
jardin avec un patio a la végétation
luxuriante.

Le restaurant gastronomique de
I"'Hotel, dominant la Méditerranée,
propose une cuisine méditerra-
néenne traditionnelle créée par le
Chef Arnaud Poette qui dirige
depuis 1992 une brigade de 30 cui-
siniers, patissiers et boulangers.

Philippe PERD,
Directeur Général

Philippe Perd réalisa ses premiéres
armes en tant que commis dans les
cuisines d'un restaurant a Orange.
En 1989, il entame sa formation
dans le management de la restau-
ration et de la réception a Londres
et integre par la suite le départe-
ment hébergement de [I'hotel
Savoy. Il y est promu directeur
d'hébergement en 1995.

En 1998, Philippe Perd accepte le
poste de sous-directeur de 1'Hotel
de Crillon a Paris. L'année sui-
vante, il en devient directeur
jusqu’a son départ en 2001. En
2001, il rejoint le groupe Oetker au
Chateau du Domaine St Martin a
Vence, et prend, en octobre 2005, la



direction du prestigieux Hotel du
Cap-Eden-Roc a Antibes. Il est
également Président du directoire
des deux établissements.

Monsieur Perd a accepté de répon-
dre a quelques questions de la
CCSH:

Quel type de clientele fréquente
votre hotel ? A quelle fréquence ?

Il s’agit d’une clientele internatio-
nale dont la plus grande partie est
américaine. Suivent les Anglais,
les Russes et les Européens. 95%

de notre clientele vient en
juillet et aotit pour de
longs™sejontst et "ia
demande est 8 a 9 fois
plus forte que I’ offre.

Les clients reviennent aux
mémes dates d’année en
année, 60% des clients
sont des habitués.

Les gros événements
régionaux contribuent au
succes de I'hotel, tels que
le MIP TV ou le festival
du " flm | a @ @Cannes:
Pendant les 12 jours que
dure cet événement, I’ho-
tel est complet. D'ailleurs
les plus belles soirées du
festival ont lieu a I"'Hdtel
du Cap-Eden-Roc. <La
situation unique de notre
établissement, son empla-
cement enchanteur surplombant la
Méditerranée, son
pinede, contribuent naturellement
a son succes. Ce qui nous posi-
tionne trés bien vis-a-vis de nos
concurrents.

immense

Votre activité est-elle saisonniére
ou plénieére ?

Notre activité est saisonniére.
Nous fermons du 15 octobre a
début avril. Notre clientele vient
essentiellement 1'été, pour des
séjours longs, mais nous permet-
'organisation

tons cependant

d’événements tels que séminaires
ou incentives pour les entreprises
ou encore 1’organisation de maria-
ges que nous recevons plutot en
octobre ou en avril.

Quelles sont vos relations avec la
Suisse ?

Nous avons une tres belle clientele
suisse qui représente 6 a 6.5 % de
notre clientele globale. Nos clients
suisses sont fideles et viennent
pour de trés longs séjours. C'est
toujours un immense plaisir de les

recevoir.

Comment se positionne votre éta-
blissement au sein du groupe
Oetker ?

La collection Oetker existe depuis
2006 et réunit 5 hotels en France,
en Allemagne et en Suisse. Ce ras-
semblement a davantage été mis
en ceuvre dans un objectif de
communication aupres de notre
clientele que dans une optique
corporate. Nous avons souhaité
établir des synergies, créer des
maillons entre nous. Une grande
recherche au niveau d’une iden-
tité visuelle commune a été entre-
prise afin que notre clientele
puisse nous identifier.
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