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LE LUXE
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La Suisse n’a pas
inventé le luxe,

mais elle a su,
au fil des siécles,

s’en approprier
quelques aspects

Jaquet-Droz - Montre-bracelet
congue en hommage a I'esprit
du fondateur de la Manufacture,
Pierre-Jaquet Droz (1721-1790).

és son origine et
aujourd’hui enco-
re, |'Helvétie, ainsi
nommée par les
Romains, a été
dotée d'un relief
constitué surtout de bosses élevées et
de creux profonds, nombre de ses
habitants vivant en diagonale sur des
versants peu productifs. Certes, des
fleuves s'en échappaient qui se
mélangeaient & des océans au Nord
et au Sud, mais aucune céte maritime
n'incitait & des aventures vers des
civilisations de vastes plaines, ot les
sciences et les arts avaient pris nais-
sance depuis des siécles.
Bien que condamnés
en toute apparence
a une survie plu-
tét miséreuse,
les habitants du
lieu tirérent quelque
parti, malgré le pilla-
ge et les asservisse-
ments, des invasions
romaines, alémanes,
burgondes et
franques. Des mar-
chands, venant de
Génes ou de Venise
ou deS Vi”eS nor-
diques, apportérent
en traversant les
cols alpins, des
idées et des pro-

Jaquet-Droz

ce des mercenaires, fit que ces der-
niers, quand ils ne rentraient pas
handicapés, introduisirent des
savoir-faire et répandirent le récit

des fastes auxquels se livraient leurs

employeurs titrés et opulents. Des

violences politiques orchestrées
ailleurs, telles que la révocation de
I'Edit de Nantes ou la Révolution
frangaise, firent affluer en Helvétie
des gens de haute culture, des arti-
sans renommés et des créateurs d’en-
treprise qui rencontrérent sur place
un peuple dédié au travail méticu-
leux et dont I'ingéniosité avait été sti-
mulée par la dureté des temps.
Toutes ces réminiscences bien
sommaires pour ponc-
tuer le fait que la
Suisse n'a
pas inventé le
luxe, mais
qu’elle a su, en se
spécialisant, s'en
approprier quel-
ques aspects. De
belles broderies de
Saint-Gall ont
orné les parures
des dames bien
nées, des colorants
flamboyants et
exclusifs fabriqués
dans la région de
Bale ont donné
de l'éclat a la
haute coutu-

duits nouveaux.
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grédients naturels ou synthétiques a
conduit, & Genéve, a I'élaboration de
subtiles fragrances que 'on retrouve
dans les meilleurs parfums du monde
entier. Dans les montagnes du Jura,
ol on avait le temps de maitriser le
temps, I'horlogerie fine, comme celle
La rareté des de muss.e dailleurs,
a conquis des parts

ressources de marché qui
nature"es étonnent encore.
. R Dans la foulée du
Obllge a4 une Valaisan César
spécialisation Ritz, dont l'ceuvre
5 principale est tou-
poussee des jours a Paris, plu-
productions sieurs hotels de

luxe furent érigés

sur des sites touris-
liques. souvent avec une architecture
s'inspirant quelque peu des chateaux
de la Renaissance.

Ainsi se révele le paradoxe : la
Suisse n’a pas inventé le luxe, mais
elle s’est insérée lentement dans son
champ, par le travail, par la précision
et par I'économie qu'imposait la rare-
‘é de S€s ressources, comme iIUSSi })al‘
un sens assez prononcé de la beauté
manifestée dans ses constructions
rurales, citadines et, finalement, par
sa capacité a s'inspirer d'idées
venues d’ailleurs. A cause des
contraintes de ses dimensions géo-
graphiques et démographiques, elle a
dii se spécialiser dans la production
de biens et de services spécifiques.
Cependant, en raison de la hausse de

son standard de vie, elle est aussi
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devenue un important
consommateur de luxe,
y compris sous la
forme de nombreuses
et riches collections
d’art, privées et publi-
ques, qui témoignent
de gofits raffinés.
Si des entreprises arti-
sanales ont connu une
renommée dépassant
les frontiéres pour des
productions de haute qualité et
exclusives, comme parmi d’autres les
rubans, les chaussures, les porce-
laines et méme les voitures (Pic Pic,
Martini), il faut bien constater que
les ingéniosités locales se sont plutst
portées sur le développement de sec-
teurs industriels avancés, tels que les
machines, la chimie, I'électricité, les
transports, l'alimentation et, dans le
secteur des services, les assurances et
les banques (les banques « privées »
faisant partie du haut de gamme).

En fait, c’est dans l'industrie
horlogére que s'inscrit le
plus clairement un seg-
ment d’activités que l'on
peut qualifier de luxe,
méme si ses représen-
tants préférent substi-
tuer & ce mot, chargé
parfois d'une connota-
tion négative, plutét les
termes de haute horloge-
rie ou d’horlogerie fine.
S'il est vrai qu'une par-
tie importante en volu-
me de l'horlogerie helvé-
tique est orientée vers la
COI]SOI““}{“iQn de masse
(Swatch par exemple), les grandes
marques de prestige ont su combiner
une tradition artisanale avec des
méthodes modernes de production,
de maniére a réaliser une forte valeur
ajoutée.

Identifier les « maisons » qui
constituent le segment du luxe est

chose relativement aisée, cela l'est

Les grandes tion
marques de
prestige ont su
combiner une
tradition
artisanale avec
des méthodes
modernes de
production

moins quand il s'agit

De la
difficulté

de présenter une
synthése quantitati-

d’une ve de ce segment.
Les statistiques offi-
apprOChe cielles ne rendent

(hiffl'ée pas compte d’une

catégorie luxe et les

entreprises ne fournissent guére de

données détaillées et normalisées sur

ce plan. Certaines informations ne

sont publiées qu'au compte-gouttes
ou pas du tout.

Les résultats annuels peuvent
varier assez fortement, I'horlogerie -
méme de haut de gamme - étant sen-
sible aux évolutions conjoncturelles
dans les pays importateurs.

Ceci dit, ces entreprises illus-
trent parfaitement les principales
propriétés que l'on attribue au luxe :
beauté, réve, grace, harmonie, dis-
tinction, séduction, sensualité, plai-
sir, exclusivité, authenticité et natu-
rellement la valeur qui incorpore la
méticulosité du travail de conception

et de production, I’émo-
artistique,  sans
oublier les performances
techniques et scienti-
fiques qui conditionnent
la fiabilité et la miniaturi-
sation.
Si I'Italie et la France on
pu, grice a leur localisa-
tion sur la carte du
monde et a leur génie
propre, contribuer si
intensément a la civilisa-
tion occidentale, il n'est
pas surprenant qu'elles
alent aussi joué un réle
dominant dans le luxe.

Bien que beaucoup plus modes-
te, li\ Sllisst‘ a F)U (]F’p(\[’(t‘r une
réponse au paradoxe qui confronte

d’une part les faible s d'une puis»

7

sance Iinlirét‘ a, Cl '{\u(rt‘ pi\r[. }7(\[‘
volonté et par chance, un niveau
élevé de culture auquel on peu asso-

cier le luxe.
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