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EOSSIER : MARSEILLE-PROVENCE

L’agro-alimentaire

nourrit la région P.A.C.A. :
38 % des entreprises

des Bouches-du-Rhone

reléve de ce secteur qui assure...

54 % des emplois.

La récolte des
olives en Provence,
I'agro-alimentaire
emblématique.

LABEL PROVENCE :
L'OPPORTUNITE

Christian
Saman

Président de
la Fédération
Régionale
des
Industries
Agro-
Alimentaires

vec un solde positif en 1994 de 46 mil-

liards de FRF (soit 52 % de l'en-

semble du solde excédentaire fran-

cais), le secteur des industries agro-
alimentaires permet a la France de se classer,
au niveau mondial, en téte des exportateurs
de produits transformés. Prés de 4.200 entre-
prises sont actives dans ce domaine, a la sour-
ce de 400.000 emplois.

Second d’Europe, aprés I'Allemagne, le
marché francais des industries agro-alimen-
taires (I.A.A.) est actuellement évalué a 113,4
milliards de dollars ; il devrait atteindre, selon
une étude Frost et Sullivan, 118 milliards de
dollars en I’an 2000.

Dans l'ordre d'importance, I'industrie de
la viande, I'industrie laitiére, des
produits divers et des boissons,
comptaient en 1993 pour pres de

80 % dans le chiffre d’affaires

25 milliards de francs frangais, soit 3,8 % du
chiffre d’affaires de l'ensemble des [.A.A.
francaises, la Région P.A.C.A. se situe méme
au deuxiéme rang du classement national
pour l'emploi, avec un effectif global de
14.189 personnes (hors secteurs de la boulan-
gerie, patisserie, charcuterie).

On le voit, les industries agro-alimen-
taires occupent également en Provence-
Alpes-Cote d’Azur une place non négligeable
et, plus particuliérement, dans le département
des Bouches-du-Rhéne qui, a lui seul, repré-
sente au niveau régional 38 % des entreprises,
49 % du chiffre d’affaires et 54 % des emplois.

Ce département est dailleurs, pour bien
des raisons, différent. Ses entreprises, tout

‘ Les chiffres-clés de I’agro-alimentaire

total des I.A.A.

Classée au 7°¢ rang des ré-
gions francaises, pour le secteur
des I.LA.A,, la Région Provence-
Alpes-Céte d’Azur (P.A.C.A.)
dénombrait, en 1993, 237 entre-
prises (1) et 326 établissements @)
de plus de 10 salariés. Réalisant
un chiffre d’affaires d’environ

PA.C.A. FRANCE
=» Nombre d’entreprises 237 4.116
=» Chiffre d’affaires (millions de FRF) 25.038 642.856
=» Effectifs des entreprises 14.189 Ty
=» Nombre d’établissements © 326 5.520
=» Effectifs des établissements 14.358 359.929

Source : SCEES, résultats 1993.

Revue économique Suisse en France - Juin 1996



d’abord, sont sensiblement plus importantes
que celles du reste de la Région, que ce soit
en termes de salariés ou de chiffre d’affaires.
D’autre part, la présence du Port de
Marseille est, et demeure, un atout maitre.
Bon nombre d’entreprises se sont installées a
proximité, spécialisées notamment dans le
commerce du cacao, du sucre ou du café.

Il faut de plus souligner que les Bouches-
du-Rhéne ont adopté une stratégie de déve-
loppement axée sur des «niches produits »
dans lesquelles I'image de la Provence ou le
régime méditerranéen sont omniprésents
avec, en corollaire, un savoir-faire souvent
encore trés artisanal et rattaché a une tradi-
tion de qualité et d’originalité.

Tout comme au niveau national, les
entreprises du secteur des I.A.A. sont
confrontées & divers problémes liés, principa-
lement, pour ce qui est des petites entre-
prises, au financement de la recherche-
développement et, pour toutes, a
I'écrasement des marges da le
plus souvent a la pression exercée

Le saviez-vous ?

=» Les industries agro-
alimentaires représentent
I’'ensemble des industries
transformatrices de pro-
duits d’origine essentielle-
ment agricole. Leur pro-
duction est destinée a
I’alimentation humaine et
animale. Les entreprises

=» La Provence est le
premier fournisseur agro-
alimentaire francgais pour
les fruits confits, les olives
a I’huile, le concentré de
tomates, I’huile d’olive, la
semoule, les pates, les
confiseries et les plats cui-
sinés.

de ce secteur sont ras-
semblées sous le code 15
de la Nomenclature d’Acti-
vités Francgaise (N.A.F.).

=* l'innovation : la création d'un Centre
Régional d’'Innovation et de Transfert de
Technologie (C.R.I.T.T.) dont la pertinence
vient d'étre démontrée dans un rapport com-
mandité par le Ministére de
'’Agriculture, de la Péche et de
I’Alimentation ;

par la grande distribution. Hit parade =» la formation : un Service
Pour contrer ces difficultés, les agro- Formation a été mis en place
initiatives locales sont nombreu- alimentaire afin de faire connaitre aux diri-

ses. Les instances politiques et

économiques se sont mobilisées et  Les entreprises les

geants les mécanismes d’aides et
les atouts d'un plan de forma-

assurent la mise sur pied de mani-  Plus performantes du tion intégré dans la stratégie

festations de qualité, la création
d’'un label provencgal ou encore la
réalisation d’infrastructures (par
exemple, le terminal fruitier ou le
pole logistique de produits frais).

La création de la Fédération
Régionale des Industries Agro-
Alimentaires (FR.I.LA.A)), il y a

sept ans, s'inscrit dans ce mouve-  Fgrico.

@ Pates

ment. ) ¢ Huiles et
Fondée par un groupe d'in-  condiments

dustriels, la FR.I.LA.A. s’est don-  Puget ; Frahuil ;

née une assise politique forte,  Tramier.

Département des
Bouches-du-Rhéne :

® Boissons

Pernod Ricard ;
Orangina ; Coca-Cola ;
Heineken.

R.C.L. Rivoire & Carret
Lustucru ; Panzani ;

globale de leur entreprise.

=» l'environnement qui, a trés
court terme, va devenir une pré-
occupation des industriels obli-
gés de se mettre en conformité
avec les contraintes réglemen-
taires a I'étude.

Le secteur des [.LA.A. dans la
Région Provence-Alpes-Cote
d’Azur est plus que jamais dy-
namique et entend bien se doter
de tous les atouts nécessaires
pour faire face & une concur-

basée sur une gestion des mandats  ® Confiserie,chocolats rence accrue, dans un monde

patronaux active, visant & mettre  Haribo-Ricqlés-Zan ;

en place de fagon la plus présente ~ Nestle.
possible, des industriels de 'agro- ¢ Sucre

alimentaire dans toutes les ins-  Générale Sucriere.
tances ol la représentation de ce @ Fruits secs
secteur peut s'avérer utile 2 la pro-  Groupe Dole.

fession.

Outre ce réle politique, la
FR.I.A.A. s'active sur plusieurs fronts :

=» la_promotion tant au niveau local,
national qu'international, mettant  profit |'im-
pact grandissant du label Provence pour ai-
der les entreprises a exporter leurs produits ;
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en pleine mutation. Le retour
aux produits du terroir, |'im-
portance donnée a la qualité et
au savoir-faire, une imagination
toujours en éveil, permettent a
la Région P.A.C.A., et notam-
ment au département des
Bouches-du-Rhéne, de jouer
ses meilleures cartes. 4|

(1) Les entreprises ont leur siége social en région Provence-Alpes-Céte ' Azur:
Elles disposent d'un ou plusieurs établissements en région ou hora de la région.
(2) Les établissements font partie d'entreprises qui ont leur sidge soctal en
région ou hors région.
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