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FRANCE

Dernieres livraisons des Editions
Francis Lefebvre

= LE MEMENTO PRATIQUE COMP-
TABLE 1992 traite non seulement la régle-
mentation comptable, mais aussi toute l'infor-
mation, l'audit et le contréle. La partie
comptabilité tient compte de toutes les sources
et leur hiérarchie (européennes, francaises et
internationales : législatives, réglementaires,
doctrinales ; comptables et fiscales). Toutes les
obligations de tenue de comptabilité (journaux,
livres, documents, informatique, image fidéle,
etc.) sont ainsi explicitées de méme que sont
examinées toutes les opérations commerciales et
financieres de l'entreprise. En outre, tous les
textes intégraux (loi et décret concernant les
comptes sociaux et consolidés), les modéles de
bilan et de compte de résultat et la liste des
comptes du P.C.G.,... y sont reproduits.

La partie informatique concerne toute l'in-
formation des sociétés commerciales (admi-
nistration, comité d'entreprise, commissaires
aux comptes, associés, public). Elle s'adresse
aussi a toutes les sociétés faisant appel public
a l'épargne (information permanente, pério-
dique, occasionnelle, prévisionnelle) et pré-
sente de trés nombreux tableaux comparatifs
et récapitulatifs par type de société (SA, SarL,
SNC, sociétés cotées).

Enfin, les pages consacrées a l' audit et aux
controles fournissent les données suivantes :

- synthéses des normes d'audit (ainsi que leurs
commentaires) ;

- syntheses des notes d'information (rapport
général, rapport spécial, examen analytique,
vérifications spécifiques,...) ;

- éléments des principales réponses parues
dans les bulletins des organismes compétents
concernant les diligences des commissaires
aux comptes.

1400 pages - Format 160 x 240 - FF 462.

= LE MEMENTO PRATIQUE DES PRO-
FESSIONS LIBERALES (Juridique - fiscal
- social - comptable).

Parce que les membres des professions libé-
rales geérent leur cabinet dans des conditions
qui s'apparentent a celles de la gestion d'une
entreprise, les Editions Francis Lefebvre leur
ont consacré cet ouvrage découpé en quatre
parties :

- Définition et mode d'exercice de la profes-
sion. Cette partie décrit le régime juridique de
chacune des professions réglementées et traite
des questions communes a l'ensemble de ces
professions (baux, transmission du cabinet,
responsabilité professionnelle). Elle consacre
également d'importants développements aux
différentes modalités d'exercice en commun :
sociétés civiles professionnelles, sociétés de
moyens, nouvelles sociétés d'exercice libéral,
contrat de collaboration, convention d'exerci-
ce conjoint...

- Fiscalité des professions libérales. La fiscali-
té des professions libérales occupe une large
place dans cet ouvrage qui traite des impots
relatifs aux opérations normales (BNC, TV A,

taxe professionnelle...), mais aussi de la fisca-
lité patrimoniale (cessions de clientéle, plus-
values professionnelles) et des relations avec
l'administration fiscale (controle, recouvre-
ment, recours des redevables).

- Législation sociale (protection sociale des
membres des professions libérales, relations
entre ces derniers et leurs salariés).

- Comptabilité des professions libérales. Sa
tenue s'impose de plus en plus aux membres
des professions libérales pour remplir leurs
obligations fiscales et pour satisfaire aux
besoins de gestion.

1088 pages - Format 160 x 240 - 330 F

= LE MEMENTO SOCIAL 1992. Ouvrage
dont la renommée n'est plus a faire. De
conception tres pratique, largement documen-
té, il reste cependant accessible a tous, spécia-
listes ou non. Ouvrage de base de toute bonne
bibliotheque, il aborde d'une maniére conden-
sée toute la réglementation francaise de la
Sécurité Sociale et de la Législation du travail
(500 textes législatifs et réglementaires, 200
réponses ministérielles, 900 circulaires admi-
nistratives, 5000 décisions de justice) rassem-
blée et commentée dans 56 rubriques classées
dans l'ordre alphabétique.

Ce memento est de plus abondamment
illustré par des tableaux et des exemples chif-
frés, des modeéles (contrats, bulletins de paie,
formulaires...) ainsi que par des listes
d'adresses utiles (URSAF, Direction du Tra-
vail, agences pour l'emploi, etc.).

Une table alphabétique avec 1200 mots-clés
renvoie directement aux paragraphes numéro-
tés en marge.

A noter qu'une mise a jour annuelle, gratui-
te, est adressée en septembre aux acquéreurs
de l'ouvrage. Cette mise a jour est effectuée en
permanence sur le serveur Minitel des Edi-
tions Lefebvre : 3617 code EFL.

1250 pages - Format 160 x 240 - FF 370.

= LE MEMENTO FISCAL 1992 analyse
commente et parfois critique en toute objecti-
vité un nombre imposant de textes extraits du
Code Général des Impéts, du Journal Offi-
ciel, de circulaires administratives et 5000
pages de jurisprudence rendue au cours des
dix derniéres années. D'un langage clair,
dépouillé de tout jargon juridique, il s'adresse
tant aux praticiens qu'aux responsables d'en-
treprises non-spécialistes de ces questions.

Complété d'une table d'orientation alpha-
bétique de plus de 2 000 mots-clés, il permet
en quelques secondes d'accéder au para-
graphe recherché.

A jour au 15 février 1992, un fascicule de
mise a jour sera adressé a titre gratuit, en sep-
tembre, aux acquéreurs de l'ouvrage qui pour-
ront, tout au long de l'année, et au fur et a
mesure des modifications, les consulter sur
Minitel : 3617 code EFL.

1300 pages - Format 160 x 240 - FF 373.

= LE MEMENTO DISTRIBUTION
1992-1993 propose des solutions a la plus
«sensible» des activités de l'entreprise : le mar-
keting et la vente de ses produits, depuis leur
conception jusqu'a leur acheminement vers le
consommateur final. Ce memento qui traite

notamment de la politique des produits, la
publicité, la politique des prix, la politique de
distribution, la politique des ventes, les
consommateurs, la concurrence, les infrac-
tions, est a jour de toutes les modifications
intervenues depuis la derniére édition qui date
de deux ans et, intégre notamment la loi du 18
Janvier 1992 autorisant la publicité comparati-
ve et renforcant la protection des consomma-
teurs. Les acquéreurs de l'ouvrage recevront
début 1993 un fascicule gratuit de mise a jour.

1290 pages - Format 160 x 240 - FF 396.

= LE MEMENTO DE L'AGRICULTURE
1992-1993 aborde tous les aspects de la ges-
tion des exploitations agricoles, qu'ils soient
d'ordre fiscal, social, comptable ou juridique.
Au sommaire :. Fiscalité agricole : TVA et
agriculture ; bénéfices agricoles et impot sur le
revenu ; mutations de biens ruraux ; statut fis-
cal des sociétés et groupements agricoles ; etc.
. Législation sociale agricole : protection
sociale agricole ; conditions d'emploi et de
travail des salariés en agriculture.

Comptabilité agricole : dispositions
générales ; probléemes comptables particu-
liers ; compléments spécifiques aux groupe-
ments et sociétés ; documents de synthése de la
comptabilité ; comptabilité des sociétés coopé-
ratives agricoles ; information financiere ;
controle externe ; commissariat aux comptes.
. Dossiers juridiques de l'exploitation agrico-
le : l'exploitation agricole et l'exploitant agri-
cole ; groupements et sociétés de propriétaire
et d'agriculteurs ; aménagement des structures
agricoles ; organisation économique ; finance-
ment de l'agriculture.
. Politique agricole commune : présentation
générale ; description des organisations com-
munes de marchés.

Un fascicule gratuit de mise a jour est prévu
pour le début de l'année 1993.
1450 pages - Format 160 x 240 - FF 412.

ECONOMIE DES FINANCES PUBLI-
QUES par Jacques Percebois. Editions
Armand Colin, 103, Boulevard Saint-Michel,
75240 Paris Cedex 05. Format 135 x 210 - 191
pages. En vente dans les librairies spécialisées.
Approche économique des finances de
['état et s'appuyant sur le cas francais, cet
ouvrage présente le cadre institutionnel dans
lequel s'élabore et s'exécute le budget et ana-
lyse les mutations qui, en longue période, ont
pu étre observées tant du coté des dépenses
publiques que de celui des recettes fiscales.
L'auteur, Jacques Percebois, professeur
agrégé de sciences économiques a l'Universi-
té de Montpellier I, s'est efforcé de donner
une vision synthétique et pédagogique des
théories économiques qui justifient ou
condamnent l'interventionnisme public. Il
aborde notamment les controverses contem-
poraines sur les effets pervers liés au «trop
d'état» (thése de l'éviction, effet boule de
neige lié a l'endettement public...). Il étudie
également les modalités selon lesquelles le
budget doit étre utilisé en liaison avec les
autres outils de politique économique et pré-
sente les principaux enjeux du management
public (rationalisation des choix budgétaires,
tarification des services publics, etc.)
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Secteur de la distribution : deux études inté-
ressantes du CECOD, Service Commerce de
I'Assemblée des Chambres francaises de
commerce et d'industrie.

w» [.a premiére, intitulée «La vente a
distance», porte sur la vente par correspon-
dance, le supermarché a domicile, le télé-
achat. Pour chacune de ces méthodes de
vente, de nombreux tableaux chiffrés rensei-
gnent sur leur importance, leur évolution, les
emplois générés, les produits concernés et le
profil des consommateurs.

Les entreprises les plus représentatives de
chacune de ces formes de vente bénéficient de
fiches techniques détaillées sur leurs activités.
La Vente a distance - Format 210 x 297 - 40
pages - FF 250 TTC franco.

w Quant a la seconde, «Les cartes privatives,
un outil a dynamiser», elle analyse ['intérét de
développer une carte privative dans le but de
fidéliser la clientéle, d'acquérir de nouveaux
clients et donc d'accroitre le chiffre d'affaires
de l'entreprise commerciale. Le CECOD,
dans cette étude, insiste cependant sur la
nécessité d'une véritable dynamique commer-
ciale autour de la carte. Animation, suivi et
mise en place d'une stratégie de communica-
tion sont les conditions requises pour faire de
la carte un outil attractif et durable. De par
cette brochure, le CECOD souhaite aider le
commerce a mieux tirer parti des avantages
des cartes privatives et apporte des conseils
pratiques, des expériences concrétes et des
solutions de dynamisation.

Les cartes privatives, un outil 2 dynamiser.
Format 210 x 297 - 66 pages - Réf. 7171 - FF
290 TTC franco. Ces deux ouvrages sont en
vente a I'ACFCI-CECODIF, 18, rue de Calais,
75009 Paris. Tél. 40 69 38 75 - Fax 42 80 43 94.

PROSCOP MEDIA DATA 1991. Institut
Proscop, 25, rue Marbeuf, 75008 Paris. Tél.
47 20 11 29 - Fax 49 52 05 60.

Document de 320 pages, intégrant plus de
1 000 tableaux. Synthése de l'essentiel des
banques de données Proscop, actualisées a
partir du Recensement INSEE 1990, ce docu-
ment permet de prendre connaissance rapide-
ment et d'une maniere siire, dans le cadre
d'une étude de marché par exemple, d'élé-
ments essentiels propres a se faire une idée sur
le poids économique d'une région, d'habi-
tudes de consommation, de ['indice d'écoute
d'une radio-locale, etc. . Au sommaire :
Profils socio-économiques et de richesse vive
© actualisés par département (1990) (popula-
tion par CSP ; nombre de ménages selon la
C.S.P. du chef de famille ; nombre moyen
d'enfants de 16 ans au moins par famille, par
foyer, etc.) ; profils d'indicateurs de consom-
mation par département ; richesse vive© et
potentiels d'achats (modéle Proscop) ; Riches-
se vive© industrielle ; ratio-clés de disparités
d' équipement des ménages ; Géographie du
tourisme - loisirs - santé- migrations ; média
Presse (Profils d'audience et pénétration).

Il permet ainsi au chef d'entreprise d'éva-
luer son potentiel de ventes et d'objectifs, de
découper des secteurs d'action commerciale,
de choisir et/ou d'optimiser des canaux de dis-
tribution...

A noter que l'édition 1992 en préparation,
tout en comportant les mémes rubriques que
celles de 1991, fournira des données écono-
miques et de marché (démographie, Richesse
vive ©, tendance et évolution) pour l'en-
semble des pays européens (Europe des 12)
par Province, région, etc. avec de plus une
premiere synthése de données-clés sur les pays
de l'Europe de l'Est.

CONTRATS DE CONCESSION DE
VENTE INTERNATIONALE. ICC Publi-
shing SA, Chambre de Commerce Interna-
tionale, 38 Cours Albert ler, 75008 Paris.
Tél. 45 62 34 56. Format 140 x 210 - 42 pages
FF 75 TTC.

L 'une des méthodes la plus souvent utilisée
par les fabricants pour organiser la distribu-
tion de leurs produits a l'étranger est l'accord
de distribution. Un accord de ce type est rela-
tivement complexe et le concédant (l'indus-
triel) se trouve tout comme le concessionnai-
re (le distributeur), confronté a des questions
difficiles. Ce guide pratique a donc pour but
d'aider tous ceux qui négocient et rédigent des
accords de distribution ; ils y trouveront des
informations essentielles sur les difficultés ren-
contrées dans la pratique et des explications
sur les questions les plus importantes que sou-
levent ces accords, et les réponses a 'y appor-
ter. Une bibliographie internationale de plus
d'une cinquantaine de titres sur le sujet est
également publiée dans cet ouvrage fort bien
documenté.

REPRO 92. Le Guide de la Copie. 40, rue
Sainte-Anne, 75002 Paris. FF 130 TTC franco.

Trés complet, ce guide renseigne d'une
maniere précise sur le marché de la copie en
France. Avant d'opérer le choix d'un matériel
de reproduction, la consultation de Repro 92
permettra de mieux cerner ses besoins, d'éviter
les pieges des beaux discours des représen-
tants et de connaitre tous les fournisseurs pour
un matériel donné.

DOSSIER AGENCES 92. Groupe
Stratégies SA, 15 bis, rue Ernest Renan,
92133 Issy les Moulineaux cedex. Tél. 40
93 01 02 - Fax 40 93 03 43. Format 225 x
320 - 926 pages.

Depuis 20 ans maintenant le Groupe
Stratégies présente les agences de com-
munication dans un guide devenu en
quelque sorte l'ouvrage de référence de
la profession. Con¢u sous forme de
deux volumes, l'un consacré aux
agences de communication publicitaire,
l'autre aux agences de communication
spécialisée, il présente chacune d'elle sur
une double page (visuel + fiche tech-
nique). Un classement alphabétique et
thématique des agences, ainsi qu'un
index des budgets simplifient les
recherches et offrent ainsi une vision
instantanée du paysage publicitaire
frangais. De plus, la qualité de l'impres-
sion et de la présentation rendent la
consultation de cet ouvrage fort
attrayante.

Spécialistes du droit et de la gestion de I'en-
treprise, les Editions La Villeguérin publient
a un rythme soutenu bon nombre d'ouvrages,
d'un acces facile, et dont la notoriété de
sérieux et de fiabilité n'est plus a faire. D'un
format (150 x 235) et d'une présentation
identiques, ils permettent a tout acquéreur -
qu'il soit chef d'entreprise, étudiant, voire
particulier pour certains sujets - de trouver
rapidement une réponse claire et concise au
probleme qui les préoccupe. Les dernieres
livraisons portent sur les themes suivants :

® L'EVALUATION DES ENTREPRISES
ET DES DROITS SOCIAUX. 151 pages.
FF 155 TTC.

Le but de ce guide est d'apporter une
méthodologie permettant au praticien de
conduire son évaluation avec la plus grande
objectivité et de choisir parmi les nombreux
paramétres qu'il devra retenir pour mener a
bien sa mission. Fruit d'une longue expérience
professionnelle (toutes les propositions qui y
sont formulées ont été maintes fois mises en
auvre a l'occasion de nombreuses expertises
effectuées dans les conditions les plus
diverses), il contient tous les outils nécessaires
pour mener a bien ['évaluation envisagée : des
formules simples et leur mode d'utilisation,
des abaques d'évaluation directe des actifs, les
éléements statistiques indispensables. ..

e LA GESTION DOUANIERE DE
L'ENTREPRISE. 293 pages. FF 230
TTC.

Essentiellement pratique, l'objectif de «La
gestion douaniere de l'entreprise» a pour objec-
tif premier de rendre les procédures douanieéres
accessibles a toutes les entreprises,qu elles effec-
tuent elles-mémes ou non leurs déclarations
douanieres. L'ouvrage est constitué de deux
parties, la premiére développe les principes de
la gestion douaniére, la seconde en étudie la
pratique. De nombreuses annexes sont insérées
:reglements (CEE) du Consell, codification des
départements, pays, bureaux de douane,
modeéles d'imprimés, ainsi qu'un lexique. Sa
consultation trés aisée peut ainsi permettre a
tout lecteur non initié de se faire une idée préci-
se de ce que sont les procédures douaniéres tant
dans les échanges avec nos partenaires euro-
péens que dans nos relations commerciales
avec le reste du monde.

® LE CODE ANNOTE DE LA CONSOLI-
DATION 1992 (2eme édition). 598 pages.
FF 287 TTC.

Cette nouvelle édition (la derniére date de 5
ans) prend en compte les nombreuses évolu-
tions intervenues
- au plan des textes et principalement des
textes internationaux puisque le référentiel de
I'IASC (International Accounting Standards
Comity) s'est trouvé totalement modifié ou est
en passe de l'étre ;

- au plan de la doctrine qui s'est enrichie
notamment de nombreux commentaires de la
Compagnie nationale des commissaires aux
comptes et de la Commission des opérations
de bourse ;

- au plan des mentalités ou l'importance des
comptes consolidés n'est plus a démontrer et
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ou beaucoup d'entreprises analysent aujour-
d'hui leurs opérations au travers de la tech-
nique des comptes consolidés.

Au début de chaque chapitre sont présentés
les textes de référence dans leur ordre hiérar-
chique : lois, décrets, plan comptable puis des
commentaires appuyés sur la doctrine et tou-
jours replacés dans leur contexte national ou
international. Les conséquences pratiques des
solutions préconisées sont chaque fois explici-
tées au travers de nombreux exemples chiffrés.

. LE DICTIONNAIRE FIDUCIAIRE
SOCIAL 1992 (11e édition). 575 pages. FF
175 TTC.

A jour au 15 février 1992, ce dictionnaire
tient compte de toutes les modifications légis-
latives et réglementaires et notamment des lois
sur : le droit de la formation professionnelle et
l'emploi des jeunes, le travail clandestin, la
prévention des risques professionnels. Destiné
plus particuliérement aux praticiens du droit
du travail et de la sécurité sociale en entrepri-
se, cet ouvrage regroupe, par un classement
alphabétique de plus de 1 000 mots-clés, l'en-
semble de la réglementation sociale actuelle-
ment en vigueur, en référence au Code du tra-
vail ; la compréhension en est facilitée par des
schémas et tableaux récapitulatifs. De nom-
breux modeéles de lettres et contrats, l'intégrali-
té des tarifs sociaux en vigueur (mise a jour
sur Minitel 36-17 code FIDU) en font, en
outre, un outil indispensable pour la gestion
sociale au quotidien.

. LE DICTIONNAIRE FIDUCIAIRE
FISCAL 1992. 616 pages. FF 182 TTC.

Regroupe toutes les connaissances utiles,
tant pour la gestion fiscale de ['entreprise et
des professionnels libéraux que pour résoudre
ses problemes fiscaux personnels. 900 mots-
clés, classés par ordre alphabétique, permet-
tent un accés direct a la solution recherchée.
La présentation synoptique de ce dictionnaire
dévoile les incidences possibles du cas consi-
déré sur chaque type d'impoét : IR, IS, BIC,
BA, taxe professionnelle TVA, enregistre-
ment, ISF, impots locaux. Des exemples d'ap-
plication, des modeéles de correspondance
avec l'administration fiscale facilitent grande-
ment la tache du praticien.

Enfin, une annexe rassemblant tous les
tarifs fiscaux utiles figurent en fin de l'ouvra-
ge. Ces tarifs peuvent faire l'objet d'une mise a
jour, sans abonnement, par Minitel (36-17
code FIDU).

. PARTICIPATION, INTERESSE-
MENT ET ACTIONNARIAT. 207 pages.
FF 210 TTC.

Permettre aux responsables d'entreprise et a
leurs conseils de disposer d'un véritable guide
de référence pluridisciplinaire, a jour des der-
nieres évolutions, est le but de cet ouvrage.
Chaque régime de participation financiere
(participation obligatoire aux résultats, inté-
ressement aux performances de l'entreprise,
plans d'épargne d'entreprise, options de sous-
cription ou d'achat d'actions) est présenté et
analysé : ; comment mettre en place et gérer
les systéemes de participation financiére ; les

aspects juridiques, sociaux, fiscaux, comp-

tables, économiques et financiers ; des
exemples d'accords et de mode de calcul ; les
textes officiels relatifs a l'intéressement, la parti-
cipation et les plans d'épargne d'entreprise.
Pour faciliter la mise en place et la gestion
de ces mécanismes dans l'entreprise, l'ouvrage
met également en lumiére leur complémentari-
té et propose de nombreux conseils et
exemples d'application tirés de la pratique. En
annexe, figure également la toute récente cir-
culaire interministérielle d'application qui
apporte les commentaires de l'administration
sur la nouvelle législation applicable.
Tous ces ouvrages sont en vente aux Editions
La Villéguerin, 54, rue de Chabrol, 75010
Paris ou dans toutes les grandes librairies
techniques.

Nous avons recu. ces derniers jours un spéci-
men de la Revue des Affaires Europé

- Droit, économie et finance (articles a carac-
tére technique signés par des spécialistes des
questions communautaires).

- Expériences et prospective européennes
(articles et interviews de responsables de la vie
économique et de la vie politique européennes
sur les grandes affaires et les grands pro-
blemes de leur compétence ; articles sous la
signature de personnalités du monde de la cul-
ture et de la communication).

- Etat des affaires (l'activité des institutions
communautaires pendant le trimestre précé-
dent).

- Bibliographies.

Format 210 x 297. Le numéro FF 300 TTC.
Abonnement annuel (4 numéros) : FF 920
TTC/940 TTC pour I'étranger).

Revue des Affaires Européennes, LGDJ, 26,
rue Vercingétorix, 75014 Paris. Tél. 43 35 01
67 - Fax 43 20 07 42.

Publiée par la Librairie de Droit et de Juris-
prudence, a Paris, trimestrielle, sa concep-
tion tient compte de l'imbrication du droit et
de I'économie qui caractérise la construction
européenne. Une volonté de combiner une
approche technique avec une approche plus
générale des affaires européennes, prenant
un compte les préoccupations des entre-
prises, I'anime.

Le contenu de chaque numéro est découpé
en quatre grande partie :

LE GUIDE DES RELATIONS
PRESSE 92. Edinove, 135, avenue
de Wagram, 75017 Paris. Tél. 42 27
79 73 - Fax 47 66 56 88. Format 105
x 210 - 768 pages - FF 319 TTC +
port.

9e édition d'un ouvrage fort utile pour
obtenir, sans recherches fastidieuses, des
notices d'information, dossiers de presse
des principales entreprises, collectivités
locales, administrations, organisations
diverses, etc. et ce établies sur tout le terri-
toire francais.

En effet, ce répertoire fournit les coor-
données exactes, et souvent la ligne direc-
te, de 7 000 responsables de la communi-
cation. Instrument de travail d'un usage
trés répandu dans la presse et les métiers
de la communication, il rend également
un service précieux pour toute personne a
la recherche de renseignement complé-
mentaire sur les activités d'une enn-éprise, :
ses produits, sa politique de parrainage,
ses possibilités de recrutement, etc. Cette
nouvelle édition permet aussi de trouver
des contacts dans 24 pays étrangers et de

GUIDE DE L'EAU 1992/93. Pierre Johanet et
ses Fils Editeurs SA, 7, avenue F.-D. Roosevelt,
75008 Paris. Tél. 43 59 61 29 - Fax 42 25 59 47.
Format 215 x 305. 754 pages.

Il constitue d'une part une documentation
réglementaire complete du domaine de l'eau, et
d'autre part un annuaire de tous les services,
entreprises, fournisseurs susceptibles d'offrir
des produits, procédés, savoir faire, innovation,
dans le domaine de l'eau. 8 chapitres le compo-
sent dont : documentation (les structures admi-
nistratives dans le domaine de l'eau, les tables
chronologiques et analytiques des textes régle-
mentaires, des notices sur 40 établissements
assurant ['enseignement ou la formation conti-
nue dans le domaine de ['eau, la bibliothéque
des plus importants livres techniques et revues
spécialisées) ; répertoire alphabétique (adresses
d'organismes publics ou privés, de fournis-
seurs...) ; répertoire professionnel (fournisseurs
ou prestataires de services classés par catégories
de matériel ; agences de l'eau (tous les rensei-
gnements sur les six agences, leurs comités et
missions déléguées) ; organismes (des préci-
sions sur un organisme public ou privé - asso-
ciations, fédération, groupements, syndicats,
etc.) ; organisation départementale (pour trou-
ver les adresses des administrations compé-
tentes, ainsi que la qualité de l'eau distribuée et
les stations d'épuration existantes) ; Personnali-
tés (plusieurs milliers de noms de spécialistes
classés par ordre alphabétique) ; sociétés (diri-
geants et cadres de sociétés classes également
par ordre alphabétique).

Ouvrage incontournable, il s'adresse a tous
ceux qui sont concernés par ces questions, que
ce soit a l'échelle industrielle ou urbaine.

GUIDE DU CADEAU ET DES ARTS DE
LA TABLE. Pierre Johanet et ses Fils Edi-
teurs SA, 7, avenue F.D.Roosevelt, 75008
Paris. Tél. 43 59 61 29 - Fax 42 25 59 47. For-
mat 200 x 280. FF 280 TTC franco.

Au sommaire : la liste des organismes profes-
sionnels, des salons spécialisés, 1 650 adresses
de fournisseurs (fabricants, grossistes, importa-
teurs, détaillants) classés par ordre alphabé-
tique et par secteurs, 7 500 adresses de bou-
tiques de détail avec, cette année, 16 pages
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PORTRAITS DU MONDE SUISSE DE
LA COMMUNICATION «92». Bertschi
Annoncen AG, Schoffelgasse 7, CH-8001
Zurich. Tél. 1/251 17 02 - Fax 1/251 16 14.
Format 210 x 297 - Deux volumes - 1308
pages- SFr. 140.

Cette nouvelle édition, amplement complé-
tée, présente l'état actuel de la communication
professionnelle suisse. Sur 1 308 pages, plus
de 600 agences de publicité et de spécialistes
de la communication se présentent. Ensemble,
ils représentent environ 90 % du volume
publicitaire suisse, soit approximativement 5
milliards de francs suisses en 1991, la part de
la Suisse romande s'élevant a 18 %.

Tableau bien structuré des principaux
acteurs euvrant dans cette branche : sous
forme de portraits double-page ou d'une page
entiere accompagnée de données d'entreprise
d'une surprenante franchise, car souvent
considérées comme confidentielles (budgets
totaux, chiffre d'affaires, listes de clients, pro-
priétaires, structure du personnel, médias,
etc.). Les références conceptionnelles et
visuelles fournissent pour chaque agence les
exemples de campagnes actuelles les plus
récentes, en couleurs. Un classement profes-
sionnel et géographique, avec indication des
liens internationaux permet une recherche
rapide des agences, de méme qu'un tableau
synoptique regroupant 32 secteurs d'activité.
Pour la premiere fois, cet annuaire présente
en détail certaines branches (creative consul-
ting, conception/rédaction, corporate identity,
desktop publishing, stands-exposition, etc.).

Le premier volume regroupe plus de 260
agences de publicité. Le tome 2 reflete la spécia-
lisation de plus en plus grande dans 26
branches que se soit au niveau des RP, du mar-
keting direct, de la photographie publicitaire...

DICTIONNAIRE DES MOTS SUISSES
DE LA LANGUE FRANCAISE. Par Alain
Nicollier. Editions GVA, CP 135 Champel,
CH-1211 Geneve 12. Tél. 22/21 24 24 - Fax
22/21 25 56. Format 105 x 260 - 172 pages -
FF 120 TTC ou SFr. 29,50.

Mille mots suisses traduits en «francais clas-
sique» dont la saveur et l'originalité, mélées a
un accent fort sympathique, ne nous fait pas
oublier qu'ils contribuent a l'enrichissement de
la langue francaise. A ['heure d'une prise de
conscience de l'importance, pour les pays fran-
cophones, de préserver leur particularisme lin-
guistique face a certains puristes soucieux de le
modifier afin de le rendre conforme a l'intellec-
tualisme parisien, il est agréable de voir que des
expressions telles qu'étre décu en bien, se déma-
tiner (= se lever tot avec effort), patrigotter (=
patauger dans la boue), cuire de l'eau (= faire
bouillir de l'eau), etc. metttent en lumiére l'im-
portance des particularismes régionaux dans le
maintien d'une langue qui, pour demeurer
«vivante» ne peut se figer dans un style propre
qu'a une frange de la population francophone.
Quvrage a lire et a offrir.

DEMOGRAPHIE MEDICALE EN SUISSE
1900-1990-2020. Réalités sociales, case posta-
le 1273, CH-1001 Lausanne. Format 160 x
240 - 210 pages - SFr. 58.

Cet ouvrage descriptif dégage l'évolution de
la démographie médicale (étudiants, assis-
tants, médecins en pratique privée...) depuis
1900 ; il présente des perspectives pour 2020
selon plusieurs variantes. Les situations par
canton, région et district sont analysées pour
l'année 1989 et comparées a celles de ['année
1972 (étude de B. Junod). Divers points de
vue sont récapitulés ; des remarques sont for-
mulées relatives a l'incidence sur le cout du
systeme de santé et sur les «<modulateurs» de
la démographie médicale. Outil de travail et
base de réflexion, cette publication fournit des
éléments d'appréciation concernant l'un des
aspects des changements des modes de vie et
de l'avenir de la sécurité sociale.

MANUEL DE L'ENERGIE SOLAIRE
1991. SolarEnergie Fachverlag, Hohenstrasse
57, CH-9500 WIL. Tél. 73/22 76 91. 110 pages
SFr. 15.

Publié par I'Association suisse pour l'Ener-
gie Solaire et Infosolar, cet annuaire donne la
liste, jusqu'ici difficile a trouver, de tous les
intervenants dans cette branche. Plus de 500
adresses de concepteurs, installateurs, fabri-
cants de composants et d'importateurs sont
répertoriés par ordre alphabétique et par pro-
duits. Une autre partie est consacrée a des
informations techniques et économiques rela-
tives a l'utilisation de l'énergie solaire. Elle est
découpée en 5 grands chapitres : l'électricité
par les cellules solaires ; la chaleur par les ins-
tallations solaires ; l'architecture solaire ;
Droit : qu'est-il permis ; les allegements fis-
caux et subventions.

LE MANAGEMENT ET L'INNOVA-
TION. N° 100 de la Revue «l'Information»
publiée par la Banque Populaire Suisse,
Weltpoststrasse 5, CH-3015 Berne-Murifeld.
Tél. 31/32 81 11. Format 210 x 297 - 64 pages
Gratuit.

Rédigé par Norbert Thom, professeur ordi-
naire d'économie d'entreprise et directeur de
['Institut pour l'organisation et le personner a
I'Université de Berne, le 100e numéro de la
Revue «L'Information», dont la qualité rédac-
tionnelle et le choix des théemes lui valent une
notoriété croissante, a choisi un sujet au centre
des préoccupations actuelles : la capacité d'in-
novation des entreprises. Si tout le monde
s'accorde a dire que l'innovation est la fonc-
tion par excellence de l'entreprise, encore faut-
il qu'elle s'exerce dans des conditions opti-
males. Il est indispensable de maitriser un
certain nombre de techniques et processus
d'un double point de vue général et spécifique
a la promotion de l'innovation dans ['entre-
prise. Le Professeur Thom fait le lien entre la
théorie et la pratique, tout en soulignant la
dimension humaine des efforts en la matiere.
Chacune des cing parties de cet ouvrage de
référence s'achéve par un questionnaire per-
mettant a chaque lecteur de s'analyser sur son
management de l'innovation.

«DETAILHANDELSFUHRER SCHWEIZ
1991». Chambre de Commerce Allemagne-
Suisse, Talacker 41, CH-8001 Zurich. Tél.
1/221 37 02 - Fax 1/221 37 66. 500 pages -
Sfr. 250.

Cette étude, publiée en allemand, recense et
décrit les entreprises suisses actives dans la
vente de produits de la branche alimentaire,
commerce de gros et de détail, grands maga-
sins, shopping center, etc. Une mine de rensei-
gnements sur le secteur de la grande distribu-
tion et du commerce de détail, unique en son
genre, et qui fait référence tant de par la qualité
des informations publiées que de leur fiabilité.

GUIDE DES MUSEES SUISSES. Verlag
Paul Haupt AG, Falkenplatz 14, CH/3012
Berne. Tél. 31/23 24 25 - Fax 31/24 04 27.
Format 120 x 215 - 421 pages, 142 illustra-
tions - SFr. 25.

La Suisse abrite actuellement plus de 700
musées et collections accessibles au public,
constituant une gamme aussi variée que pos-
sible, tant du point de vue de leur importance
que de leur contenu. Les musées des beaux-
arts, d'histoire naturelle, d'ethnographie et de
technique, les chdteaux ou les trésors d'églises
aménagés en musées et les collections spéciali-
sées dans un domaine tres particulier, offrent
une diversité inattendue dans un pays aussi
petit. Ce guide répertorie l'ensemble de ces
lieux de visite, en incluant également ceux
situés au Liechtenstein. Outre une description
des musées et de leurs collections, ['ouvrage
comporte un index géographique par cantons,
un index des personnes citées, et un registre
des matieres.

En introduction une muséographie fort
intéressante permet de mieux comprendre la
constitution des collections exposées.
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