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FRANCE

GUIDE ORSOL 1991. Editions du
Boisbaudry, BP 6359, 35063 Rennes cedex.
TéL 99 32 21 21. Format 210 x 297 - 276
pages - FF 340 TTC.

Revue annuelle consacrée aux productions
hors-sol (porcs, volailles, lapins). Outre une pré-
sentation des structures d'encadrement (adminis-
trations, instituts techniques et de recherche,
organisations professionnelles), figurent divers
chapitres consacrés a la sélection et a la multipli-
cation, aux fournisseurs de matériels, équipe-
ments et services, a l'informatique (principaux
produits diffusés et leurs fournisseurs), aux
firmes en alimentation animale ainsi qu'aux
entreprises d'aval (abattoirs, ateliers de découpe
et de transformation, centres de conditionnement,
casseries, sociétés de négoce - filieres ceufs). Une
rubrique intitulée «santé, hygiéne, diététique»
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donne, pour chaque entreprise, classée tout
d'abord par ordre alphabétique, puis par activité,
divers renseignements : coordonnées, respon-
sables, produits fabriqués ou diffusés. Une liste
des spécialités pharmaceutiques utilisables en
aviculture, chez le porc et le lapin ainsi que des
vétérinaires départementaux compléte ce guide
qui donne en outre de nombreuses données chif-

frées indispensables pour mieux cerner cette

branche économique.

LES SERVICES A LA CLIENTELE.
Centre d'Etude de la Commercialisation et
de la Distribution (CECOD), 18, rue de
Calais, 75009 Paris. Tél. 40 69 38 75. Format
210 x 297 - 136 pages - FF 320 TTC franco.

Il s'agit d'une étude sur les services que le com-
merce de détail et les grandes surfaces mettent en
place pour fidéliser leur clientéle. Réalisée par le
CECOD, service spécialisé de I'Assemblée des
Chambres Frangaises de Commerce et d'Industrie,
sur la base des résultats d'une recherche documen-

Viennent de paraitre aux Editions Francis Lefebvre :

1) LE MEMENTO CEE 1991 (Juridique, fiscal, douane, social, comptable).Format 160 x 240
- 1630 pages - FF 545,- TTC.

12e titre de la collection des Mémentos pratiques, ce Memento CEE est con¢cu pour aider les entre-
prises et leurs conseils a bien connaitre le droit communautaire et a maitriser les régles du jeu des
échanges intra-européens. Ouvrage pluridisciplinaire, il expose l'ensemble des regles juridiques, fis-
cales, douaniéres, sociales, comptables et financiéres qui composent le droit communautaire. Issu du
Traité de Rome, des réglements et directives communautaires, de la jurisprudence de la Cour de Justi-
ce, ce droit fait désormais partie intégrante du systeme juridique francais et s'impose avec la méme
force que les textes nationaux.Tous les services de l'entreprise sont concernés par ce nouvel ouvrage
tout aussi facile d'acces et de consultation que les autres titres de cette série.

2) LES IMPOTS EN FRANCE 91/92 par C. Gambier et Y. Mercier. Format 160 x 240 - 640
pages - FF 196,- TTC.

Ce livre désormais classique est l'ouvrage-charniére entre l'université et l'entreprise, a la fois expli-
catif et pratique et qui permet d'acquérir le “réflexe fiscal”. Cette nouvelle édition, a jour au 1.08.91
comprend, comme toutes les précédentes, deux parties :

. la premiére est un exposé du systéme fiscal frangais ;
. la deuxiéme, qui comprend 39 études d'ensemble, permet au lecteur d'appréhender les conséquences
fiscales de ses décisions de gestion.

3) CAS PRATIQUES DE FISCALITE FRANCAISE 91/92 par B. Plagnet et S. Hénon.
Format 160 x 240 - 380 pages - FF 166,- TTC.

Les différentes études mettent concrétement en lumiére les solutions optimales pour chaque situa-
tion fiscale et constituent autant d'exemples chiffrés qui permettent de mieux comprendre les modalités
d'application des régles fiscales.

4) LE DROIT DU TRAVAIL EN FRANCE 91/92 par D. Gatumel, en collaboration avec
Francis Lefebvre Formation. Format 160 x 240 - 492 pages - FF 190,- TTC.

Dans une premiére partie, cet ouvrage analyse les questions auxquelles l'entreprise est confrontée
quotidiennement et propose des solutions concrétes : choix du contrat de travail, licenciement, poli-
tique salariale, rapports avec les représentants du personnel ou réglement des conflits collectifs. Dans
une deuxieme partie, quinze études d'ensemble permettent d'approfondir certains sujets choisis en
fonction de leur intérét pratique.

5) LE DROIT DES AFFAIRES EN FRANCE 91/92 par B. Mercadal et P. Macqueron.
Format 160 x 240 - 560 pages - FF 203,- TTC.

Partant de l'observation de la vie des affaires et donc avec une approche pratique, l'ouvrage appor-
te des réponses précises pour :
. situer la régle de droit dans son contexte quotidien en privilégiant l'approche concrete,
. maitriser l'ensemble du vocabulaire juridique,
. préciser le role des différentes institutions du monde des affaires.
Le lecteur pourra donc retrouver, dans un seul ouvrage, les régles traditionnellement réparties dans
plusieurs sources documentaires (Initiation au droit, Droit civil, Droit commercial, Droit administra-
tif, Procédure...).

Editions Francis Lefebvre, 5, rue Jacques-Bingen, 75017 Paris - Tél. 47 63 12 60

taire approfondie et d'entretiens avec des enseignes
de la distribution, cette enquéte démontre que le ser-
vice n'est pas une question de taille et que les com-
mercants détaillants doivent et peuvent s'assurer
une position favorable sur le terrain des services a
la clientéle. Des exemples précis d'initiatives origi-
nales illustrent que le commerce spécialisé constitue
un terrain privilégié pour ces actions de service.

FRANCE-PLASTIQUES 1991-1992. Créa-
tions Editions Productions Publicitaires,
1, Place d'Estienne-d'Orves, 75009 Paris.
Tél. 42 80 67 62. Format 210 x 270 - 1 700
pages - FF 550 TTC port inclus.

Annuaire officiel des plastiques, il comporte
les informations les plus récentes et les plus com-
plétes sur tous les professionnels des plastiques,
des fournisseurs de matiéres premiéres aux trans-
formateurs, en passant par les fabricants d'équi-
pement et les prestataires de services.

REPERTOIRE FRANCAIS DU COM-
MERCE EXTERIEUR. Editions UFAP,
B.P. 36, 78192 Trappes cedex. Tél. 30 50 61 48.
Format 210 x 297 - 1 040 pages environ -
FF 735 TTC franco.

Consacré aux entreprises frangaises ayant une
activité a l'export, le Répertoire Frang¢ais du
Commerce Extérieur constitue, pour le client
étranger, une mine de renseignements utiles desti-
nés a le guider au mieux dans sa recherche d'un
partenaire commercial. C'est ainsi qu'il pourra
trouver, pour préparer son voyage en France, la
liste des principales chaines hoteliéres, des com-
pagnies aériennes, etc. Coté contacts profession-
nels, une liste des entreprises citées, classées par
ordre alphabétique, avec indication du nom du
directeur export ouvre l'aspect prospectif de cet
annuaire, complétée par une liste des spécialités
par secteurs industriels. Un chapitre intitulé «Au
service du commerce international» donne la liste
des transporteurs internationaux, des agents pour
le commerce international, des banques et des
assurances.Les adresses des services commer-
ciaux frangais établis dans le monde entier facilite
ainsi une premiere approche du marché que l'on
souhaite prospecter. Illustré de nombreuses
publicités, mis a jour chaque année, cet ouvrage
fait partie de ceux que l'on doit obligatoirement
posséder dans sa documentation.

FRANCEXPORT 1992. Librairie du Com-
merce International, 24, boulevard de I'Hopi-
tal, 75233 Paris cedex 05. Tél. 40 73 30 00.
Format 210 x 297 - FF 800 TTC franco.

Ouvrage réalisé avec le concours du Centre
Frangais du Commerce Extérieur. Il regroupe les
coordonnées compleétes (raison sociale, adresse,
téléphone, télex, télécopie), nom du dirigeant et
directeur a l'export, effectif de la société, zones
géographiques d'exportation, de plus de 26 000
exportateurs francais. Les index et les classe-
ments quadrilingues (anglais, allemand, espa-
gnol, frangais) permettent de définir et de retrou-
ver rapidement l'information recherchée : index
par activité principale de l'entreprise a l'export,
index alphabétique des raisons sociales, index
alphabétique des produits, classement par type de
produit exporté (1 700 positions, 58 secteurs d'ac-
tivités). Dans les premieéres pages de cet annuaire
sont également regroupés les principaux interve-
nants privés et publics du commerce internatio-
nal en France et a l'étranger : DRCE, chambres
de commerce bilatérales, syndicats profession-
nels, postes d'expansion économique, foires et
salons...
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Le mois d'octobre a été riche en parutions aux Editions La Villéguerin.
Cette maison d'édition, spécialisée dans les ouvrages juridiques et fiscaux destinés aux
entreprises, nous a en effet adressé, en services de presse, les ouvrages ci-dessous, tous
d'un format identique (150 x 235), indispensables dans toute bibliothéque d'entreprise :

® LES CONTRATS DE TRAVAIL PARTICULIERS. 205 pages - FF 210.

De nombreuses formes de contrats "particuliers" se sont développées au cours des derniéres années :
contrats de travail a durée déterminée, temporaires, a temps partiel, intermittents, saisonniers. La 2™ édi-
tion de cet ouvrage, destinée aux responsables du personnel, donne des réponses aux diverses questions
qui peuvent venir a l'esprit : quel contrat choisir ? Pour quel type d'emploi ? Existe-t-il une réglementa-
tion particuliére a respecter ? Comment rédiger les clauses du contrat ? Quels sont les avantages et les
inconvénients de ces contrats ? Ce guide, qui tient compte des importantes modifications apportées par la
loi du 12 juillet 1990, est complété par de nombreux conseils pratiques, tableaux récapitulatifs, modéles de
contrats et exemples d'application.

® LE DICTIONNAIRE FIDUCIAIRE FISCAL 1991. 600 pages - FF 175.

1l s'agit de la sixieme édition d'un ouvrage devenu désormais classique. En un seul volume tous les
impots, tant pour les entreprises que pour les particuliers et les professionnels libéraux, sont traités. Sa
caractéristique principale, fort appréciée des utilisateurs, réside en son acces direct a l'information sans
avoir besoin de passer par une table alphabétique de recherche et sa vue synoptique de chaque proble-
me. Une annexe, rassemblant tous les services fiscaux utiles compléte ce guide, qui fait l'objet d'une
mise a jour en cours d'année, sans abonnement, sur Minitel (36-17 code FIDU).

® LES BAUX COMMERCIAUX. 295 pages - FF 225.

Une premiére partie, intitulée point de reperes, permet a un non-initié de faire face aux situations les
plus courantes lors de la conclusion du bail, la révision du loyer, la procédure de renouvellement du bail.
L'approche de ces différents événements s'effectue aux moyens de cas concrets et les solutions offertes per-
mettent de résoudre, dés ce stade, grand nombre de difficultés. En outre, d'autres aspects sont analysés,
dépassant le cadre de la réglementation spécifique aux baux commerciaux. Ainsi, pour le paiement des
charges et des travaux, source fréquente de litiges entre bailleurs et locataires, il analyse les clauses usuelles,
en mesure la portée et donne des solutions en l'absence de stipulations particuliéres du contrat. Pour
chaque cas, il opére une distinction entre les locaux individuels et ceux soumis au statut de la copropriété.
Des développements fiscaux sont, par ailleurs, consacrés a l'imposition du loyer, au sort des différentes
indemnités ainsi qu'au droit d'entrée. En annexe, figurent divers renseignements pratiques : procédure en
matiere de litiges, indices du coiit de la construction, modeéle de bail.

® LA FISCALITE DES SOCIETES DANS LA CEE. 466 pages - FF 265.

A l'aube du Grand Marché de 1993, voila un ouvrage fiscal bienvenu pour tout chef d'entreprise
souhaitant développer son affaire hors du cadre hexagonal. Comment s'implanter ? Comment financer
son implantation ? Sous quelle forme rapatrier ses profits ? Existe-t-il des régimes fiscaux de faveur ou
des zones fiscales privilégiées ? Comment acquérir une société locale ? Rédigé par un praticien du droit
fiscal international, illustré d'exemples chiffrés et accompagné du texte complet des conventions inter-
nationales, cet ouvrage prend en compte toutes les modifications apportées par les plus récentes lois de
finances de chacun des douze pays concernés et en mesure les multiples conséquences pour le chef d'en-
treprise frangais.

® AGENDA FIDUCIAIRE DE L'ENTREPRISE. Format 193 x 274 - FF 149 (liseuse cuir : FF 180).

Congu par le Groupe Revue Fiduciaire (dont font partie les Editions La Villéguerin), cet agenda a
double fonction : outre la fonction traditionnelle d'agenda, il émaille chaque semaine les pages plan-
ning de conseils pratiques pour le suivi de l'entreprise et rappelle les formalités a accomplir durant cette
période. Indépendamment, 165 mémos constituent un véritable vade-mecum des situations vécues dans
l'entreprise dans les domaines de la gestion du personnel, des relations clients-fournisseurs, des rap-
ports avec la banque, du suivi fiscal, de la gestion juridique. A portée de main : des modéles de lettres,
des adresses et éléphones utiles, les tableaux de décalage horaires, les dates des vacances scolaires, le
tout étant actualisé en cours d'années via le service télématique du Groupe (36-17 code FIDU).

® CODE ANNOTE DES SOCIETES COMMERCIALES (2eme édition). FF 330 TTC franco.

Spécialement congu pour les entreprises et leurs conseils, le Code annoté des sociétés commerciales
fournit une approche pragmatique des probléemes qui se posent aux utilisateurs du droit. Comme les
autres codes de la collection, il rassemble une masse documentaire trés précieuse qui :

. analyse des décisions judiciaires significatives et d'intérét pratique immédiat ;

. indique des positions de la doctrine, de l'administration (réponses ministérielles) et des divers orga-
nismes compétents (Conseil national de la comptabilité, Commission des opérations de bourse, Conseil
national des commissaires aux comptes...) ;

. multiplie les rappels relatifs aux dispositions du droit fiscal ou du droit social ou aux régles commu-
nautaires applicables en matiére de registre du commerce et des sociétés ou de comités d'entreprise.
Réunissant l'intégralité des dispositions de la loi et du décret sur les sociétés commerciales, le code
annoté les étaye de commentaires abondants permettant ainsi au lecteur d'en mesurer la portée et l'inci-
dence pratiques sur la gestion de la société. Une division trés nette des poles d'intérét assure une consul-
tation aisée et un gain de temps appréciable. Des niveaux de lecture trés différents peuvent étre adopiés,
allant de la simple vérification de la regle légale jusqu'a la recherche de solutions diversifiées.

Editions La Villeguérin, 54, rue de Chabrol, 75010 Paris. Tél. 42 46 82 30

SUISSE

WHO OWNS WHOM 1991. U. Biir Verlag,
Mainaustrasse 35, CH 8008 Zurich.
Tél 1/383 55 00. Deux volumes - Format
160 x 240 - 1 400 pages - Sfr. 170.-.

Atlas suisse des participations, il répond aux
questions suivantes : Quelle participation a la
firme X dans la firme Y ? Quelle entreprise suisse
est controlée par une société étrangere ? Quelle
entreprise suisse posséde des sociétés a
l'étranger ? 24 000 entreprises sont citées, ainsi
que le nom de 9 000 actionnaires et sociétaires
suisses et étrangers. Sont également précisées, les
conditions de propriété, capitaux sociaux et cota-
tions en bourse. 51 diagrammes en couleur sur
les principales entreprises suisses permettent de
visualiser d'un seul coup d'wil I'organigramme
de leurs participations. Tres prisé des juristes,
banquiers, sociétés fiduciaires, il l'est également
des entreprises elles-méme soucieuses de s'infor-
mer le plus précisément possible sur leurs four-
nisseurs ou clients.

MANUEL DE LA PROMOTION
PUBLIQUE ET PRIVEE DE LA CULTU-
RE. Orell Fiissli Informationswerke AG,
Postfach, CH-8036 Zurich. Tél. 1/466 77 11.
Format 160 x 240 - 1 000 pages - Sfr. 45,-.

La promotion de la culture revét en Suisse des
formes extrémement diverses.Comme l'indique le
titre de ce manuel, il faut distinguer en premier lieu
entre promotion privée et promotion publique de la
culture. Chacun de ces deux domaines se divise a
son tour en un nombre considérable d'institutions et
d'organisations dont le champ d'action s'étend a
des formes de promotion trés variées. Cette diversi-
té, pour caractéristique et réjouissante qu'elle soit,
ne facilite pas la tache lorsqu'il s'agit d'orienter les
recherches de ceux qui ont besoin d'une aide finan-
ciére. Le présent ouvrage, édité sous l'égide de
['Union suisse des fondations culturelles et de celle
de I'Office fédéral de la culture, a donc pour but
tout d'abord de fournir aux créateurs un guide pra-
tique qui leur permette de trouver, en y consacrant
un minimum de temps, une aide adéquate. D 'autre
part, il permet aux organismes s'occupant de pro-
motion culturelle de se faire connaitre et de s'infor-
mer sur tout ce qui se fait dans ce domaine, sur les
lacunes a combler et sur les possibilités de collabo-
ration qui s'offrent a eux.

SWISSNESS 1000 - Ed. 1991. Ayria SA
Editions, Case Postale 2541, CH-1211
Geneve 2. Tél. 22/779 00 62. Format 145 x
205 - 512 pages - Sfr. 105,-.

Véritable banque de données sur les 1 000 pre-
mieéres entreprises suisses, le Swissness 1000 four-
nit, sous forme de trois index (sociétés, dirigeants
et branche d'activité) les noms de plus de 7 000
dirigeants suisses avec indication de leurs fonc-
tions. Pour chaque société citée, sont indiqués :
l'adresse, les numéros de téléphone, fax et télex,
lactivité, le chiffre d'affaires, le nombre d'em-
ployés, les membres du conseil d'administration,
ceux de la direction ainsi que les noms des res-
ponsables des principaux départements. Tres
maniable, de présentation claire et concise, il per-
met d'accéder rapidement a l'information sou-
haitée et de se constituer ainsi un fichier
d'adresses fiable et précis. Les Editions Ayria
commercialisent en outre ces informations sous
forme de disquette, permettant ainsi la réalisation
d'un mailing par exemple.
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et ouvrage, contribution de I'industrie horlogere

au 700¢ Anniversaire de la Confédération Suisse,

est édité par ['Institut I'Homme et le Temps,

établi a La Chaux-de-Fonds.

Réalisé sous la direction de Catherine Cardinal,

Francois Jequier, Jean-Marc Barrelet et André

Beynier, il offre la premiére recherche pluridiscipli-

naire sur le temps en Suisse, sa mesure et sa
perception, du moyen age jusqu'a nos jours.

Cerner l'usage du temps distribué par les hor-

loges et les montres, évoquer sa notion dans

la vie quotidienne au cours des siécles passés

et a I'époque contemporaine sont les sujets de

réflexion qui ont été dévolus aux auteurs des premiers

chapitres. A leur suite, les historiens ont élaboré un panorama

de I'horlogerie suisse des origines au XXe siécle, dans le cadre d'un

répertoire d'articles établis par canton. Divers aspects particuliers, relatifs a

|'économie, au droit du travail, a I'évolution de I'art et de la technique sont mis

en lumiere grace a une suite d'études prenant parfois la forme de témoignages,

quand ils sont dus a des personnalités du monde horloger. Quelque 150

pieces, choisies pour leur caractére exemplaire, technique ou décoratif, scan-

dent les trois parties principales de |'ouvrage, rappelant la glorieuse histoire de

I'norlogerie suisse née du talent et de la passion d'horlogers, ouvriers spéciali-
sés, ingénieurs, savants, orfévres, émailleurs, graveurs, joailliers, ébénistes.

Merveilleusement illustré, ce livre mérite d'étre largement en téte de liste des
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cadeaux de fin d'année.

Format 245 x 315 - 400 pages - SFr. 350. Institut L'Homme et le Temps en
Suisse, rue des Musées 29, CH-2301 La Chaux de Fonds. Tél. 39/23 62 63.

MANUEL DU TOURISME SUISSE 91/92.
Studio de Tourisme, Urs Meierhofer, CH-
1137 Yens-sur-Morges. Tél. 21/800 51 51.
Format 150 x 210 - 504 pages - Sfr. 115,-.

La % édition de ce manuel, trés prisé, offre une
vue complete de la branche touristique en Suisse.
6 000 entreprises, organisations ou institutions tou-
chant au tourisme sont ainsi répertoriées, avec
indication de leur adresse, n° de tél, fax, taille de
l'entreprise, dirigeants, et de leur spécialité. Une
partie centrale, consacrée aux agences de voyages
constitue la partie principale de ce manuel qui, en
outre, contient les adresses des offices de tourisme
locaux et étrangers, des compagnies aériennes, des
agences maritimes ainsi que des chaines d'hotels et
de restaurants, etc. Ouvrage de référence unique en
son genre, il fait partie des annuaires qu'un centre
de documentation sur la Suisse doit absolument
posséder.

L'OUVERTURE EUROPEENNE DES
MARCHES PUBLICS SUISSES. Editions
Universitaires, Pérolles 42, CH-1700
Fribourg. Tél. 37/24 68 12.Format 165 x 245 -
76 pages - SFr. 25.

Dans tous les pays du monde, les administra-
tions publiques, influencées par leur environne-
ment économique et politique, ont tendance a
réserver leurs marchés, en totalité ou en partie, a
des fournisseurs locaux, régionaux ou nationaux.
Les régimes de préférence créent des cloisonne-
ments qui restreignent les bénéfices attendus du
libre-échange et de l'intégration économique
régionale. C'est pourquoi le GATT, la Commu-
nauté Européenne et 'AELE ont cherché a sup-
primer, pour les marchés significatifs, les diffé-
rences de traitement fondées sur la nationalité.
La modestie des résultats obtenus jusqu'ici les
incite a développer les mesures actuelles a l'occa-

sion du cycle de l'Uruguay, de l'ouverture du
marché intérieur communautaire et de la création
d'un Espace Economique Européen. La Suisse
étant directement intéressée a l'issue des négocia-
tions en cours, un nombre croissant de personnes
s'interrogent, dans le pays, sur le contenu des dis-
positions internationales et communautaires, sur
la portée des développements actuels et sur l'ap-
plication interne d'accords existants ou futurs. La
présente contribution a pour objet de fournir des
éléments de réponse a ces questions.

La Verlag fiir Wirtschaftsliteratur GmbH,
Postfach, CH-8036 Zurich. Tél. (1) 466 77 11
publie régulierement six ouvrages, corres-
pondant aux six principaux secteurs de l'in-
dustrie suisse. Quatre de ces annuaires vien-
nent d'étre réédités. Tous du méme format
(148 x 210), basés sur une présentation simi-
laire, ils constituent, pour chaque domaine
traité, une source d'information solide.

1) L'industrie des produits alimentaires et
des boissons en Suisse. 1990/91. 312 pages -
Sfr. 115,-.

5 000 entreprises de la branche citées, avec
indication de leurs coordonnées complétes, capi-
tal, établissements bancaires avec lesquels elles
traitent, composition du conseil d'administration,
noms des principaux dirigeants et programme de

fabrication ou commercialisation. Table des

matiéres : répertoire monographique de l'indus-
trie des produits alimentaires et des boissons, liste
des fabricants, négociants et importateurs de
machines, d'installations et de produits chi-
miques, répertoire par branche, organisations
économiques, associations professionnelles,
périodiques professionnelles, journaux, écoles.
Liste des marques et des logos.

2) Les fonderies et l'industrie métallurgique
en Suisse 1991/92. 14¢ édition. 216 pages -
SFr. 90,-.

Réalisé en collaboration avec ['Association
suisse des fonderies de fer et ['Union des fonde-
ries suisses des métaux. Au sommaire : registre
alphabétique des firmes avec renseignements
habituels ; classement des entreprises par secteurs
d'activité (fonderies d'acier et de fer, fonderies de
métaux non-ferreux, usines d'aluminium, métaux

frittés, fonderies d'étain, fonderies artistiques,
fonderies de cloches, affineurs, métaux précieux,

vieux métaux, recyclage, laminoirs et tréfileries,
cdbles, forges mécaniques, métaux durs), mai-
sons de commerce et d'importation, index croisé

frangais-allemand, liste des organisations profes-

sionnels, revues, marques et labels, etc.

3) L'industrie chimique en Suisse et ses
produits annexes. 1991/92 - 22¢ édition. 408
pages - SFr. 115,-.

Répertoire des entreprises, découpé en 20
branches d'activités, représentant au total 2 000
entreprises citées. Les fabricants des distributeurs
sont différenciés. Un index croisé francais-alle-
mand-anglais comportant 2 100 produits avec
indication des fabricants permet en outre de trou-
ver rapidement les informations souhaitées.

4) L'industrie des plastiques en Suisse. 384
pages - SFr. 105,-.

Environ 2 000 entreprises et 2 100 produits
cités, classés sous 5 grands chapitres : répertoires
monographique, des produits et fabricants, des
grossistes et importateurs, liste des fabricants,
négociants et importateurs en Suisse de
machines, installations et outils pour la transfor-
mation des plastiques, registre des entreprises
classées par produits. Plus les chapitres com-
muns a tous ces ouvrages : glossaire francais-
anglais-allemand, liste des organisations profes-
sionnelles, revues, marques et labels, etc.
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