Zeitschrift: Revue économique franco-suisse
Herausgeber: Chambre de commerce suisse en France

Band: 70 (1990)
Heft: 3
Register: Index des annonceurs

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 12.02.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

LE GUIDE DU CADEAU ET DES ARTS
DE LA TABLE. Edition 1990-1991. Pierre
Johanet et ses fils Editeurs SA, 7, avenue
F.-D. Roosevelt, 75008 Paris. Tél. (1)
43.59.61.29. Format 203 x 280 - 300 pages -

Solide source d'informations professionnelles sur les
arts de la table et objets de décoration et cadeaux,
illustrée de trés belles publicités, ce guide est décou-
pé en quatre grands chapitres :

. Foires et salons professionnels en France et a
l'étranger ;

. Répertoire alphabétique général des fournisseurs
avec adresse, numéros de téléphone et télécopie ;

. Classement des fournisseurs par rubrique et, enfin,

. Liste des magasins de détail.

En outre, cette année, un cahier spécial de 40 pages
est consacré a I'histoire de la porcelaine des origines
a nos jours, avec la liste détaillée des plus i"POT~
tantes manufactures du XVIII€ siécle, ainsi qu'a une
analyse du marché actuel de la verrerie et de la cris-
tallerie d'art.

ANNUAIRE DE LA CHAMBRE SYNDI-
CALE DES INDUSTRIES ET COM-
MERCES EN GROS DES VINS ET SPI-
RITUEUX D'ILE-DE-FRANCE. 3,
place des Vosges, 75004 Paris. Tél. (1)
42.72.36.75. Format 210 x 297 - 140 pages. -

Instrument de travail au service des professionnels
des filiéres vins et spiritueux, il fournit outre bien sir
la liste des adhérents de la Chambre Syndicale, avec
mention de leurs coordonnées compleétes et celle de
leur activité principale, une sélection d'adresses
utiles, pour chaque département d'lle-de-France tou-
chant les domaines suivants : administration départe-
mentale ; agriculture ; finance et économie ; indus-
trie et commerce ; justice ; travail et emploi. Ces
mémes adresses sont données également a l'échelon
national, tandis qu'un chapitre traite plus particulié-
rement des syndicats affiliés a la Fédération Nationa-
le Intersyndicale des Distributeurs Embouteilleurs et
Eleveurs en Vins et Spiritueux.

PATENT INFRINGEMENT LITIGA-
TION PENALTIES. Ouvrage en anglais,
publié par Longman, 21-27 Lamb's Conduit
Street, London WCIN 3NJ (Angleterre). £
60.

Quelles sanctions -pénales ou civiles et notamment
pécuniéres- peuvent frapper le contrefacteur de bre-
vet ? Comment disposer de données quantitatives
récentes permettant d'établir une stratégie internatio-
nale de protection de l'innovation ? C'est a ces ques-
tions que vise a répondre cet ouvrage supervisé par
André Bouju, Professeur au CEIPI et Conseil en Bre-
vets a Paris, qui en est le rédacteur en chef. Premiére
du genre par sa concentration sur les aspects pécu-
niaires des sanctions, cette publication est le fruit
d'une enquéte transnationale commanditée par la
Commission de la C.E.E. (Direction Générale XIII).

L'étude a été réalisée par des experts réputés en pro-
priété industrielle de 17 pays industrialisés. Les
monographies relatives a chaque pays sont établies
suivant un plan uniforme. Les données précises et
récentes ainsi fournies permettent aux industriels
concernés par une action en contrefagon, en demande
ou en défense, ainsi qu'a leurs conseils, d'effectuer
d'utiles comparaisons transnationales et d'apprécier,
en vue d'une décision, les risques et les enjeux d'une
ou de plusieurs actions judiciaires. L'étude se conclut
par des commentaires critiques et des propositions
originales de réforme de M. Bouju, visant a accroitre

l'impact économique des brevets d'invention au profit
de l'innovation. Ce livre est le complément d'une pre-
miére étude transnationale, également commanditée
par la Commission C.E.E. et antérieurement citée
dans cette revue (N°1/1988) : Les actions en contre-
facon de brevets dans le monde. Celle-ci traite, en
détail et par monographie, pour un ensemble de pays
industrialisés, de l'organisation des procédures judi-
ciaires, des auxiliaires de justice nécessaires et des
colits y afférents pour le justiciable et a fait l'objet
d'une édition en frangais, en vente aupreés des Edi-
tions Juridiques Associées, 26, rue Vercingétorix,
75014 Paris.

SUISSE

AGENDA PUBLICITAIRE SUISSE 1990.
Mosse Adress AG, Riffelstrasse 25, Postfach,
CH 8045 Zurich. Tél. (1) 463 77 00. Format 170
x 250 - Plus de 1 000 pages.

Parution attendue chaque année, tant les renseigne-
ments contenus sont variés, précis et de source siire.
Consacré au monde de la publicité en Suisse, cet
agenda s'adresse non seulement aux entreprises a la
recherche d'une agence, d'un graphiste, d'un support
publicitaire écrit, audiovisuel, etc. voire d'une impri-
merie, mais il est en fait l'ouvrage de référence indis-
pensable des milieux publicitaires.

Principaux chapitres :

. Conception (conseils en publicité, relations
publiques, agences de marketing, conseils en rédaction
et conception de texte, bureaux de traduction, etc.) ;

. Réalisation (graphistes, design, photographes,
adaptations de dessins au propre, composition, repro-
duction, papier, impression, production) ;

. Publicité extérieure et autres supports publicitaires
(marketing direct, publicité extérieure, publicité spor-
tive, publicité POS, construction et décoration de
stands et stands de foires, emballages, autres possibi-
lités publicitaires, articles de promotion, cadeaux
publicitaires) ;

. Médias audiovisuelles et électroniques (audiovision,
studios de son, publicité télévisée, videotex, publicité
cinéma, publicité radiophonique) ;

. Presse (journaux, périodiques, presse spécialisée et
professionnelle, annuaires, agendas, horaires, sup-
ports étrangers, démographie, sélection média, expé-
ditions d'annonces, adresses rédactionnelles).

SE DIRIGER SOI-MEME ET DIRIGER
LES AUTRES. Editions Cosmos SA, Oberer
Wehrliweg 5, CH 3001 Berne. Tél. (31)
52.66.11. Format 165 x 240 - 285 pages -
SE58.

Illustré de nombreuses caricatures, enrichi de 44
tableaux et de 7 questionnaires, ce livre souhaite
transmettre aux collaborateurs et aux cadres dans des
organisations le savoir psychologique sur lequel se
construit la compétence de direction personnelle et
psycho-sociale. Ce manuel, rédigé par K. Kdlin et P.
Miiri, Dres.phil.psych.dipl., est le résultat d'une colla-
boration entre spécialistes ayant une longue expé-
rience dans le conseil et la formation en management.
1 se divise en trois parties :

. Développement de soi. Le cadre en tant que person-
nalité dans le processus de l'entreprise (mieux se
comprendre soi-méme et les autres - apprendre a
connaitre son propre comportement de direction -
modeéles de communication personnels - qu'est-ce qui
détermine mes décisions, mon comportement ?);

. Développement du groupe. Le groupe en tant qu'élé-
ment de l'activité de travail et de décision dans l'en-
treprise (la dynamique dans des groupes de travail,
conditions d'efficacité du groupe, développement du
groupe, surmonter des conflits) ;

. Développement de l'organisation. L'entreprise dans
l'interaction de conditions cadres sociales, de société,
politiques, économiques et techniques (développe-
ment de l'entreprise comprenant le développement du
management, etc.).

ANNUAIRE MEDICAL SUISSE 1990.
Schwabe & Cie AG, Farnsburgerstrasse 8, CH
4132 Muttenz.Tél. (61) 61.27.61. Format 210 x
297 - 935 pages environ.

Rédigé en collaboration avec le Secrétariat général
des institutions du corps médical suisse et avec l'ap-
pui des secrétariats de la Société suisse d'odonto-sto-
matologie, de la société suisse de pharmacie et des
Directions de la santé publique des Cantons et de la
Principauté de Liechtenstein, cet ouvrage est entiére-
ment consacré aux professions médicales et paramé-
dicales en Suisse et au Liechtenstein. De plus, un
grand chapitre donne les coordonnées des principales
instances gouvernementales et administratives (y
compris celles des établissements d'enseignement et
des organisations internationales). Ouvrage unique et
source d'informations trés fiable. Remis a jour chaque
année.
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