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BIBLIOGRAPHIES

FRANCE

FRANCE-PLASTIQUES 1989-90. Créa-
tions Editions et Productions Publicitaires,
1, place d’Estienne-d’Orves, 75009 Paris.
Tél.: 42.80.67.62. Format 210 x 270,
1 600 pages (en 2 tomes). FF 490 TTC
franco.

Illustrée par de nombreuses publicités, la nou-
velle édition de cet ouvrage comporte des informa-
tions, constamment tenues a jour, sur tous les pro-
fessionnels des plastiques, des fournisseurs de
matiéres premiéres aux transformateurs, en
passant par les fabricants d’équipement et les
prestataires de services.

REPERTOIRE FRANCAIS DU COM-
MERCE EXTERIEUR 1989-90. KEditions
UFAP, 13, avenue Vladimir-Komarov, BP 36,
78192 Trappes cedex. Tél. : (1) 30.50.61.48.

Format 220 x 300. Distribué gratuitement aux
entreprises établies a 1’étranger.

Distribué dans plus de 124 pays, le Répertoire
frangais du commerce extérieur recense plus de
25000 entreprises frangaises ayant une activité a
lexport. Ces firmes sont classées par ordre alphabé-
tique, puis par secteurs industriels. Une nouveauté
dans cette nouvelle édition: au début de chaque
branche professionnelle figure une liste des marques
par ordre alphabétique. De méme, en fin d’ouvrage,
des tables supplémentaires de rubriques en 3 langues
permettent au lecteur étranger de parcourir 'ouvrage
a partir du code numérique de la rubrique.

Le CECOD (Centre d’Etude de la Commercia-
lisation et de la Distribution), 19, rue de
Calais, 75009 Paris. Tél. : 40.69.37.00, nous a
adressé cet été les ouvrages suivants :

1. LA LOCATION DE VEHICULES DE
TOURISME ET PETITS UTILITAIRES,
(collection « dossiers professionnels») —
Format 210 x 297, 94 pages, FF 160 TTC
franco.

Rédigé a l'intention de futurs créateurs d'une entre-
prise de location sans chauffeur, cet ouvrage souhaite
apporter une démarche pragmatique dans l'approche
du projet et fournir a chaque étape de la décision de
nombreuses informations chiffrées. Ce dossier recense
les différents types de véhicules et services offerts,
analyse le marché de la location courte et longue
durées, communique les ratios et les éléments de
gestion d’une agence de location. Une partie « rensei-
gnements pratiques » comporte la réglementation et
les adresses de la profession.

2. LES TOURS-OPERATEURS EURO-
PEENS ET LA DESTINATION FRANCE.
Format 210 x 297, 152 pages, FF 190 TTC
franco.

Rédigé par Max Leguevaques, cet ouvrage a
recu le prix de [Dinitiative touristique
PRITOUR 1989.

L’emprise des Tours-opérateurs en Europe apparait
aujourd’hui considérable : 45 % des séjours de
vacances des Européens sont organisés par leur inter-
médiaire.

Les produits touristiques frangais sont aujourd’hui
proposés par plus de 300 Tours-opérateurs au Royau-
me-Uni, 200 en République Fédérale d’Allemagne et
pdx de nombreux autres dans tous les pays de la Com-
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munauté. Les professionnels frangais se retrouvent

face a une double évolution : d'une part, les touristes
frangais devraient, au cours des prochaines années, se

rendre de plus en plus nombreux a [létranger au
détriment des séjours en France: d'autre part, I'ou-
vrage fait apparaitre que les Tours-opérateurs euro-
péens accordent un intérét grandissant a la clientéle,
actuellement individuelle sur la France.

Il présente les éléments nécessaires afin de mai-
triser cette évolution. Les conditions d’acces aux
réseaux de distribution sont définies en termes de
qualité du produit et de la prestation, sans négliger la
nécessité d'une spécificité frangaise recherchée par la
clientéle.

Cet ouvrage est le résultat d’'une recherche sur les
données de chaque pays européen et d'interviews des
plus importants Tours-opérateurs. Il fait suite a une
précédente publication consacrée au marché intérieur

frangais : « Tours-opérateurs frangais et tourisme

intra-France ».

3. COMMERCANTS ET VIDEOTEX.
Format 210 x 297, 128 pages, FF 105 TTC
franco.

Le Minitel connait un succes grandissant : en 1988,
prés de 4 millions de foyers en étaient équipés. Les
professionnels ont rapidement intégré ce nouveau
média en étant a la fois consultants de services spéci-

fiques (services bancaires, annuaire électronique,

banques de données...) et fournisseurs de services
Minitel a vocation grand public ou interne. Cette
étude répond a plusieurs préoccupations :

en premier lieu une approche générale permet de
cerner ce qu'est le Minitel et quels en sont les diffé-
rents protagonistes ;

d’autre part, la description d'applications Minitel
aide a mieux visualiser les apports spécifiques de ce
nouveau média pour le monde du commerce, vus
sous l'angle du commerg¢ant-fournisseur d'un
service interne ou a vocation grand public ;

la troisiéme partie s’adresse plus particulierement
aux commerg¢ants souhaitant créer un centre
serveur autonome.

GUIDE DU CADEAU ET DES ARTS DE
LA TABLE 1989/90. Editions Pierre Johanet
et ses fils SA. 7, avenue F.-D.-Roosevelt,
75008 Paris. Tél. : 43.59.61.29. Format 200 x
280 FF 260 TTC franco.

Au sommaire :

Toutes les foires et salons professionnels du secteur
cadeaux et arts de la table, frangais et étrangers,
avec leurs dates et les adresses des organisateurs.

1500 adresses de fournisseurs classées par ordre
alphabétique.

Liste de ces mémes fournisseurs classée par
rubrique (fabricants, grossistes, importateurs,
artisans) avec mention de leurs coordonnées et, le
plus souvent précisions sur leurs fabrications.
Guide pratique : sur 48 pages, tout ce que vous
devez savoir sur le cristal, la porcelaine, le savoir-
faire, le lave-vaisselle, le nappage.

Enfin, liste de 600 boutiques de détail, classées par
département et spécialités : cadeaux, arts de la
table, etc.

LA FISCALITE DES SOCIETES DANS LA
C.E.E. Groupe La Villeguerin, 54, rue de
Chabrol, 75010 Paris. Tél.: 48.40.80.44.
Format 150 x 230, 388 pages. FF 240 TTC
franco.

Il s’agit, en un seul volume, d’une analyse des fisca-
lités européennes. Ecrit par un praticien du droit fiscal
international, Jean-Marc Tirard (dirigeant de la

branche fiscale a Paris d’'une grande société d’'audit
internationale), répond aux principales questions que
se posent les entreprises frangaises souhaitant investir
en Europe. Comment s'implanter? Comment

financer son implantation ? Sous quelle forme rapa-

trier ses profits ?

La premiére partie fait apparaitre les lignes direc-
trices de 'imposition des sociétés dans la CEE et ceci
par une approche comparée (différentes statistiques et
des tableaux comparatifs des législations fiscales de
chaque état illustrent cet aspect). Ensuite, une fiche
technqiue de la fiscalité « locale » de chacun des pays
membres a été établie pays par pays. Elle est com-
plétée par un état précis des conventions signées par la
France avec les autres pays membres de la CEE.
Figure au premier plan de cette étude l'imposition des
bénéfices (champ d’application, détermination du
bénéfice imposable, liquidation et paiement de
l'impét, imposition des revenus distribués, fiscalité des
groupes).

MEMENTO PRATIQUE DU DROIT DES
AFFAIRES. Editions Francis Lefebvre, 5, rue
Jacques-Bingen, 75017 Paris. Tél. :
47.63.12.60. Format 160 x 240, 1640 pages.
FF 430 TTC franco.

Ce nouveau Mémento a pour vocation de fournir
rapidement et facilement aux chefs d’entreprise, a
leurs collaborateurs et a leurs conseils, tous les rensei-
gnements qui leur permettent de prévoir et d’agir dans
certains secteurs clés de l'entreprise, tels que :

e Les contrats: comment rédiger? quelles précau-
tions prendre (vente, transports, contrats d’entre-
prise, contrats de coopération, contrats interna-
tionaux, contrats administratifs) ?

Les baux commerciaux (comment les gérer au
mieux de vos intéréts).

Les moyens de paiement, la facturation.

Le recouvrement des créances.

La propriété industrielle.

Les nombreuses solutions jurisprudentielles sur les-
quelles s’appuient les solutions proposées devraient
satisfaire les juristes les plus exigeants.

Enfin, comme tous les Mémentos, ce nouvel
ouvrage est mis a jour par Minitel : 36 16 code EFL.

SUISSE

ANALYSE COUT - VOLUME - PROFIT.
N° 94 de la Revue L’Information éditée par la
Banque Populaire Suisse, Case postale 2620,
CH-3015 Berne-Murifeld. TéL : 31/32.81.11.
Format 210 x 297, 64 pages. Gratuit.

L’analyse cotit-volume-profit consiste, en une
phrase, a examiner les rapports entre les variations du
volume d’activité et les modifications du profit qui en
découlent. Une démarche et des connaissances indis-
pensables pour éviter des choix erronés, partant la
mise en péril de 'entreprise. Les questions auxquelles
cette analyse s’efforce de répondre vont de la modifi-
cation des prix de vente des produits au choix des
canaux de distribution, en passant par ['évaluation du
volume d’activité le plus avantageux. Sans oublier les
effets d’une augmentation des dépenses publicitaires,
ou le bien-fondé qu’il peut y avoir a continuer de
vendre un produit déficitaire... et la liste, bien sir, ne
s'arréte pas la.

L’auteur, Orlando Nosetti, un économiste doublé
d’un enseignant, s’est fixé pour objectif d’expliquer les
principes théoriques au moyen d’exemples concrets et
de cas tirés de la pratique. Cet effort est soutenu par
une présentation graphique agréable, ou tableaux et
diagrammes, sont traités avec un souci constant de
lisibilité et d’efficacité.
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INDICATEUR SUISSE, Edition 1989. Route
de la Glane, 31, CH-1701 Fribourg. Té¢l.:
37/24.47.25. Téléfax 37/243 244. Prix en
Suisse: Sfr 55; en Europe Sfr 65 port
compris.

L’Indicateur Suisse pour l'horlogerie et la micro-

technique, remis a jour chaque année, constitue un
guide d’adresses pour les fabricants et les magasins
dans les domaines de l'horlogerie, de la bijouterie, des
branches annexes, de l'électronique et de ses compo-
sants, de la micro-industrie, la machine-outils et des
traitements de surfaces.

Qutre un index des produits en cing langues

(frangais, allemand, anglais, italien, espagnol),

figurent les informations suivantes :

classement par ordre alphabétique des localités, la
liste des entreprises avec leurs coordonnées ;

liste des marques déposées suisses et internationales
et des propriétaires de marques ;
liste des magasins détaillants d’horlogerie-bijou-
terie suisses;
listes des chambres de commerce suisses et étran-
geres
des associations et groupements patronaux
des foires par ordre chronologique
des annonceurs.

Parait chaque année en avril depuis 76 éditions.

IKOMPASS
Suisse

39¢ Edition Suisse-Liechtenstein. 1989-1990

En 2 volumes, cette nouvelle édition présente
32000 entreprises suisses. Comme tous les
Kompass, le Kompass suisse constitue [’ins-
trument privilégié de mise en contact fournisseurs-
acheteurs industriels. Les 2 volumes se répar-
tissent ainsi :

Tome 1: Répertoire professionnel des fournis-
seurs. Il comprend prés de 21 000 articles et ser-
vices spécifiques, répartis dans 550 branches pro-
fessionnelles. Le Répertoire Professionnel est
complété par un index alphabétique des articles et
services dans chacune des langues, d'un index
alphabétique des marques (6 000) et d'un réper-
toire des représentations étrangéres en Suisse
(5 000).

Tome 2: Répertoire géographique des firmes.
Les 32 000 firmes y sont présentées dans le cadre
alphabétique des localités, sous forme de notices,
comportant la radiographie sociale, adminis-
trative, technique et commerciale de la société.
Les détails relatifs a 'activité, le capital et les diri-
geants ont été concus pour faciliter les relations
commerciales fournisseurs-acheteurs. Par ailleurs,
une liste alphabétique de ces 32 000 maisons com-
plete utilement le répertoire.

A coté de l'ouvrage général, 8 Kompass secto-
riels sont également édités pour la Suisse : Texti-
le-Habillement : Chimie-Plastiques-Caoutchouc ;
Electricité-Electronique :  Précision, Horlogerie,
Bijouterie; Batiment. Métallurgie. Bois :
Industrie des Machines; Services (secteur ter-
tiaire) ; Transport équipement.

En vente aux Editions Kompass Suisse, In Gross-
wiesen 14, CH-8044 - Zirich-Gockhausen.
Tél.: (1) 821.25.55.

La Chambre de Commerce Suisse en France organise le
Mercredi 29 novembre 1989

a 13 heures, au Pavillon Dauphine (place du Maréchal-de-Lattre-de-
Tassigny, Paris 16°), un déjeuner-conférence exceptionnel animé
par

Monsieur Helmut MAUCHER,
Administrateur Délégué de Nestlé S.A. (Vevey, Suisse)

Souhaitant accorder une large place aux échanges avec son audi-
toire, Monsieur Helmut MAUCHER, aprés une courte introduction,
répondra aux questions sur le théme :

« Nestlé : stratégie européenne
et/ou stratégie mondiale ? »

Renseignements et inscriptions
auprés du Secrétariat de la Chambre
Tél. : (1) 42.96.14.17

Rectificatif concernant la publicité de la
Société Kronotel, parue dans le n°® 2/89
de la Revue, en page 27.

N° de télécopie : 98 21 38 63

INDEX DES ANNONCEURS

Agedi (ImMmobilier-asSuranCes) . ... o« - - & -« - SUEHGC IR PPN, PROmRD . Srsi 75
Arbel Fauvet Rall . et s s bl ey, ST M I a1 14
S O N B B G N R e e e - &« kiniajs mimiqie e aaie a s, % oin » o siesate s siorin e st n oo 8 8 n 10
ASes BIOWIT BOVEIT O - ot aio s e s« ole s nmiisismasisisis sasls 58860 4¢ de couverture
Ateliers bretons de réalisations ferroviaires ....................ccciiiiinn.. 21
Ateliers de constructions mécaniques de Vevey SA ..............ccovinnnn. 39
Baohni WA SA ... . . . e rreenes oo s o sibomal na et 8, et d aleen! Sh. 74
Bangue franco-allemande . . ... soswicss s« s + s woman e BHETES 5o, SRS 205, 60
Barras (agence immobili€re) .......... ... i i 2
Beka Saint-AUDIN.SA ... oisnmesines st smp sl s 5o s o esmmies e & o 6.3 12
Bourse des COMMErCS.. . ... cose o « s - b LaiGE5 o Sl i ds bhosstin 66 a 70
BOUYGUES, . .o o s nie s sapsissmsioie s « « o b s Sk dSes o b b sfnoBudbnestl .ol ab. 6
Buhler-MIag.SABL .-.c.s.c..c.cnsmnsisminiimenns s & « «BliaameHih b £ 0000 5T ziend. 90 30
Bureau Genevois d’Adresses et de Publicité SA....................ccoiuinn. 62
CattanBD S A . L i L e il e e nceeonososnnsnenanenssssnanas 44
Cercledui Conteneuf Y SLARAT A1, L, 0l AR LI, Ik MOLL A 26
Charpiot & Cie (Transports internationaux) ............c.ooueviiieeenninennnnnn 76
Ciba:Ceigy: . 0.5 WY et SDORT . . | . e dinannizagion. s iasanl & . 54
Compagnie-Suisseide REAsSSUraNCes:” ..... L. . skl s sanoa. 38 SR0 o D 46
Crédit SUISSE .. ..o iiiii ittt ittt 2¢ de couverture
CrO8SAIL: . . - oaiirisie s s s TR ot s s e e s wa es ATh e imle s e m GieraTaa s o 62
Dehé.(Société des Entreprises) ... -, . « b - .ok s he walasisme b, o siameess 8
Ecole suisse d’ingénieurs des industries graphique et de I'emballage....... 50
BURBBELY ., fork snia et ok i 55008 SV S e e s o o o o SO Soriet BULTRae T A 73
GardV SN P e e s R DL (R TR e S cJan ) SN YIEMIN. ¥ 44
e Y e R eer L oty e S e st Ao L 44
ST AV T T st At il el s Bty B e e I e 36
Laperriéres (Transports internationaux) ..............oiueeiinieeinneennnennns 74
LOVMBIONIG : 255\ 5L oo e s5tase SRt e w ee & o » SOl ore SITRIATE eta e oFRAOE T e eV ol 28
Matisa:Matérieliindustriel, SA v oiw ..« - - S DaEIEEny o vk - DI SRR DG 22
Meyer AG (Eisen- und Waggonbau) ..............oiiiiiiiiiiiiiiiinnenn.. 44
Neveu & Cie (agence immobiliére) .................coiiiiiiiiiiiiiiinnnnnnn. 48
Oenlikon ERaiis s o N il M s L e srane e imgoyeknins i 3o i afer 14
Office vaudois pour le développement du commerce et de l'industrie....... 50
RaEY, SR i - 5 i 0 o {on AT « o o o)a »  oiaia s 0 sina siain e as o b e alamn e aieiaie 14 et 30
RolaX ..\« seisaios ot gos ve o Myt edios cans Goleraiesicidies et o oot sl st 40
S.G.T.E. (Société Générale de Technique et d'Etudes) ...................... 30
Soci616 de. BaN(ue SUISBO. . . ; < iixsireimmisbs st s as siaisrasisusian s oo s s s 5w syt 32
L T ST TR el S S R Pl T S N0 R i 42
Sogenal. ol F, Bl stk R0l s s s s e 44
Stutz Wemer ! (Collectif architaCtare)l .. ... ... ... c.esensononnsesasisssesssssse 76
Sulger Francois (Psychologue-Graphologue) ..............ccoiiiiiiiiiennnn... 62
SWIBSAIN . ;. o105 oo isitEssinnmmas SRR slivis's 5.5 & b oietsrTiearasisiaton s 3¢ de couverture
Tschumi-Taupin (IMPriMerie) . ............ .l st e e s w6 o e 76
Union:de ' Banques:Suisses: &: . st co s« e s pasierhasarnad LRk ool 64
Winterthur-ASSUraices . o iV sni i s srmdsomp s manweian. s 16

Editeur : Chambre de commerce suisse en France. Directeur de la publication : Robert HAAS
C.P.P.P. N° 51.272 — Dépét légal : 4¢ trimestre 1989 — N° d’ordre : 13803

Ce numéro a été tiré sur les presses de I'lmprimerie Q Alenconnaise, 61002 Alencon




	Bibliographies

