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EDITORIAL

Pour vos vacances...
ayez de la Suisse dans les idées !

e slogan devra sans doute étre répété haut et fort ces prochaines années pour
‘ que le nombre de nuitées des touristes francais retrouve les chiffres records
des années 70.

Bon an, mal an, la lecture des statistiques est devenue moins réjouissante :
augmentation du choix des destinations, vogue grandissante du charter a prix
réduit, développement rapide des stations francaises de montagne , mode du soleil
garanti d’une part, et d’autre part, image de prix élevé et un cours du change défa-
vorable s’affirmant et résistant a une analyse objective prouvant, qu aujourd’hui
encore, la Suisse offre des prestations touristiques fort attractives sur le plan du
rapport qualité/prix, ont contribué.a éloigner de la Suisse une partie de sa clientele
potentielle.

Et pourtant la Suisse reste une destination que le Francais apprécie : paysages
sauvegardés, environnement protégé, qualité de I'accueil et des prestations touris-
tiques, excellent fonctionnement des transports publics, sagesse de la population,
Sérénité, sécurité, représentent des atouts indéniables qui dans le monde agité ou
nous vivons prendront de plus en plus d’importance pour le vacancier a la recherche
d’une réelle et nécessaire remise en forme.

Des sondages récents prouvent que les Francais qui connaissent la Suisse, sont
non seulement d’excellents clients, mais encore fidéles, puisque 50 % d’entre eux
sont venus plus de dix fois dans notre pays de vacances. En revanche, ce méme
sondage démontre qu’il est devenu plus difficile de convaincre une clientéle nou-
velle trop sensible a des préjugés qui ont la vie dure.

Un effort important de tous les milieux concernés, pour mieux faire connaitre
notre pays et ses vraies valeurs s’impose donc.

A I'aube de « I’Europe », bien que la Suisse contribue de facon trés significative
par des échanges commerciaux importants a I'amélioration de la balance des paie-
ments de la France — il en est de méme dans le tourisme ou les statistiques fran-
caises annoncent 3,5 millions de touristes Suisses en France, soit 50 % de notre
population —, il faut admettre que notre position en marge de la CEE nous obligera a
faire certains sacrifices, a étre davantage présents sur un marché prioritaire si nous
voulons non seulement maintenir nos positions, mais reconquérir une part du
marché qui nous était acquise.

La balle est dans le camp de la Suisse, qui apres le fantastique défi de 1291
saura, nous n‘en doutons pas, 700 ans plus tard, mettre toutes ses forces en
commun pour relever celui de 1992.

Michel Goumaz,
Directeur de I'Office National Suisse du Tourisme, Paris
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