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r ÉDITORIAL

ék Carlo JAGMETTI
Ambassadeur de Suisse en France

# e crois que c'est dans un état de concurrence sur les marchés étrangers qu'une
J économie arrive à prouver et à mettre à l'épreuve sa vitalité. Les échanges éco-

nomiques internationaux de la Suisse représentent aujourd'hui la moitié de son
P. I. B. et ii est réjouissant de constater que nos opérateurs économiques montrent une
faculté d'adaptation et d'imagination indéniables. Un marché d'exportation n'est
pourtant jamais définitivement acquis et jamais suffisamment exploré ; /'/ exige donc
des soins constants.

Pourquoi ces marchés ne sont-Us jamais acquis Des changements
macroéconomiques et de réglementations juridiques peuvent en effet rapidement en
modifier les données de base. Or, l'O.C.D.E., plutôt optimiste à la fin de l'année
passée, a dû, au mois de juin, reviser à la baisse les prévisions de croissance pour
!987 et 1988 pour l'ensemble de la zone. La Suisse et la France n'échappent
malheureusement pas à cette tendance. De plus, le dynamisme, bien que parfois ralenti
par des difficultés d'ordre divers, avec lequel la C.E. se dirige inévitablement vers un
grand marché intérieur, ne saurait laisser ni indifférents ni négligents les pays non-
membres. L'accès de leurs produits sur cet espace économique constitué par 320
millions de consommateurs risque d'être plus difficile.

La Suisse a toujours su faire face à de te/s défis économiques et institutionnels, et
rien ne laisse supposer un affaiblissement de cette capacité. Le rôle joué par la
Chambre de commerce suisse en France est important dans une telle perspective etje
me réjouis à l'idée de collaborer avec elle dans l'intérêt de notre économie.

Je constatais à l'instant qu'un marché n'est jamais acquis, mais de surcroît
jamais suffisamment exploré. Quel effort supplémentaire la Chambre pourrait-elle
déployer? Il me semble que l'image de la France devrait être encore améliorée,
notamment auprès d'un certain nombre d'exportateurs potentiels domiciliés en Suisse
orientale. Il est intéressant de constater que les services français compétents de la
Direction des relations économiques extérieures sont arrivés à la même constatation
quant à l'image qu'ont outre-Sarine, des produits français. La volonté de la Chambre
de redoubler d'activité en Suisse alémanique est dès lors importante, et ceci non
seulement pour vendre plus, mais pour vendre mieux.

A n 'en pas douter, l'image que doit avoir notre pays à l'étranger est celle d'un
marché à la taille de l'ensemble du pays, capable d'offrir une multiplicité de biens et
de services au besoin de tous.

y
3


	Éditorial

