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L'importance économique

de la confection féminine

Bruno du ROSELLE

Délégué général de la Fédération française

des industries du vêtement féminin

Fa confection féminine en France a connu, depuis
vingt ans, de profondes transformations.

Fe premier aspect de cette mutation est le passage
d'un grand nombre de maisons du stade artisanal au
stade industriel, avec la création d'unités de production

extrêmement modernes et à haute productivité.
Ces usines, bien que de création récente, ne cessent de

croître en nombre et surtout en dimensions et on peut
penser que, d'ici trois ou quatre ans, 80 % de la
production française de vêtement féminin seront
réalisés industriellement.

Fa seconde transformation profonde porte sur la
qualité des produits. Pendant longtemps, on a

distingué en France l'article de luxe ou semi-luxe, cher
et de bonne qualité, et l'article de confection, bon
marché mais très médiocre. Si les produits de la
première classe ont maintenu leur réputation, par
contre, les produits de l'ancienne confection ont
été totalement remplacés par des articles parfaitement
étudiés au point de vue mode et coupe et dont le

montage et les finitions sont devenus excellents. Fe
mot « Prêt à Porter », qui a été lancé pour effacer
l'ancienne image attachée au mot confection, marque
bien la différence profonde qui existe entre le vêtement
d'autrefois et le vêtement d'aujourd'hui. C'est la
révolution industrielle de la profession qui a d'ailleurs
permis, en grande partie, ce progrès en qualité.

A l'heure actuelle, l'industrie du vêtement féminin
comprend, en France, environ 1 500 entreprises occupant

quelque 50 000 personnes.
Elle réalise un chiffre d'affaires de 1 600 millions

de francs. Son taux moyen de croissance annuelle est
d'environ 8 %.

Enfin, on ne saurait parler de cette activité sans
parler de son dynamisme dans le commerce extérieur.
Presqu'inexistantes, il y a dix ans, ses exportations
représentent, à l'heure actuelle, presque 15 % de son
chiffre d'affaires et croissent de quelque 20 % par an.
En 1962, la France exportait pour 120 millions de
francs de vêtements féminins; en 1965, elle en a exporté
pour 231 millions. Ses clients sont, par ordre d'importance

décroissante, l'Allemagne, la Zone Franc, la
Suisse, les U.S.A., la Grande-Bretagne, le Benelux,
l'Italie, suivis, pour des chiffres plus faibles, par une
trentaine de pays divers allant jusqu'au Japon et à

l'Australie.
Née de la Mode Française, puissamment inspirée

par elle, l'industrie du Prêt à Porter s'inscrit donc
dans une grande tradition du génie français, mais
elle a pour elle d'être la forme d'avenir en cette tradition

adaptée aux conditions techniques et à
l'évolution du monde moderne.

B. du R.
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