Zeitschrift: Revue économique franco-suisse
Herausgeber: Chambre de commerce suisse en France

Band: 15 (1935)

Heft: 7

Artikel: Comment développer la participation de la Suisse a la Foire de Paris
Autor: Pury, Gérard de

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-889118

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 21.11.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-889118
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

REVUE ECONOMIQUE FRANCO-SUISSE

129

Comment développer la participation de la Suisse

b}

a--ta-Foire de Paris

Dans Pavant-propos qu’il a bien voulu rédiger
pour ce numéro de la Revue Economique Franco-
Suisse, M. Jacques Lebel, Président du Comité de la
Foire de Paris, nous apprend que proportionnelle-
ment au chiffre de sa population, la Suisse est le
pays qui envoie le plus grand nombre de visiteurs a
la Foire de Paris. Ce fait souligne le vif intérét que
prennent les commerc¢ants suisses & cette manifesta-
tion si représentative des progrés réalisés chaque an-
née dans les différentes branches de I'industrie fran-
caise. Ces visites contribuent & activer les achats des
commerg¢ants suisses qui, a juste raison, revendiquent
le titre de « meilleurs clients » de la France. I1 n’est
pas besoin de rappeler ici qu’en encourageant. de
telles prises de contact entre consommateurs suisses
et fournisseurs francais, nous travaillons non seu-
lement a développer les exportations francaises en
Suisse, mais qu’indirectement, nous favorisons éga-
lement les importations suisses en France, les unes
appelant les autres, comme le veut une vielle loi
d’économie politique, plus vraie aujourd’hui que ja-
mais.

Toutefois, il faut faire davantage pour maintenir
un juste équilibre entre les deux courants d’échan-
ges franco-suisses et c’est dans ce sens qu'ont tendu
les efforts conjugués de organismes suisses d’expan-
sion commerciale au cours de ces derniéres années. La
présentation 4 la Foire de Paris de documents gra-
phiques et photographiques sur la production in-
dustrielle de la Suisse a été chaque année en s’amé-
liorant et son appréciation par les hommes d’Etat
francais et suisses, venus & la derniére Foire de
Paris, constitue non seulement une récompense pour
le travail accompli, mais un encouragement a pour-
suivre cette action de propagande et a Pintensifier
si possible. Il faudra trouver & I'avenir des formules
toujours nouvelles pour rappeler le role de premicr
plan joué par la Suisse dans I’économie de la France,
afin d’amener les Frangais — lorsqu’ils ne peuvent
le faire dans leur propre pays a acheter les pro-
duits offerts par les industries suisses, dont la qualit¢
de « précision » n’a pu étre ¢galée dans aucun au-
tre pays.

Comme nous lindique M. Robert Vaucher dans son
trés intéressant article sur la manifestation de cette
année, nous trouvons des ¢échantillons de ces pro-
duits dans les stands individuels des exposants suis-
ses & la Foire de Paris, mais leur nombre est mal-
heurcusement limité, en dépit de Pincontestable inté-
rét présenté par ce mode de publicité! Le travail ct
les frais entrainés inévitablement par Pinstallation
de ces stands sont, au dire des entreprises suisses
consultées, la principale cause de leur vefus & parti-
ciper plus nombreuses 2 de telles foires; eclles ne
disposent pas toujours en France du personnel né-
cessaire a4 Pinstallation et a la surveillance d’un
stand et leur budget de publicité, auquel émargent
ces frais, est limité. Il faudrait par conséquent par-
venir & diminuer ces frais, tout au moins pendant les
premiéres années, et & faciliter l'organisation des
stands.

Cela me parait possible qu’en groupant les efforts

et en réalisant, &4 I"image de nombreux autres pays,
un stand collectif de caractére national, & Pintérieur
duquel on s’efforcerait de réunir des échantillons de
la production industrielle suisse. Dix nations ont or-
ganis¢ une exposition collective de leurs produits
nationaux 4 la Foire de Paris de cette année, cou-
vrant des superficies qui ont varié entre 30 et 600 m2.
I’Administration de la Foire de Paris cherchera en
1936 a réunir ces « Sections étrangéres » dans un
méme batiment de son parc de la Porte de Versailles
et il est certain que la Suisse aurait tout avantage
a occuper parmi elles la place qui lui revient,

Pour ce qui est de la question financiére, ’Admi-
nistration de la Foire de Paris a toujours étudié nos
offres de collaboration avec la plus grande compré-
hension et M. Jacques Lebel veut bien nous le confir-
mer 4 nouveau dans son avant-propos.

Quant & lorganisation et a la surveillance d’un
stand collectif suisse, la Chambre de Commerce
Suisse en France, sous I’égide de P’Office Suisse d’Ex-
pansion Commerciale, parait indiquée pour s’en oc-
cuper utilement.

Les industriels suisses se verraient ainsi libérés
d’une grande partie de la charge financiére que re-
présente en général toute participation & une foire.
Par ailleurs, ils n’auraient & se préoccuper ni de
Pinstallation du stand, ni de la disposition de leurs
échantillons & Pintérieur de celui-ci, pas davantage
de la surveillance des locaux, ni de la réception des
visiteurs dont les noms leur seraient communiqués
automatiquement en cas de possibilités d’affaires. La
participation de ces industriels suisses se résumerait
ainsi &4 la mise & disposition de la Chambre de Com-
merce Suisse en France de quelques échantillons de
leur production et au paiement, & un prix sensible-
ment réduit, des quelques meétres carrés nécessaires
2 Pexposition de leurs marchandises. En échange, ils
bénéficieraient de cette publicité en faveur des indus-
{ries suisses qui ne saurait passer inapergue des
deux millions de visiteurs de la Foire de Paris et,
comme déja vu, ils seraient tenus au courant (si
possible par un rapport quotidien) des renseigne-
ments qui auraient été demandés au sujet de leurs
produits pendant la durée de la Foire (15 jours). Il
semble que ce soit 1a des conditions susceptibles de
retenir leur attention et c’est ce que dira 'enquéte a
laquelle ne manquera pas de procéder, cet automne,
la Chambre de Commerce Suisse en France.

Quelle que soit la suite donmée & ce projet, il im-
porte de ne pas oublier les grands avantages que nous
avons e¢n France, comme en Suisse, a exploiter les
débouchés que nous nous offrons réciproquement et
que nous ne pouvons trouver nulle part ailleurs, la
situation des deux pays — tant au point de vue moné-
taire, qu’au point de vue moral — étant actuellement
unique. Des manifestations comme nos foires fran-
caises et suisses nous en donnent l'occasion. Effor-

cons-nous d’en tirer le plus grand parti possible!

Gérard peE Pury,
Secrétaire Général de la Chambre de Commerce
Suisse en France.
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