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LE COMPTOIK SUISSE DE LAUISANINE

9 au 24 Septembre 1934

Si le scepticisme de quelques-uns a tenu bon
pendant treize ans a l’endroit du Comptoir de
Lausanne, la quatorziéme année leur aura été
dure, car le succes si net, si général, si équilibré
du XIV® Comptoir ne doit plus rien a la nouveauté.
Le succés de surface correspond maintenant, si
Pon ose dire, a la réussite en profondeur. L’arbre
développe ses branches a mesure qu’il plonge
davantage ses racines dans les coutumes et la
vie économique. La tradition du Comptoir est
désormais établie. Mais c’est une tradition de
progres. Pour demeurer semblable a lui-méme,
fidele a son programme, il doit donc varier, et
chaque année faire mieux et plus grand. Cette
combinaison de la constance et du progres as-
sure sa popularité dans le peuple de gens pra-
tiques que nous sommes, non certes ennemis du
neuf, mais qui toujours aime a coudre le neuf a
P’ancien. Le Comptoir est devenu la représen-
tation vivante de cette face de notre caractére
national.

*
sk

Il se trouvera toujours un lot de gens difficiles
pour reprocher au Comptoir de n’étre point une
exposition a grand spectacle, pareille a ces
« Saffa », « Hyspa », et autres manifestations
horastiques que la Suisse pouvait s’offrir naguére,
avant la crise. Le Comptoir tient bon, avec raison,
a la définition d’un comptoir : un lieu ot I'on
fait des affaires. Le temps n’est décidément point

aux grandes exhibitions somptuaires. Gest ici le
volume des affaires conclues dans les stands qui
justifie et qui paye la dépense de la mise en scéne.
Et la statistique annuelle est 1la pour démontrer
que le Comptoir (constructions, entrées, etc.),
évolue solidairement au volume des marchés qui
s’y font. C’est une maison de commerce qui
marche bien, et selon les méthodes d’une maison
de commerce. On s’agrandit quand le volume des
affaires grandit. C’est pourquoi, a la stupéfaction
de plusieurs, le graphique du Comptoir ne cesse
de monter, bien que le graphique de la crise ne
fasse guére mine de descendre. Le Comptoir se
révele de mieux en mieux comme un excellent
instrument commercial pour les temps de crise.
Il se montre véritablement I’homme de la cir-
constance, 'enfant de la conjoncture.
i

Maison de commerce, boutique géante donc, ou
I'art d’exposer sa marchandise revient a I’expo-
sant lui-méme. Le Comptoir n’est la que pour
offrir le cadre et I'organisation générale, et sous
ce rapport I'opinion de 1933 ne s’est pas montrée
avare d’éloges. Sur Particle de I'art d’exposer, de
P'organisation des stands, des progrés se mar-
quent, et des progres s’avérent encore nécessaires.
Il importe que les exposants, jusqu’au plus mo-
deste, comprennent que le succeés de vente dépend
en bonne partie de I'agrément général de l’en-
semble, et qu’au cours de cette longue (toujours
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