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LE ROLE ECONOMIQUE DES FOIRES "

ROLE ET EVOLUTIONS DES FOIRES.

Les Foires ont connu une destinée et une évolu-
tion singulieres. D’un caractére uniquement com-
mercial a l'origine, ayant pour objet, a I’époque
ot les moyens de transport ¢étaient difficiles et
rares, de permettre aux habitants d’une méme ré-
gion de s’approvisionner directement pour une
année entiére, elles devinrent, ensuite, purement
attractives et spectaculaires, pour se transformer
de nouveau et reprendre, a notre époque, un ca-
ractéere uniquement commercial, mais dans un
ordre différent, sur un plan beaucoup plus vaste
et bien plus élevé.

C’est sous cette derniere forme, la plus récente,
qu’'elles jouent actuellement, sur le marché mon-

(1) Extrait du rapport présenté au Congres
I’Union des Foires Internationales, par M. E.
Administrateur Général de la Foire de Paris.

de
Martel,

dial, un réle économique de toute premiére im-
portance.

En wvérité, si certaines Foires Internationales,
Leipzig et Nijni-Novgorod par exemple, sont trés
anciennes, si la création de la Foire de Paris re-
monte a 1904, la plupart des autres sont nées de
la guerre et des perturbations qu’elle apporta
dans les relations économiques.

Telle que I’a faite I’évolution économique mo-
derne, la Foire répond a des besoins nouveaux,
en méme temps qu’elle résoud des problémes fort
anciens : elle réglemente automatiquement le libre
jeu des échanges; elle fixe les cours; elle oriente
logiquement, selon les besoins intérieurs et exté-
rieurs, la production industrielle, elle renseigne le
commerce; elle seconde la publicité touristique
nationale, régionale ou locale; elle constitue enfin,
pour la collectivité mondiale comme pour les col-
lectivités nationales, le plus actif des stimulants,
du point de vue purement commercial.

L’ensemble de ces actions formant un tout ho-
mogene et cohérent, commun a toutes les grandes
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Les Bons Hotels
Restaurants ou PPon mange bien

HOTELS ST-JAMES &

21,

PARIS D’ALBANY

A R rue Saint-Honoré et 202, rue de Rivoli

__ 300 chambres, 150 salles de bains. — Situation centrale. — Vue splendide sur les Tuileries
Téléphone du réseau et eau courante dans toutes les chambres. Chambres depuis 25 fr., avec pension depuis 60 fr.

Leur grand jardin privé rend les Hotels St-James et d’Albany uniques 3 Paris par leur grande tranquillité

Teléph. : Opéra 02-30 3 02-37, inter 12-66. — Adr. Télégr. : jamalbany - 111 - Paris. A. LERCHE, propriétaire

HOTEL ASTOR et RESTAURANT | |jiseel GENEVE

11, Rue d’Astorg, PARIS | Métropole et National
(prés de la Madeleine) En bordure de la rnante Promenade du Lac

Hoétel de premiére classe Cuisine renommée Confort de premier ordre

200 Chambres

avec eau courante a partir de 35 frs. RESTAURANT
: 3 PATISSERIE
avec salle de bains a partir de 55 frs. HELVETII \  GLACIER

TOUTES LES SPECIALITES SUISSES :

Fondues. — Croltes au fromage. — Viande des Grisons.
Danton 01-67

Salon de Coiffure — Bar — Garage
Situation centrale et tranquille
15, rue de Médicis (face Luxembourg),

Adr. tél. :

Telastor-3-Paris == Dnrect. sAll, Durisch

a Paris

— Restaurant de 1'Ho-
d'Astorg. Cuisine trés
Situation trés

* “ ASTOR”.
tel Astor, 11, rue
soignée. Vins excellents.
tranquille. Clientele fidéle.

A LA POMME A TELL. — 32, Rue
d’'Hauteville (3 deux pas des boulevards).
Propriétaire : E. Wild. Dans un cadre
rustique vous dégusterez des mets déli-
cieux et des spécialités suisses. Prix fixe
et a la carte. Tous les vins suisses et bie-
res de choix.

BRASSERIE SUISSE. — Restaurant,
10, rue des Messageries (Métro Poisson-
niere). Spécialités et vins suisses. Bonne
cuisine bourgeoise.

“ AU CANETON ”. — 3, rue de la
Bourse. Gutenb. 22- 85. Ses diners de
luxe, sa cuisine russe, son caviar, son
orchestre russe.

LA ROTISSERIE DU CARDINAL,
— 1, Boulevard des Italiens et rue de
Richelieu, vous offre un menu complet 2
prix fixe : Frs. 30 (vins et café compris)
ou sa grande carte. Les poulets et viandes
sont rotis a la broche devant les clients.
A minuit, grande dégustation.

* AU CHAPON FIN. — 161, Avenue
Malakoff (Passy 57-11), prés de la porte
Maillot. Fine cuisine et fines bouteilles.
Spécialité de plats nationaux et régionaux.

LA CIGOGNE. — 17, rue Duphot
(Louvre 47-91). Ses spécialités alsacien-
nes. Ses foles gras de Strasbourg. Ses
grands vins et ses liqueurs des Vosges.

*“ AU FIN BEC ”’. — 7, rue Roy (prés
St-Augustin)  (Laborde 22-46). Cuisine
au beurre exclusivement. A la carte. Prix
moyens. Atmosphére cordiale. Fermé di-
manches et fétes.

GRIFFON. — Restaurant de réputation
mondiale pour sa vraie cuisine francaise.
Cave renommée, 6, rue d'Antin, prés Ave-

nue Opéra. Tél. Central 49-86.

HELVETIA. — Restaurant, patissier,
glacier, avec toutes ses spécialités suisses.
Fanconi, 15, rue Médicis. Tél. Danton
01-67.

HOTEL dit « LE GRAND SUIS-
SE ». Grande Brasserie Alsacienne. —
7, Rue Notre-Dame de Bonne-Nouvelle.
Cuisine soignée. Grand salon de société
pour 250 couverts. Lucien Vonesch, pro-
priétaire.

CHEZ LOUIS. — Restaurant Tchéco-
slovaque, 9, rue de Suréne (8°), prés de
la Madeleine. Tél. Elysées 38-47. Spé-
cialités de plats et patisserie tchéques.
Biere Pilsen.

* RESTAURANT DU GRAND
HOTEL DU PAVILLON. — 36, rue
de I'Echiquier. Trés fréquenté par clien-
tele suisse. Cuisine honnéte. Service con-

fortable. Prix modérés

SVOBODA VIT. — Restaurant fran-
co-tcheque, 9, rue Gaillon (2°), prés de
I'Opéra. Tél. Central 24-66. Spécialités
de plats et patisserise tchéques et vien-
nois. Le plus connu et fréquenté par la
clientéle étrangére.

* TAVERNE DE GENEVE. — A,
Argast, 9. rue N.-D.-de-Bonne-Nou-
velle; 22, rue de la Lune. Tél. Central
21-08. Spécialités suisses.

a Genéve
GRILL ROOM du GRAND HOTEL
METROPOLE ET NATIONAL. —

Grand Quai. Cuisine renommée. Vins de
choix, Prix modérés.

a Berne
BUFFET DE LA GARE. — Salle &

manger a pard, Cuisine renommée. Ren-
dez-vous des hemmes politiques,

Les restaurants précédés du signe * sonl ceux dont le directeur ou le propridlaire
est membre de la Chambre de Commerce suisse en France
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Foires internationales, constitue proprement leur
role économique général.

LE NOUVEAU JEU DES ECHANGES.

Le commerce s’est, dans les temps modernes,
considérablement modifié. Le négociant ne peut
plus se contenter, comme il le faisait jadis, de trai-
ter avec les voyageurs ou représentants qui vien-
nent dans son magasin lui soumettre leurs échan-
tillons.

La publicité, si largement utilisée de nos jours
s’adresse au grand public, qui, ainsi constamment
averti, recherche sans cesse les derniéres nou-
veautés. D’ot, pour le commercgant, découle 1’obli-
gation de se tenir au courant des plus récents per-
fectionnements. S’il entend garder une place preé-
pondérante, dans sa ville, dans sa région, il faut
qu’il soit le premier a présenter a ses acheteurs
les dernieres créations.

Mais pendant que le commercant peut a la
Foire acheter les machines les plus perfectionnées,
les objets les plus nouveaux, aux meilleures condi-
tions, ’industriel, lui, en retire I’énorme avantage
de connaitre la valeur exacte des objets de sa fa-
brication et le prix qu’il en peut raisonnablement
exiger. C’est a la Foire, par le libre jeu de U'offre
et de la demande, que I'industriel trouve la possi-
bilité de confronter son prix de revient avec la
valeur réelle de I’objet. C’est 14 qu’il peut compa-
rer sa production a celle de ses confreres.

LA FOIRE, OFFICE INTERNATIONAL DES
AFFAIRES.

Son travail de démonstration achevé, la Foire se
transforme aussitét en office permanent de ren-
seignements, Ses représentants au dehors ne ces-
sent de signaler aux industriels du pays les dé-
bouchés qu’ils peuvent trouver sur les marchés
étrangers, les tiennent au courant des usages lo-
caux, les renseignent sur les tarifs de douane ou
de transport, en méme temps qu’ils apportent a
domicile, au négociant étranger, toutes précisions
relatives aux articles que peut fournir 'industrie
du pays ou se tient la Foire qu’ils représentent.

Ainsi les agents de la Foire deviennent a 1’é-
tranger les auxiliaires les plus actifs de Iindus-
trie nationale. A mesure que la Foire grandit, que
son budget de publicité se développe, elle installe
des bureaux dans les grands cenires de consom-
mation, s"assure d’autres représentants et donne
ainsi & P’industrie du pays la possibilité de se
créer de nouveaux débouchés,

REGLEMENTATION.

Si une réglementation des expositions, mani-
festations d’ordre essentiellement officiel, se com-
prend et s’impose sans doute, puisqu’on s’est
trouvé unanimement d’accord pour Peffectuer,
toute réglementation des Foires ne pourrait qu’étre
funeste au développement des échanges internatio-
nauzx.

Nécessaire pendant les périodes de prospérité
pour procurer aux vendeurs et acheteurs les com-

modités qu’ils ont de tout temps trouvé réunies
dans les marchés, la Foire devient indispensable
pendant les périodes difficiles ou I'acheteur trouve
trop ou pas assez de marchandises. Si, en effet,
Poffre excéde les besoins, le marché ayant ten-
dance a la baisse, il importera a I’acheteur de sur-
veiller de tres pres le mouvement pour ne pas
effectuer de trop importants achats au moment le
plus inopportun et en quelque sorte a contre-sens.
Si, au countraire, I’offre s’avere insuffisante, le né-
gociant trouvera a la Foire, mieux que partout
ailleurs, la possibilité de se procurer dés que pos-
sible au meilleur prix, les objets nécessaires a4 son
commerce.

Aussi bien, les Foires ne sont-elles pas seule-
ment indispensables au vendeur et a l’acheteur;
elles sont éminemment utiles 4 I’économie natio-
nale.

Lorsque les Nations nouvelles, constituées en
vertu des récents traités, se virent obligées de re-
chercher les débouchés nécessaires a leur produc-
tion industrielle, toutes créerent aussitot une
grande Foire Internationale. Visités par de nom-
breux acheteurs, ces marchés internationaux sus-
citérent la formation de nouveaux courants d’af-
faires, contribuant ainsi grandement a I’établisse-
ment d’'un rapide équilibre de toutes les forces
économiques de la nation, auxquelles elles appor-
taient cet élément indispensable : la sécurité du
travail.

CONCLUSION.

Le role économique des Foires est donc des
plus complexes. S’il consiste principalement a ap-
porter une aide efficace a I'industrie, il offre une
facilité non moins profitable au commerce, en
fournissant ’occasion aux négociants, avec le mi-
nimum de frais, dans le minimum de temps, de
pratiquer en quelques instants les comparaisons
nécessaires de prix et de fabrication.

La Foire apporte a chacune des Villes, le moyen
de développer son commerce; a toute une région,
P’occasion de faire connaitre ses ressources; elle
place sur le pied de la plus compléte égalité les in-
dustriels, grands ou petits et constitue pour tous,
le plus admirable instrument de publicité, puis-
qu’elle permet aux maisons qui offrent au public
des creations nouvelles de les présenter d’une fa-
con vivante, c’est-a-dire, de mettre directement
I’objet lui-méme a la vue de centaines de milliers
de visiteurs.

Ouverte a toutes les nations, la Foire place face
a face les hommes venus des points les plus divers,
leur permet d’échanger leurs idées, leur apprend a
se connaitre et les améne ainsi a conclure que, si
certaines barriéres les séparent, leur intérét mu-
tuel les oblige a se rapprocher et a4 s’entendre.

Certes, les échanges entre les nations resteront
forcément limités, tant que les douanes existeront.
Mais le progres, plus fort que les hommes, ne les
obligera-t-il pas bientét a faciliter, au lieu de les
entraver, les échanges internationaux, si néces-
saires a la prospérité de tous les pays?
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