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En conclusion à ces remises en question bilatérales, indispensables à notre sens, la
réponse à notre interrogation de départ: "Droit moral et copyright, les nouveaux frères
ennemis ?", devrait être négative.

Ces deux philosophies (ces deux systèmes) devraient passer d'une optique conflictuelle

à une optique de complémentarité.

L'évolution récente de la législation des pays anglo-saxons nous invite, de ce point
de vue, à un certain optimisme.
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