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New York.
riong Kong.
Lausanne.
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Premier groupe mondial de produits de consommation
emballés, Philip Morris construit sa réussite sur des
marques de haute qualité, vendues dans plus de 180 pays
et territoires. Cigarettes Marlboro, Chesterfield et Philip
Morris, cafés Jacobs et Hag, chocolats Suchard et Tobler,
bieres Miller, autant de produits qui rencontrent un
succes croissant aupres des consommateurs exigeants.

A Lausanne, quelque 700 collaborateurs gérent les
activités tabac de Philip Morris a travers I'Europe, les pays

de I'Est, I'Afrique et le Moyen-Orient, ou des millions de

personnes portent chaque jour leur choix sur des marques
qui font toutes la part belle & la détente et au plaisir.

Un signe de bon goiit.

O 1xGGI



CREDIT Suisse PRIVATE BANKING

La confiance de notre clientele privée, nous la devons a la
qualité de notre conseil financier global, qui privilégie
I'écoute des besoins et des objectifs. En fonction des attentes
de nos clients, nous élaborons des possibilités d'investisse-
ment appropriées. Notre philosophie nous permet ainsi de

CREDIT SuiIsSSsE

e

mener avec succes des stratégies de placement sur mesure,
tirant pleinement profit de notre puissance financiere et de
notre connaissance des marchés internationaux. Le savoir-
faire d’une banque suisse universelle, implantée dans le
monde entier, est 1a clef de votre réussite, en toute sécurité.
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Revie Economique e Mocrale

BULLETIN DE LA SOCIETE D'ETUDES ECONOMIQUES ET SOCIALES

PARMI NOS THEMES EN 1997:

INTERFACES RECHERCHE-INDUSTRIE
SOUS LA RESPONSABILITE DE M. CHRISTIAN SIMM,
CENTRE D'APPUI SCIENTIFIQUE ET TECHNOLOGIQUE DE L'EPFL

SANTE ET TEMPS
SOUS LA RESPONSABILITE DU PROFESSEUR PIERRE GOETSCHIN

ENTREPRISES FAMILIALES
AVEC LA COLLABORATION DE L'ECOLE DES HAUTES ETUDES COMMERCIALES,

LAUSANNE

ABONNEZ-VOUS'!
DEVENEZ MEMBRE




Couronne et fond vissés - 100 heures de réserve de marche - 100 métres étanche

DEPUIS 1735 IL N'EXISTE PAS
DE MONTRE BLANCPAIN A QUARTZ.
ET IL NY EN AURA JAMAIS.
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