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Premier groupe mondial de produits de consommation

emballés, Philip Morris construit sa réussite sur des

marques de haute qualité, vendues dans plus de 180 pays

et territoires. Cigarettes Marlboro, Chesterfield et Philip

Morris, cafés Jacobs et Hag, chocolats Suchard et Tobler,

bières Miller, autant de produits qui rencontrent un

succès croissant auprès des consommateurs exigeants.

A Lausanne, quelque 700 collaborateurs gèrent les

activités tabac de Philip Morris à travers l'Europe, les pays

de l'Est, l'Afrique et le Moyen-Orient, où des millions de

personnes portent chaque jour leur choix sur des marques

qui font toutes la part belle à la détente et au plaisir.

PHILIP MORRIS
Un signe de bon goût.
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Credit Suisse Private Banking
La confiance de notre clientèle privée, nous la devons à la

qualité de notre conseil financier global, qui privilégie

l'écoute des besoins et des objectifs. En fonction des attentes

de nos clients, nous élaborons des possibilités d'Investissement

appropriées. Notre philosophie nous permet ainsi de

mener avec succès des stratégies de placement sur mesure,

tirant pleinement profit de notre puissance financière et de

notre connaissance des marchés internationaux. Le savoir-

faire d'une banque suisse universelle, implantée dans le

monde entier, est la clef de votre réussite, en toute sécurité.

Credit Suisse Private Banking
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BULLETIN DE LA SOCIETE D'ETUDES ECONOMIQUES ET SOCIALES

PARMI NOS THHMES EN 1997:

Interfaces recherche-indvstrie
sous la responsabilite de m. christian simm,
Centre d'appui scientifique et technologique de l'EPFL

Santeet temps
SOUS LA RESPONSABILITE DU PROFESSEUR PIERRE GOETSCHIN

Entreprises familiales
avec la collaboration de l'ecole des hautes etudes commerciales,
Lausanne

ABONNEZ-VOUS
DEVENEZ MEMBRE



Couronne et fond vissés -100 heures de réserve de marche -100 mètres étanche

Depuis 1735 il n'existe pas

de montre blancpain à quartz.
Et IL N'Y EN AURA JAMAIS.

IB

Blancpain
Information BLANCPAIN SA 1348 Le Brassus. Suisse Tel 021 845 40 92 Fax 021 845 41

^HE y.£<(o •e
-p$

u co
V. Oj6.

O)-h \99^


	...

