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Zukunftsperspektiven des Obst- und Gemiisebaus
in Stidbaden

Michael Wirth

Zusammenfassung

Das siidbadische Obst- und Gemiiseanbaugebiet liegt klimatisch begiinstigt in der Rheinebene mit
dem klaren Standortvorteil der Friihzeitigkeit und einer langen Vegetationszeit. Uberregionale
Bedeutung besitzt das traditionelle Anbaugebiet bei Kirschen, Erdbeeren, Zwetschgen und Spar-
gel. Der Anbau erfolgt iiberwiegend in kleinstrukturierten Familienbetrieben mit stark ausge-
prdagter Direktvermarktung. Fldchenstarke Grossbetriebe bilden die Ausnahme. Der globale
Wetthewerb und die Vermarktungsstrukturen beeinflussen entscheidend die Zukunftsperspektiven
der Obst- und Gemiisewirtschafi. Der siidbadische Obstbau mit seinen regionalen Spezialitéten
sowie gut funktionierenden Vermarktungseinrichtungen ist zukunfistrdchtig. Im Gemiisebau be-
hindern unterentwickelte Vermarktungsstrukturen bei fehlender Marktbiindelung eine dynami-
sche Fortentwicklung des Anbaugebietes.

1 Obst- und Gemisebau in Stidbaden — Eine Bestandesaufnahme

Der Werbeslogan “Obst- und Gemiisegarten Baden” charakterisiert treffend das stidbadische
Obst- und Gemiiseanbaugebiet — eingebettet in die Rheinebene und in der Vorbergzone des
Schwarzwaldes. Klimatisch begiinstigt ist es eines der frithesten Anbaugebiete Deutschlands fiir
Obst und Gemiise mit einer langen Anbautradition. Wer kennt sie nicht, die Kirschen aus dem Kai-
serstuhl oder dem Eggener Tal, die Biihler Zwetschge, die Erdbeeren aus Buchholz oder den Spar-
gel aus dem Markgrifler Land.

Die Verkaufserlose fiir Obst und Gemiise im Regierungsbezirk Freiburg beliefen sich im Jahr
2005 auf ca. 145 Mio. €, davon 84 Mio. € aus dem Obstbau. Dies entspricht einem wertmassigen
Anteil des Obst- und Gemiisebaus in Hohe von 32 % an den gesamten Verkaufserldsen der pflanz-
lichen Erzeugung im Regierungsbezirk Freiburg. Diese Zahl unterstreicht eindriicklich die Be-
deutung des Obst- und Gemiuseanbaus als wichtigem Einkommensstandbein fiir die landwirt-
schaftlichen Betriebe in der Region. Der Anbau von Obst- und Gemiisekulturen in kleinstruktu-
rierten Familienbetrieben, mit Direktabsatz iiber Wochenmarktstinde und/oder eigenem Hof-
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Abb. 1  Erdbeeranbau auf Mulchfolie in Waldkirch Buchholz. Foto: M. Wiirth

laden, ist in Siidbaden immer noch weit verbreitet. Es haben sich tiber die Jahre aber auch Spezial-
betricbe mit bis zu mehreren Hundert Hektar Anbauflache an Sonderkulturen (Spargel, Feldsalat,
Erdbeeren) entwickelt (Abb. 1). Der Strukturwandel ist natiirlich ein Thema. Die Anzahl der Er-
zeugerbetriebe geht mit den Jahren kontinuierlich zuriick, die Anbaufliche steigt dagegen noch
weiter an (Tab. 1). Das bedeutet: Die verbleibenden Betriebe werden grosser und auch speziali-
sierter. Die alle 10 Jahre bundesweit durchgefiihrte Gartenbauerhebung aus dem Jahr 2005 (Szatis-
tisches Landesamt Baden-Wiirttemberg 2005, 12—-13) weist flir Siidbaden im Obstbau 3’416 Be-
triebe mit einer Anbaufliche von insgesamt 7°698 ha aus. Im Gemiisebau sind es 561 Betriebe mit

Tab. 1 Entwicklung der Anbaufldchen fiir Obst und Gemiise nach Landkreisen in Stidbaden (1994-2005)
(Statistisches Landesamt Baden-Wiirttemberg 2005).

Entwicklung der Obstanbauflichen in Siidbaden Entwicklung der Gemiiseanbauflichen in Siidbaden
nach Landkreisen (1994-2005) ] nach Landkreisen (1994-2005)

Obstanbaufliche in ha Gemiiseanbaufliiche in ha
Landkreis 1994 2005 Landkreis 1994 2005
Offenburg 3’656 4°846 Offenburg 220 273
Emmendingen 648 884 Emmendingen 119 234
Br.-Hochschwarzwald 837 1’121 Br.-Hochschwarzwald 656 1°348
Lorrach 606 677 Lorrach 117 257
Waldshut 198 170 Waldshut 11 22
Gesamt ) 5°945 7198 Gesamt 1’123 2’134
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einer Anbauflidche von insgesamt 2’134 ha. Flichenmaissig hat in Siidbaden der Obstbau im Orte-
naukreis mit 4’846 ha Anbaufliche die grosste Bedeutung. Im Gemiisebau ist es der Landkreis
Breisgau-Hochschwarzwald mit 1’348 ha Anbaufldache und dem Bleichspargel als flichenmassig
der mit Abstand wichtigsten Gemiisekultur (50 % der baden-wiirttembergischen Spargelanbauflé-
che).

Die Stirken des stidbadischen Anbaugebietes liegen sicherlich in der Friihzeitigkeit, in der lan-
gen Vegetationszeit und in der enormen Vielfalt der angebauten Obst- und Gemiisekulturen. Bei
Stein- und Beerenobst sowie bei Bleichspargel besitzt das siidbadische Anbaugebiet durchaus
bundesweite Bedeutung. Neben der Direktvermarktung sorgen im Anbaugebiet zwei leistungsfa-
hige Erzeugerorganisationen, der Erzeugergrossmarkt Stidbaden eG (Obst und Gemiise) mit Sitz
in Oberrotweil und der Obstgrossmarkt Mittelbaden eG (Obst) in Oberkirch (Abb. 2) sowie der
regionale Grosshandel fiir die Erfassung und den Absatz der Produkte. Schwichen liegen in der
gegebenen Anbaustruktur mit den vielen Kleinbetrieben und einer noch nicht optimierten Ange-
botsbiindelung.

Abb. 2 Transport-LKW des Obstgrossmarktes Mittelbaden. Foto: M. Wiirth
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2 Zukunftsperspektiven fur den Obst- und Gemiisebau in Stidbaden

2.1 Die Rahmenbedingungen

Der Obst- und Gemiisebau — auch auf regionaler Ebene — unterliegt dem nationalen und europdi-
schen Wettbewerb. Dies trifft sowohl auf den Anbau als auch auf die Vermarktung zu. Die Gesetze
des Marktes — Menge und Angebot regeln den Preis — besitzen uneingeschrinkt Giiltigkeit. Ein
Beispiel hierzu: Im zuriickliegenden Jahr 2006 lagen die Auszahlungspreise der Obst-Erzeuger-
grossmirkte flir Zwetschgen in Siidbaden im Schnitt bei 0.80 € je kg, in diesem Jahr, bei einer
grossen Ernte und zusitzlichem Einfuhrdruck aus européischen Anbaugebicten, liegt der Erlos fiir
den Obstbauer bei unter 0.40 € je kg. Dies entspricht einer Halbierung der Erzeugerpreise bei glei-
chen Aufwendungen der Obstbauern in der Produktion.

Deutschland, mit seinen tiber 80 Mio. Einwohnern und seiner Kaufkraft, ist ein klassisches Im-
portland fiir Obst und Gemiise und weltweit betrachtet ein hoch interessanter Absatzmarkt. Nach
Publikationen der zentralen Markt- und Preisberichtstelle (ZMP) liegt der Selbstversorgungsgrad
fiir Obst in Deutschland gerade einmal bei 12.7 % (Ellinger 2006, 24), bei Gemiise liegt der Wert
bei 36.9 % (Behr 2007, 30).

Die Obst- und Gemiiseproduzenten miissen heute die hohen Anforderungen der abnehmenden
Hand in Bezug auf Qualitdt und Nahrungsmittelsicherheit erfiillen, ansonsten gibt es fiir die Ware
keinen bzw. nur einen erschwerten Marktzugang. Diese Aussage trifft insbesondere auf das Ein-
kaufsverhalten des Lebensmitteleinzelhandels zu, als dem mit Abstand wichtigsten Marktpartner
fiir den Handel mit frischem Obst und Gemiise.

Abb. 3 Spargelernte durch Saison-Arbeitskrifte im Markgrifler Land. Foto: M. Wiirth
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Erfreulich ist die Tatsache, dass Obst und Gemiise bei den Verbrauchern eine hohe Wertschit-
zung geniesst. Der Durchschnittsverbrauch an Obst und Gemiise zeigt tiber die Jahre eine anstei-
gende Tendenz. Generische Produktwerbung und das gestiegene Bewusstsein breiter Bevolke-
rungskreise fiir die erndhrungsphysiologische Bedeutung des Obstes und Gemiises in Bezug auf
eine ausgewogene und gesunde Erndhrung haben daran sicherlich einen grossen Anteil.

Der Anbau von Obst und Gemiise ist sehr arbeitsintensiv, bedingt durch den hohen Anteil an
Handarbeit bei den Pflege- und Erntearbeiten. Diese Arbeiten werden heute 1. d. R. von osteuro-
péaischen Saisonarbeitskriften ausgefiihrt, die bereit sind, zu niedrigen Stundenléhnen in der
Landwirtschaft zu arbeiten (Abb. 3). Der Einsatz dieser kostengiinstigen Saisonarbeitskrifte hat in
den vergangenen Jahren die enormen Flichenausweitungen bei Erdbeeren, Spargel und Feldsalat
in Siidbaden iiberhaupt erst moglich gemacht. Ergeben sich hier Verinderungen, z. B. wegen man-
gelnder Verfiigbarkeit der Saisonarbeitskrifte oder durch einen sprunghaften Anstieg der Stun-
denlohne, so wird dies direkte Auswirkungen auf den Anbauumfang arbeitsintensiver Obst- und
Gemiisekulturen zur Folge haben.

2.2 Zukunftsperspektiven fir den Obstbau in Stidbaden

Zur Beurteilung der Zukunftsperspektiven im Obstbau lassen sich — basierend auf einer Stir-
ken-Schwichen-Analyse (vgl. Tab. 2) — folgende Beurteilungskriterien heranziehen: Zum einen
die Marktseite mit den potenziellen Absatzchancen, zum anderen das Entwicklungspotenzial ei-
nes Anbaugebietes in der Produktion.

Tab. 2 Stirken-Schwichen-Analyse der Obstwirtschaft in Stidbaden.

Stirken Schwiichen

gute Standortvoraussetzungen durch Frithzeitigkeit kleinstrukturierter Anbau

und lange Vegetationszeit

breites Anbauspektrum an Obstarten in Menge und ausgeprigte Direktvermarktung behindert eine Biindelung
Qualitat des Angebotes

bundesweite Marktbedeutung bei Steinobst und Abhingigkeit des Anbaus von der ausreichenden
Strauchbeeren Verfugbarkeit an kostengiinstigen Saison-Arbeitskriften

zwel Erzeugergrossmarkte im Anbaugebiet

gute Beratungssituation fiir die Obsterzeuger

Zunichst zum Markt: Hier sind die natiirlich gegebenen Standortvorteile als frithes Anbauge-
biet konsequent zu nutzen. Frith am Markt zu sein mit attraktiven Beeren- und Baumobstarten in
entsprechenden Mengen und von hoher Qualitiit sind der Schliissel zum Erfolg. Im zeitigen Friih-
jahrist deutsche Ware vom Handel besonders gesucht und dies wird auch entsprechend beim Preis
honoriert. Flichenméssige Anbauausweitungen im Frithbereich z. B. bei Strauchbeeren (Stachel-
beere, Johannisbeeren) oder auch beim Steinobst (Zwetschgen) sind nach Einschitzung der Er-
zeugergrossmirkte durchaus noch chancenreich. Im mittleren und spiaten Angebotszeitraum ist
eine generelle Anbauausweitung — mit Ausnahme vielleicht von Kirschen und Birnen — dagegen
nicht anzuraten. Wihrend dieses Angebotszeitraumes sind die Obstmirkte erfahrungsgemaiss
nimlich ausreichend mit Ware versorgt, bis hin zum Uberangebot, so dass die Wirtschaftlichkeit
fiir die Obsterzeuger hdufig nicht mehr gegeben ist. Eine attraktive, weil professionell betriebene
Direktvermarktung, bildet hier allerdings eine Ausnahme.

In der Produktion miissen sich die Betriebe stringent nach der Wirtschaftlichkeit der angebau-
ten Obstart richten, um entsprechend nachhaltige Unternehmensgewinne zu erzielen. Der Obst-
bau konkurriert hier bei der Anbauentscheidung durchaus mit anderen Sonderkulturen, z. B. dem
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Weinbau. So konnen steigende Auszahlungspreise im Weinbau bei Gemischtbetrieben mit Wein-
und Obstanbau einzelbetrieblich durchaus zur Entscheidung fiithren, dass der Obstbau zu Gunsten
des Weinbaus reduziert wird. Im Kaiserstuhl zeichnet sich derzeit eine solche Entwicklung ab.

Fiir die weitere Entwicklung der Obstregion Stidbaden kommt auch der Beratung der Obster-
zeuger eine entscheidende Bedeutung zu. Die sich bietenden Chancen im Anbau miissen interes-
sierten Betrieben durch kompetente Beratung aufgezeigt werden. Beim Neueinstieg in eine Obst-
kultur kann nur eine ganzheitliche, kulturbegleitende Beratung {iber die gesamte Vegetationszeit
ein hochwertiges Ernteergebnis sichern.

Die Voraussetzungen fiir die weitere positive Entwicklung der Obstregion Siidbaden sind
durchaus gegeben, was die Flichenentwicklung in den zuriickliegenden Jahren auch gezeigt hat
(vgl. Tab. 1). Die Chancen als friihes Absatzgebiet durch entsprechende Kulturwahl und Anbau-
form (Verfrithung) sind weiterhin konsequent zu nutzen. Eine noch stirkere Kooperation beider
Obst-Erzeugergrossmirkte im Hinblick auf Angebotsbiindelung und gemeinsam abgestimmte
Verkaufsaktivititen bleibt als Aufgabe. Zukunftsfahige Betriebe werden sich spezialisieren und
flaichenmaissig weiter wachsen.

2.3 Zukunftsperspektiven fiir den Gemusebau in Stdbaden

In Tabelle 3 ist eine Einschitzung des Stirken-Schwiichen-Profils des Gemiisebaus als Ubersicht
dargestellt. Im Vergleich zur Obstwirtschaft ist die Situation fiir den Frisch-Gemiisebau in Stidba-
den im Bezug auf die Vermarktungssituation eine génzlich andere.

Tab. 3 Stirken-Schwichen-Analyse der Gemiisewirtschaft in Stidbaden.

Stirken Schwiichen

gute Standortvoraussetzungen durch Friihzeitigkeit unterentwickelte Absatzsituation, da iberwiegend I
und lange Vegetationszeit Direktvermarktung I
bewisserbare Anbauflichen unzureichende Biindelung des Angebotes

breites Anbauspektrum angebauter Gemiisearten Anbaustruktur

Bleichspargelanbaugebiet mit iiberregionaler Abhiingigkeit des Anbaus von der ausreichenden

Bedeutung Verfligbarkeit an kostengiinstigen Saison-Arbeitskriften

Die vorherrschende Absatzform der Gemiisebaubetriebe in der Region Siidbadens ist der Di-
rektabsatz — ndmlich der auf betrieblicher Eigeninitiative beruhende Gemiiseverkauf iiber Wo-
chenmairkte, Hofldden, Lebensmittelgeschifte, Grosskiichen und Gastronomie, den Grossmarkt
Freiburg sowie die Bedienung des regionalen Grosshandels und des Lebensmitteleinzelhandels
(Abb. 4). Eine Warenbiindelung, als Basis flir eine iiberregionale Gemiisevermarktung, die garan-
tiert, dass Frischgemiise aus einem Anbaugebiet heraus exportiert werden kann, ist derzeit im stid-
badischen Gemiiseanbaugebiet nur bei Spargel iiber den Erzeugergrossmarkt Siidbaden eG in
Oberrotweil realisiert. Unter dieser Voraussetzung —einer atomistischen Absatzstruktur ohne aus-
reichende Marktbiindelung — fehlen die Perspektiven fiir eine flichenmissige Weiterentwicklung
des Gemiiseanbaus in Siidbaden. Die unternehmerische Qualifikation in der Fithrung des Gemii-
sebaubetriebes, die sich in der erfolgreichen Vermarktung des Frischgemiises entscheidet, bedingt
letztlich den Betriebserfolg sowie den Fortbestand des Unternehmens. Hierzu gibt es sehr erfolg-
reiche Beispiele. Im Gegensatz zu anderen Gemiiseanbaugebieten in Deutschland, z. B. in der
Pfalz oder in Nordrhein-Westfalen, die sich iiber eine schlagkréftige Vermarktungsstruktur dyna-
misch mit den Erzeugerbetrieben entwickelt haben, konnten die gegebenen Chancen des siidbadi-
schen Gemiiseanbaugebietes (Friihzeitigkeit, bewisserbare Flachen) nicht in vergleichbarer Wei-
se zur Entwicklung genutzt werden. Bedeutende Flichenausweitungen in der Gemiiseproduktion
fanden deshalb in Siidbaden — mit Ausnahme des Spargels und des Anbaus von Feldsalat — auch
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Abb. 4 Marktstand auf dem Miinstermarkt in Freiburg. Foto: M. Wiirth

nicht statt und sind wohl auch fiir die Zukunft, unter den beschriebenen Vermarktungsgegebenhei-
ten, nicht zu erwarten. Auch der Spargelanbau ist mittlerweile von der Anbauausweitung her an
seine Marktgrenzen gestossen, die Erzeugerpreise auf Grosshandelsebene sind im Trend riickléu-
fig.

Der biologische Gemiiseanbau kann in Siidbaden auf eine lange Anbautradition zurtickbli-
cken. Die Bio-Gemiisebaubetriebe agieren auf regionaler Ebene sehr erfolgreich in der Direktver-
marktung (Wochenmarkt, Abo-Kiste). Eine deutliche Anbauausweitung ist allerdings auch hier
nicht erkennbar.

3 Fazit

Das siidbadische Anbaugebiet ist aufgrund der natiirlichen Anbauvoraussetzungen — sprich dem
Klima, den Béden und der Moglichkeit der Zusatzberegnung — priadestiniert fiir den Anbau von
Sonderkulturen wie Obst und Gemiise. Die frithesten Ernten in ganz Deutschland sind hier im Ge-
biet moglich, ein Alleinstellungsmerkmal, das konsequent in Marktvorteile umgesetzt werden
kann. Professioneller Anbau mit professionellem Produktmanagement auf der Vermarktungsseite
sind hierbei die Garanten fiir den Erfolg. Die Obstwirtschaft in Stiidbaden, mit gefragten Qualitéts-
produkten und regional wie iiberregional funktionierenden Absatzkanilen, verfiigt durchaus noch
tiber weiteres Entwicklungspotenzial. Im Gemiisebau sind — mit Ausnahme des Spargels —liberre-
gionale Absatzwege dagegen unterentwickelt. Das in der Region angebaute Gemiise findet haupt-
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sdchlich in der Direktvermarktung unter erheblichem Konkurrenzdruck seine Kundschaft. Ange-
botsbiindelung ist und bleibt deshalb die vordringlichste Aufgabe fiir eine mogliche Weiterent-
wicklung der Branche.

Obst- und Gemiise ist ein global gehandeltes Produkt mit gutem Image bei den Verbrauchern.
Das siidbadische Anbaugebiet fiir Obst und Gemiise steht in der Produktion und beim Absatz im
Wettstreit mit konkurrierenden Anbaugebieten, national wie international. Innovation im Anbau
und in der Vermarktung ist deshalb ein stindiges Muss, sprich: die “Starken” sind zu stirken —
denn verpasste bzw. nicht genutzte Chancen werden letztlich von der Konkurrenz zum eigenen
Vorteil genutzt werden.
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