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Tentazioni rinfrescanti.
Fiumi, laghi e laghetti idilliaci: nelle cittä svizzere le

acque creano qualita della vita. Questo e il tema centrale
che ST ha scelto per quest'anno.

La varietä culturale di Basilea, la magia storica di Berna o I'internazio-

nalitä di Ginevra: senza I'acqua, il fascino delle cittä svizzere non

sarebbe cos'i irresistibile. Anche le cittä minori devono spesso la loro

atmosfera a un lago oaun fiume. La campagna estiva di ST si e incen-

trata sul tema «Paese dell'acqua».

Partner principali della campagna Cittä:
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Internazionale.

Consigli preziosi per le cittä.
La versione per iPad dell'opuscolo «Cittä.» di ST propone un giro

turistico di 24 ore attraverso 24 cittä svizzere, fornendo numerose
dritte e presentando classici luoghi d'interesse. Oltre che per iPhone,

I'applicazione «City Guide» per otto cittä svizzere e ora disponibile
anche per Android con molte funzioni. Nel 2012 questa app e stata

scaricata da ben 138 843 utenti.
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Dati e cifre
Cittä 2012 2011

Budget CHF8,2 min CHF 10,2 mln*

Quota del budget totale 8,1 % 10,8%

Mercati di destinazione BE, CH, DE, ES, FR, IT, RU, UK, US (con CA)

Opuscoli distribuiti 3 mln 4 mln

Partecipanti a viaggi stampa di ST 381 332

Conterenze stampa in Svizzera e all'estero 23 24

Contatti mediatici (lettori e audience radiotelevisiva) 2,09 mid 2,3 mid

Tutte !e cifre incluso programma d'impulso

*Misure di marketing rafforzate (Spot TV «Citta »)

Corea

"La bellezza del paesaggio
svizzero ha ispirato

quasi tutta la Corea. "
Seunghoon Kim, Marketing Communications

Manager di Sony Korea Corporation

Obiettivo di Sony sulla Svizzera.
In Corea I'ultimo modello di fotocamera e apparso
sotto il segno della Svizzera, come preziosissimo
alleato destinato ad accompagnare i suoi proprie-
tari fino alle mete piü belle. Splendide immagini
di cittä e montagne svizzere si sono cosi imposte

per due mesi sulla televisione coreana, nei cinema
e su riviste, totalizzando 4,2 miliardi di contatti
mediatici e marketing. ST ha assistito Sony Korea,

tra I'altro, nella produzione della campagna in

Svizzera.

Stati Uniti.
La Svizzera ha trasportato i newyorkesi.
II «42nd Street Shuttle» della metropolitana newyor-
kese trasporta ogni giorno, tra Grand Central Station

e Times Square, circa quattro milioni di passeggeri
che la scorsa primavera hanno visto rosso-bianco

per un intero mese: i vagoni dello shuttle erano infatti

completamente decorati con soggetti svizzeri. Una

varietä di promozioni, eventi e concorsi ha accompa-
gnato I'iniziativa.

In perfetto stile svizzero: i vagoni del «42nd Street Shuttle» della
metropolttana newyorkese.

Cina.

A ritmo di festival svizzero.
II «China Drifting Festival» ha riunito per la terza

volta artisti cinesi e svizzeri a Zurigo. L'edizione di

quest'anno ha avuto il suo momento clou nella Street

Parade, in cui alcuni DJ cinesi si sono misurati con
i colleghi europei. Con il titolo «Swiss Kiss», ST ha

lanciato in Cina un concorso sui social network che

metteva in palio un viaggio per il grande tecno-party.
Otto giornalisti di ogni regione della Cina hanno

accompagnato «raver» e DJ, realizzando ampi servizi
informativi sull'estate dei festival in Svizzera.
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