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Wenn der Ball rollt, ist Raiffeisen dabei

Gabriele Burn, '
Mitglied der Geschaftsleitung
der Raiffeisen Gruppe

B Auch Kritiker und Pessimisten kénnen sich irren. Beim Einstieg von Raiffeisen in das
Schneesport-Sponsoring vor sieben Jahren schittelten manche den Kopf. Wir aber
glaubten nach der Nullnummer bei den Ski-Weltmeisterschaften 2005 in Bormio an eine
Trendwende im Skirennsport. Was wir uns alle erhofften, trat in der Folge ein: Die Schweiz
ist heute wieder eine stolze Skination mit Schneesportlerinnen und -sportler, die aufs
Podest fahren kénnen.

Auf das richtige Timing hoffen wir natirlich jetzt auch beim Titelsponsoring der Raiff-
eisen Super League. Der Profi-Fussballsport in der Schweiz liegt zwar nicht wie seinerzeit
der Skisport am Boden. Dennoch schaden negative Schlagzeilen wie Ausschreitungen in
und um die Stadien, Misswirtschaft oder juristische Geplankel dem Image der weltweiten
Sportart Nummer 1. Wir sind aber Uberzeugt, dass die Verantwortlichen bei der Swiss
Football League die Probleme dezidiert angehen und |6sen werden.

Die Marke Super League hat wie Raiffeisen noch viel Potenzial, die Professionalisierung
in der hochsten Spielklasse ist in den letzten Jahren weit fortgeschritten. Das ist auch den
Zuschauern nicht entgangen. Uber 12000 besuchten im Schnitt die Spiele der vergange-
nen Meisterschaft. Und ab der kommenden Saison, die Mitte Juli startet, werden es
hoffentlich noch einige mehr sein, wenn wir Ihnen als Mitglied Eintritte fir die Sonntags-
spiele der Raiffeisen Super League zum halben Preis anbieten kénnen.

Wir sind also ab kommender Saison nun auch im Spitzenfussball auf den Trikots der
Spieler, in den Stadien und bei Ihrem Lieblingsclub prasent. Das ist eine wichtige Ergan-
zung unserer bereits bestehenden, erlebnisorientierten Angebote wie Museumspass,
Ferien in der Schweiz oder Tickets fir Konzerte und Events mit bis zu 50 % Rabatt. Hinter
dem Engagement steckt auch eine gewisse Logik, denn der Grossteil der Raiffeisenbanken
ist seit Jahren bereits im lokalen und regionalen Fussballsponsoring beteiligt. Fussball und
Raiffeisen ist also nichts Neues.
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Mitte Juli startet die Raiffeisen

Super League in die neue Saison mit
Raiffeisen als neuem Titelsponsor.
Exponenten von Raiffeisen und der
Swiss Football League freuen sich in
der AFG-Arena in St. Gallen auf die
Partnerschaft (v.l.): Heinrich Schifferle,
Gabriele Burn und André Stockli.
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Wer an Fussball denkt oder iiber Fussball schreibt,
der kommt ab sofort an Raiffeisen nicht mehr vorbei. Denn die drittgrosste Bankengruppe
ist neuer Titelsponsor der Raiffeisen Super League.
Sie als Mitglied und die Klubs der hochsten Spielklasse profitieren davon ganz erheblich.

B Fussball elektrisiert, fasziniert und polarisiert
wie keine zweite Sportart. Der Kampf ums runde
Leder lasst die Emotionen hoch gehen und ist in
den Medien und am Stammtisch ein Dauerthe-
ma. In Anlehnung an ein Bonmot von Sepp
Herberger (einem der gréssten deutschen Fuss-
balltrainer) wollen 22 Spieler auf dem Platz nur
das eine: Das Runde (den Ball) im Eckigen (dem
Tor) unterbringen, so oft wie nur méglich und
auf der richtigen Seite. Spielanlage und Spiel-
zweck lassen sich in einem Satz formulieren. Das
ist unter anderem das Erfolgsgeheimnis einer
Sportart, die nicht nur in der Schweiz, sondern
weltweit Platz 1 einnimmt.

So wie der Fussballsport die Nr. 1 im Spitzen-
und Breitensport ist, so ist es unbestritten Raiff-

Gabriele Burn: «Wir freuen uns, in der Super
League neue Akzente setzen zu diirfen. Die
Professionalisierung des Schweizer Fussballs
ist weit fortgeschritten. Ein Ausdruck davon
sind die vielen modernen Stadien.»

eisen hierzulande bei den Retailbanken (das
Bankgeschdft mit der breiten Bevdlkerung, die
Redaktion). Erfolg macht stark, verpflichtet und
verbindet: So hat sich Raiffeisen entschlossen,
die Swiss Football League (SFL), welche die bei-
den hochsten Spielklassen Super League und
Challenge League organisiert, in den nachsten
finf Jahren als Titelsponsor zu unterstltzen.
Augenscheinlich kommt dies in der neuen Be-
zeichnung der Raiffeisen Super League zum
Ausdruck. Raiffeisen ersetzt dabei den Stromver-
sorger Axpo, welcher in den letzten neun Jahren
in der hochsten Liga engagiert war.

Mit dem Engagement ab der kommenden
Saison 2012/2013, die bereits Mitte Juli wieder
startet, kann Raiffeisen die landesweite Marken-

prasenz ausbauen und die Marke weiter starken.
Das nationale Sponsoring der Super League er-
ganzt das erfolgreiche Schneesport-Sponsoring.
Und es ermdglicht Raiffeisen eine Prasenz nicht
nur im Winter, sondern auch im Frihling, Som-
mer und Herbst. Davon haben Sie als Mitglied
noch nichts, das stimmt. Aber jetzt kommt's: Sie
werden von attraktiven Angeboten profitieren,
die wir stetig ausbauen werden. Sie erfahren
daruber gleich mehr.

Marke emotional aufladen

Fussball lasst nicht nur die Emotionen hoch ge-
hen, er verbindet auch und stellt einen der
grossten Schmelztiegel dar: Unterschiedliche
Bevolkerungsgruppen aus allen Regionen der

PANORAMA RAIFFEISEN 3/2012



06 |

SCHWERPUNKT RAIFFEISEN SUPER LEAGUE

www raiffeisen.ch/panorama  [adP<J{ e Jf4Y

SFL-Prasident Heinrich Schifferle ist liberzeugt: «Die Raiffeisen Super League wird mit Sicherheit zu einer absoluten Traummarke.»

Schweiz treffen sich im Stadion, in der Beiz, beim
Public Viewing oder gemdtlich zu Hause. Und es
werden immer mehr: In der abgelaufenen Sai-
son besuchten im Schnitt tber 12200 Fans die
insgesamt 162 Spiele, so viele wie noch nie in
der bald 80-jahrigen Geschichte der hochsten
Schweizer Fussballliga. Raiffeisen und Fussball
passen gut zusammen, auch weil gemeinsame
Werte die Sportart und die Bank verbinden:
Volksnahe, Erfolg im Team, lokale Verankerung
bei gleichzeitig starker nationaler Marke. Fuss-
ball ist zudem zeitlos, dynamisch und modern.
So wie auch Raiffeisen und die Raiffeisen-ldee.

Raiffeisen setzt alles daran, den Erfolg lang-
fristig und nachhaltig zu sichern. Eine starke
Marke ist die Grundvoraussetzung dazu. Eine
starke Marke kann man sich aber vor allem in
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der Finanzbranche nicht kaufen. Erst Vertrauen
in die Marke macht Raiffeisen stark. Zum Ver-
trauen gesellt sich eine grosse Prise Sympathie.
Und zur Sympathie tragen vor allem Emotionen
bei, womit wir wiederum bei den Mitgliedervor-
teilen waren. Raiffeisen sorgt mit Aktionen wie
Ferienerlebnis Schweiz, Tickets fur Konzerte und
Events mit bis zu 50 % Rabatt, mit persdnlichen
Einladungen zu Generalversammlungen, kos-
tenlosem Museumspass u.v.m. schweizweit,
regional und lokal fir gemeinsame Erlebnisse,
welche wiederum positiv und nachhaltig Emo-
tionen beeinflussen.

Emotionen sind fiir Raiffeisen ein zentraler
Begriff, sie sind der Treibstoff fiir jede Marke und
dieser wird immer kostbarer. Denn immer 6fter
kommen vor Kaufentscheiden Emotionen ins

Spiel. «Das Titelsponsoring der Raiffeisen Super
League ist ein wichtiger Schritt zur Emotionali-
sierung von Raiffeisen», erklart denn auch Gab-
riele Burn, Mitglied der Geschaftsleitung der
Raiffeisen Gruppe. Raiffeisen hat sich den Ein-
stieg in den Fussball sehr wohl tberlegt und
wahrend Jahren das Geschehen auf und neben
dem Rasen genau verfolgt. «Wir dirfen an
einem Punkt einsteigen, an dem die Professio-
nalisierung des Schweizer Fussballs weit fort-
geschritten ist. Ein Ausdruck davon sind die
vielen modernen Stadien hierzulande», freut sich
Gabriele Burn.

Sponsoring wird immer wichtiger
So wie Raiffeisen in den letzten Jahren gewach-
sen ist, so hat auch das Sponsoring eine immer
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grossere Rolle bei Raiffeisen eingenommen.
Raiffeisen setzt — zur Starkung von Image und
Marke —seit Jahren zunehmend aufs Sponsoring
von Vereinen, Institutionen, Verbanden und Ein-
zelsportlern. Mit ein Grund ist die Tatsache, dass
es die klassische kommerzielle Werbung, die auf
Inserate, TV-Spots, Mailings, Prospekte, Bro-
schiiren und anderes setzt, zunehmend schwe-
rer hat. Die Zahl der Verweigerer wéchst, Wahr-
nehmung und Akzeptanz sinken, im Gegenzug
drangeln sich andere Kommunikationskanale
wie Social Media vor.

Raiffeisen engagiert sich aus Tradition in viel-
faltiger Art und Weise fir die Gesellschaft im
Kleinen wie im Grossen. Mit lokalen, regionalen
und nationalen Sponsoring-Engagements
macht Raiffeisen den Weg fur eine vielféltige
und lebendige Schweiz frei. Getreu der Raiffei-
sen-Philosophie wird der grésste Teil der Spon-
soring-Engagements zwischen den selbststan-
digen Raiffeisenbanken und lokalen und regio-
nalen Vereinen, Veranstaltern und Organisatio-
nen eingegangen.

Dabei spielen Schneesport und Fussball in der
Sponsoring-Strategie von Raiffeisen eine ganz
zentrale Rolle. Fussball ist die popularste Sport-
art in der Schweiz sowohl als Breiten- wie auch
als Spitzensport. Der Kampf ums runde Leder
spricht alle Bevélkerungsschichten und Regio-
nen an. Bei keiner anderen Sportart ist das Inte-
resse grosser: 54 Prozent der Gesamtbevolke-
rung haben mehr oder weniger Interesse am
Fussball. Das entspricht 3,8 Millionen Men-
schen. Davon interessieren sich 30 Prozent fur
die Super League. Und jeder Vierte, der sich fur
die hdchste Liga interessiert, hat im letzten Jahr
ein Spiel besucht.

Berner Oberldnder Banken gingen voraus
Die Bedeutung des Fussball-Sponsorings auf
hochster Stufe haben flinf Berner Oberlander
Banken unter Federflihrung von Heinz Egli, VR-
Président der RB Region Uetendorf-Thun, und
Marcel Andrey, Vorsitzender der Bankleitung
der Raiffeisenbank Region Uetendorf-Thun, er-
kannt. Seit einem Jahr sponsern sie den Super-
League-Klub FC Thun. Heinz Egli hatte die Idee,
ergriff die Initiative und packte die Chance beim
Schopf. Man war sich aber bewusst, dass die
Thuner Bank allein ein solches Engagement
finanziell nicht stemmen konnte.

Marcel Andrey musste deshalb bei den um-
liegenden Banken Uberzeugungsarbeit fir ein
Mitmachen leisten: «Insbesondere bei der Kos-
tenbeteiligung bissen wir lange Zeit auf Granit»,
erinnert er sich. Mit Gberdurchschnittlich guten
Gegenleistungen konnten dann die Raiffeisen-
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banken Gurbe, Steffisburg, Thunersee-Siid und
Obersimmental zum Mitmachen motiviert wer-
den. Die beteiligten Raiffeisenbanken, die sich
nur auf wenige Sponsorings konzentrieren, neh-
men den professionellen Auftritt im und ausser-
halb des Stadions sehr ernst. Zudem pflegen die
Bankvertreter die guten Beziehungen zu den
Exponenten des Super-League-Klubs.

Oberste Prioritat beim Sponsoring geniesst
die Steigerung des Bekanntheitsgrades in der
Region Thun. Mit dem guten Auftritt bei der
Er6ffnung des neuen Stadions ist dies den Raiff-
eisenbanken auch gelungen. «Zudem bietet uns
das Engagement beim FC Thun eine ausgezeich-
nete Plattform, um unseren Topkunden im VIP-
Bereich ein nachhaltiges Erlebnis zu bieten, aber
auch flrs Networking.» Auch die Bevélkerung
nahm dies mit Freude zur Kenntnis, kritische
Bemerkungen blieben aus. Kurzum: Das Enga-
gement beim FC Thun hat sich flr die Banken in
der Region Thun bisher gelohnt.

Den Einstieg von Raiffeisen in die Super
League erachtet Marcel Andrey als sehr positiv.
Damit wiirde den Banken eine dusserst beliebte
Werbeplattform zu sehr attraktiven Konditionen
geboten. Marcel Andrey ist iiberzeugt: «Der Ein-
stieg in die Super League ermdglicht uns, noch
mehr Prasenz zu markieren und das Engage-

RAIFFEISEN
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ment noch besser in unserer Region zu veran-
kern.» Analog dem Skisport engagieren sich
viele regionale Banken weiterhin beim Fussball-
clubvor Ort. Esiist nicht davon auszugehen, dass
dieses Engagement im Berner Oberland in Zu-
kunft gekiirzt wird. Im Gegenteil: Uetendorf-
Thun hat das Sponsoring bei den regionalen
Clubs leicht ausgebaut.

Fussball-Engagements nichts neues
Fussball und Raiffeisen passen auch vor dem
Hintergrund gemeinsamer Wert gut zusammen.
Fussball ist die beliebteste Sportart in der
Schweiz. Diese Volksnahe zeichnet auch die
Raiffeisenbanken aus. Fussball ist erst im Team
maglich, auch bei Raiffeisen steht die Partner-
schaft getreu dem Motto «Alle flir einen, einer
fur alle» an oberster Stelle. Fussball in der
Schweiz findet regional wie national statt, auch
Raiffeisen ist lokal verankert mit einer starken
nationalen Marke. Zu guter Letzt ist Fussball
zeitlos, dynamisch und modern. So wie auch
Raiffeisen und die Raiffeisen-ldee.

Das Engagement im Amateur- und Nach-
wuchsfussball ist fur Raiffeisen nichts neues. Seit
Jahren engagieren sich die 328 selbststandigen
Banken mit mehr als 500 Projekten im Breiten-
und Nachwuchsfussballim lokalen und regiona-

+)
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Tipp

Schon ab dem 15. Juli wird es fur Fussballfans noch attraktiver,
Mitglied bei einer Raiffeisenbank zu werden. Denn als Mitglied
konnen Sie sich samtliche Sonntagsspiele der Super League zum
halben Preis anschauen. Tickets gibt's fur Mitglieder mit einer
Maestro-Karte auf dem MemberPlus-Portal (www.raiffeisen.ch/
memberplus). Lassen Sie sich Uberraschen, was Raiffeisen in und
mit der neuen Raiffeisen Super League noch alles vor hat! Wir hal-

ten Sie auf dem Laufenden.

PANORAMA RAIFFEISEN 3/2012
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Mobil, leise, kraftvoll, ohne Kabel und abgasfrei: So erledigen Sie in Zukunft lhre Arbeiten rund ums Haus, im Garten oder auch
in speziell larmsensiblen Arbeitsbereichen wie Schulen, Krankenhausern, Wohnsiedlungen etc. Wie das geht? Die finf Kraftpakete
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flr Profis — als Hauptgeréat oder ideale Ergdnzung zum Benzingerat.

Clever, innovativ, einzigartig — echt STIHL eben. Lassen Sie sich von lhrem Fachhandler beraten.

STIHL VERTRIEBS AG
Isenrietstrasse 4
8617 Monchaltorf

Fachhandlersuche unter:

www.stihl.ch
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len Bereich. Die Unterstlitzung reicht von der
Bandenwerbung Uber Trikotsponsoring, das
Sponsoring von Turnieren bis hin zu grésseren
Engagements. Zwei von drei Raiffeisenbanken
sind heute schon im Fussballsponsoring enga-
giert. Davon profitierte bislang der Super-
League-Verein FC Thun genauso wie die Ama-
teurvereine bis hinab in die 5. Liga, die
Nachwuchsteams mit eingeschlossen. Viele der
Vereine mussten ohne die finanzielle Unterst(it-
zung durch die Raiffeisenbanken ihr Angebot
merklich zuriickschrauben.

Sie fragen sich in der Zwischenzeit, was sich
Raiffeisen von einem Sponsoring erhofft? Die
Ziele sind klar umrissen: Raiffeisen soll als dyna-
mische, moderne und leistungsbereite Bank
wahrgenommen werden, die sich ihrer sozialen
Verantwortung in Sport, Kultur und Gesellschaft
jederzeit bewusst ist. Prdsenz und Image der
Raiffeisenbanken sollen gestarkt und die positi-
ve Wahrnehmung nachhaltig ausgebaut wer-

Tickets fiir Sonntagsspiele
gewinnen!

RAIFFEISEN

Raiffeisen verlost aus Anlass des Einstiegs als
Titelsponsor in die Super League 10 x 2 Tickets
fur ein Sonntagsspiel Ihrer Wahl im September.
Teilen Sie uns mit, welches Sonntagsspiel Sie
gerne besuchen mochten. Ausserdem verlosen
wir Raiffeisen-Fussballe und kuschelige Fleece-
decken im Super-League-Design. Beantworten
Sie folgende Frage richtig, dann sind Sie bei der
Verlosung dabei:

Wie heisst die Super League 2012/13?
= Raiffeisen League

m Raiffeisen Super League

m Raiffeisen Football League

Schreiben Sie uns eine Postkarte bis 30. Juli
(Poststempel) an Raiffeisen Schweiz, Panorama,
Super League, Postfach, 9001 St. Gallen oder
eine E-Mail an superleague@raiffeisen.ch. Wir
wiinschen viel Glick!

SCHWERPUNKT RAIFFEISEN SUPER LEAGUE
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Die fiinf Berner Oberlander Bankleiter (v.l.) und ihr gemeinsames Projekt FC Thun: Peter Steffen,
Hansueli Aebersold, Toni Matti, Rolf Bolliger und Marcel Andrey.

den. Nicht zuletzt soll Raiffeisen bei der spon-
tanen Wahrnehmung als eine der drei
bekanntesten Banken der Schweiz genannt
werden. Raiffeisen will dartiber hinaus das Spon-
soring dazu nutzen, um Anlasse fur ihre Kunden
auf die Beine zu stellen, beispielsweise den Be-
such von Ski-Weltcup-Rennen oder eben neu
Fussballspiele.

Die Sponsoring-Engagements von Raiffeisen
schaffen also auch Erlebnisse fur Mitglieder und
Kunden, welche emotional angesprochen wer-
den. Sie haben eine positive Ausstrahlung auf
die breite Offentlichkeit und auf die Mitarbeiten-
den. Das Engagement soll dabei immer im Sinne
einer Partnerschaft verstanden sein. Eine Part-
nerschaft, bei der beide Parteien einen Beitrag
leisten und beide Parteien profitieren. Raiffeisen
als fihrende Retailbank macht den Weg frei fr
Spitzenleistungen, fur Erlebnisse und fir eine
vielfaltige und lebendige Schweiz, lokal, regional
und national.

Vieles neu in der Liga

Nicht nur bei Raiffeisen, auch in der Super
League bricht mit der kommenden Meister-
schaft ein neues Zeitalter an, nicht nur wegen
des neuen Titelsponsors Raiffeisen. Nach der
verkorksten letzten Saison gilt fur die Swiss Foot-
ball League (SFL), welche Super und Challenge
League organisiert, die Devise «auf zu neuen
Ufern». Das sind keine blossen Absichtsbekennt-
nisse. Einiges wurde bereits aufgegleist. So wur-
de in der Vermarktung der Liga ein grosser

Schritt vorwarts gemacht, zudem wurden die
TV-Rechte neu verhandelt — mit dem Ergebnis,
dass der Fussball im Fernsehen kinftig deutlich
mehr Prasenz erhalt.

Der neue TV-Vertrag garantiert im bezahlten
Fernsehen die komplette Abdeckung aller 180
Spiele der Super League. Das Schweizer Fern-
sehen Ubertragt jeweils am Sonntag in jeder der
insgesamt 36 Runden ein Spiel live. Auch die auf
zehn Klubs reduzierte Challenge League wird
vermehrte Beachtung im Fernsehen finden. «Die
Voraussetzungen flir eine erfolgreiche Zukunft
sind ausgezeichnet, bessere Rahmenbedingun-
gen gab es in der Geschichte des Schweizer
Fussballs noch nie», ist SFL-Prasident Heinrich
Schifferle (siehe Interview auf Seite 50) felsen-
fest Uberzeugt. Die Vorfreude auf den neuen
Hauptsponsor Raiffeisen ist gross und in der
Swiss Football League allenthalben spurbar.

«Sollte es uns gelingen, den Zuschauerschnitt
zum vierten Mal in Folge zu steigern und die
negativen Schlagzeilen auf ein Minimum zu re-
duzieren, dann konnen wir in einem Jahr sicher
eine positive Bilanz ziehen», blickt Schifferle
nach vorn. Raiffeisen wird alles daran setzen, die
Liga bei diesem Ziel zu unterstltzen. Wir sind
Uberzeugt, dass Raiffeisen — wie schon beim
Schneesport — die nétigen Impulse fir eine er-
folgreiche Weiterentwicklung der Super und
Challenge League liefern kann und wird. Nicht
zuletzt dank Ihrer Mithilfe. Lassen Sie sich von
der Faszination Fussball auch anstecken!

M PIUS SCHARLI

PANORAMA RAIFFEISEN 3/2012



Wellness, Schonheit
und Gesundheit

In den |
Sie ein
bad- und
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LES BAINS
D'OVRONNAZ

wellness spa alpin

Vertrauen Sie sich den Handen erfahrener
Therapeuten und ihrem aufmerksamen
Cocooning an, uberlassen Sie sich dem
heilenden Thermalwasser und geniessen
Sie beim Entspannen in prachtiger Alpen-
kulisse die Aussicht und die grossziigige
Sonnenbestrahlung. Das alles gehort zum
aussergewohnlichen Angebot der Béader
von Ovronnaz. Die sehr komfortablen Ap-
partements in unseren Hotelresidenzen***,
drei Innen- und Aussen-Thermalbecken, [k k]

Sauna/Hamam, Fitnessraum, Wellness- ( HOTELRESIDEN?Z {
anlage und ein Schonheitsinstitut runden
das Angebot ab. Lassen Sie sich mit Well-
ness- und Schonheitspflegeanwendungen
und -behandlungen aus unserer grossen
Auswahl verwohnen - sie machen |hren
Aufenthalt in jeder Jahreszeit zum Gewinn.

‘ ‘Vor-Salson
“Studio oder

Gesundheit und Schonheit

Das Angebot ,Thermalbader, Spa und
Wellness® verbindet die Wohlbefinden und
Gesundheit fordernden Eigenschaften des
Thermalwassers, von Heilpflanzen und
Produkten des Bienenstocks mit der kom-
petenten Betreuung unserer Gesundheits-
und Schonheitsexperten zu einer Kur. Das
kombinierte Angebot all dieser Leistungen
an einem einzigen Ferien- und Erholungs-
ort ist in der franzosischen Schweiz ein-
malig. Profitieren Sie von exklusiven Vor-
teilen, wahrend sie sich ihrer Gesundheit
widmen.

RESERVIERUNG
Les Bains dOvronnaz | 1911 Ovronnaz/VS | 027 305 11 00 | reservation@thermalp.ch

Dieses Angebot umfasst:

6 Néchte (ohne Hotelservice)

6 Frihstiicksbuffet

Freier Eintritt in die Heilbader

Zugang zur Sauna/Hammam/Fitness

6 Wassergymnastik Sitzungen

5 Fitball Sitzungen

6 Inhalation «Bol d’Air Jacquier» Sitzungen
1 Kontrolle der Korperzusammensetzung
1 Dosiereinheit von «Gelée Royale» (10g)
1 liter Krdutertee pro Tag

Bademantel und Sandalen

Programm mit 10 Pflegen:

1 Massage «Gesicht + Riicken» 25 Min.

1 Massage 50 Min.

1 Gesichtsbehandlung 60 Min. ‘
1 Algenumschlag 45 Min. |
2 Lymphdrainagen mittels Pressotherapie

2 Handfussbad Sitzungen 20 Min.

2 Fangos 30 Min. ‘

Proﬁtierep Sie von unserem
exklusiven Angebot

www.thermalp.cf



mm www.raiffeisen.ch/panorama

Nachgefragt bei André Stockli,
Gesamtprojektleiter Fussball,
Raiffeisen Schweiz, St. Gallen

«Panorama»: Was hat Raiffeisen bewogen,
als Hauptsponsor bei der Swiss Football
League einzusteigen?

André Stockli: Fussball ist eine der grossten
Plattformen, auf denen sich alle Bevolkerungs-
gruppen aus allen Regionen der Schweiz treffen.
Unsere 328 eigenstandigen Raiffeisenbanken
engagieren sich bereits stark mit mehr als 500
Projekten im regionalen Fussball. Dieses Enga-
gement ist deshalb fir uns — als die fihrende
Schweizer Retailbank — ein logischer Ausbau der
Marketingaktivitaten. Damit konnen wir unter
anderem die Marktprasenz in den stadtischen
Gebieten weiter erhéhen. Zudem haben wir
jetzt eine Plattform in der schneelosen Zeit als
Erganzung zum Schneesport-Sponsoring. Sie
schenkt unseren Mitgliedern und Kunden emo-
tionale Erlebnisse.

Was will Raiffeisen anders machen als sein
Vorganger?

Wir haben anders als Axpo neben dem Titel-
sponsoring der Super League zusatzlich indivi-
duelle Engagements mit den einzelnen Clubs
ausgehandelt. Dadurch erreichen wir eine ge-
wisse Nahe und Prasenz bei den einzelnen Clubs
und flllen so das Engagement mit noch mehr
Leben. Den Raiffeisenbanken kdnnen wir attrak-
tive Clubrechte, wie zum Beispiel Hospitality-
Angebote fir die Kundenpflege, zur Verfiigung
stellen.

Dank Raiffeisen gibt's fiir unsere Mitglieder
Tickets fur die Sonntagsspiele zum halben
Preis. Was sagen die Klubs dazu?
(schmunzelt) Nicht alle Clubs haben zu Beginn
gejubelt. Ich bin aber sicher, dass wir mit unse-
ren Uber 1,7 Millionen Mitgliedern mithelfen
konnen, die Stadien zu fullen. Davon profitieren
am Ende dann alle.

Warum konnten nicht auch vergiinstigte
Saisonkarten ausgehandelt werden?

Dies hétte bei den Clubs zu einer zu grossen
Torpedierung des eigenen Angebots und somit
zu grossen finanziellen Konsequenzen fir die
Clubs geflihrt. Mit allen Sonntagsspielen konn-
ten wir dennoch ein betrachtliches, klar und
einfach kommunizierbares Kontingent an Spie-
len (rund die Halfte) fur die Aktion gewinnen.
Was passiert mit dem vielen Geld, mit wel-
chem Raiffeisen die Swiss Football League
sponsert?

Die Gelder flr den Erwerb der Rechte des Titel-
sponsorings resp. der Clubrechte wie Hospitali-

SCHWERPUNKT RAIFFEISEN SUPER LEAGUE

~
R

LEAGUE

«Ich bin mir sicher, dass wir mit unseren
uber 1,7 Millionen Mitglieder mithelfen
konnen, die Stadien zu fillen. Davon
profitieren am Ende dann alle.»

André Stockli

ty-Tickets sind nicht zweckgebunden. Sie flies-
sen in das Budget der Swiss Football League und
damit in die Kassen der Clubs zum Bestreiten des
allgemeinen Spielbetriebes. Letztlich wird damit
zum Beispiel aber auch der Nachwuchsbereich
der Clubs finanziert.

Was erwartet Raiffeisen vom Sponsoring?

Das Engagement ist in erster Linie als Beitrag
zum Strategieziel zu verstehen. Wir sind und
wollen die flihrende Schweizer Retailbank blei-
ben. Mit diesem nationalen Sponsoring werden
wir analog dem Schneesport die Wahrnehmung
der vielzahligen bestehenden regionalen und
lokalen Engagements der Raiffeisenbanken im
Fussball verstarken. Zudem wertet es die be-
stehenden Mitgliedervorteile mit dem sehr at-
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traktiven 50-%-Angebot auf allen Sonntags-
spielen markant auf. Wir erhoffen uns aber auch
eine Starkung der Gebiete, in denen Raiffeisen
noch etwas schwacher vertreten ist. Und das
Hauptsponsoring der Super League soll natur-
lich auch die Breitenwirkung und Prasenz der
Marke Raiffeisen schweizweit in den Stadien
und Medien verstarken.

Betritt Raiffeisen mit dem Fussball nicht
auch ein gefahrliches Pflaster?

Fussball polarisiert zweifelsohne mehr als ande-
re Sportarten. Das liegt aber vor allem an der
Faszination flr diesen Sport. Wir beurteilen die
Entwicklung des Schweizer Fussballs mit den
neuen Stadien, den wachsenden Zuschauerzah-
len live und im TV, den Bemuhungen gegen
Gewalt, den erfolgreichen Strukturen in der
Nachwuchsférderung usw. als Uberwiegend
positiv. Im Bereich Sicherheit, aber auch bei der
Finanzierung der Vereine, insbesondere wenn
auslandische Investoren im Spiel sind, besteht
sicher noch Handlungs- resp. Verbesserungs-
potenzial. Wir sind zuversichtlich, dass die Ver-
antwortlichen dies l6sen werden. Gewalt ist im
Ubrigen kein fussballspezifisches Thema, son-

dern ein gesellschaftliches.  interview: Pius Scharli
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GENIESSEN

Reisen fiir Ein-, Um- & Aufsteiger

Mit dem Velo Istrien erfahren

M Wohnen im erstklassigen Hotel Sol Garden Istra M5 ausgewdahlte Velotouren,
davon 4 x wahlweise in zwei Starkeklassen M Istrische Perlen Rovinj, Porec und Pula

Das erstklassige Hotel Sol Garden Istra bie-
tet den idealen Ausgangspunkt, die sonnen-
verwdhnte istrische Halbinsel zu entdecken.
Mit dem Velo erkunden wir von hier aus das
malerische Hinterland Istriens, das mit sei-
ner hiigeligen Landschaft und den pittores-
ken Dadrfern an die Toscana erinnert, sowie
zauberhafte Kiistenstadtchen. Auf dieser
Reise konnen wir Bewegung, Genuss und
Erholung wunderbar kombinieren!

Ihr Reiseprogramm

Variante Radwandern (Flyer)

1. Tag: Schweiz-Istrien.

Fahrt via Mailand und Triest nach Umag.

2. Tag: Porec—Novigrad—Umag.

Start der ersten Velotour in der historischen
Stadt Porec. Uber den Ferienort Tar erreichen
wir das Stadtchen Novigrad, das auf einer Halb-
insel liegt. Riickfahrt mit dem Velo nach Umag.
(Velostrecke ca. 42 km)

3. Tag: Motovun-Livade—Buje-Umag.

Unser Bus bringt uns zum mittelalterlichen Mo-
tovun. Fahrt mit dem Velo Richtung Livade, be-
kannt fiir den weissen Triiffel. Unterwegs Degu-
station von lokalen Spezialitaten. Wir radeln
weiter nach Buje und geniessen die spektaku-
lare Aussicht. Riickfahrt mit dem Velo nach
Umag (Velostrecke ca. 35 km)

4. Tag: Fakultativer Ausflug Slowenische
Kiistenstadte (Velofreier Tag).

Heute besuchen wir den slowenischen Teil der
Istrischen Riviera. Die beiden Kiistenstadtchen
Koper und Piran gehdren zu den beliebtesten
Ausflugszielen der Region. Gefiihrte Besichti-
gung der venezianisch gepragten Altstadt von
Koper und Bummel durch das mittelalterliche
Stadtchen Piran.

5. Tag: Rovinj-Pula.

Mit dem Bus fahren wir nach Rovinj. Altstadt-
bummel und Fahrt mit dem Velo ins Stadtchen
Vodnjan. Via Fazana erreichen wir die Stadt
Pula, die hauptsachlich fiir ihr romisches Am-
phitheater berihmt ist. Riickfahrt mit dem Bus
nach Umag. (Velostrecke ca. 40 km)

6. Tag: Entlang der historischen Eisenbahn-
linie «Parenzanan.

Heute starten wir unsere Velotour im Kiinstler-
ort Groznjan. Wir fahren ein Stiick weit entlang
der ehemaligen «Parenzanan, einer historischen
Eisenbahnstrecke von Triest nach Porec, die
zwischen 1902 und 1935 in Betrieb war. Unter-
wegs passieren wir immer wieder Steinvia-
dukte und erhalten gebliebene Tunnel der ehe-
maligen Eisenbahnlinie. Riickfahrt nach Umag
im Bus. (Velostrecke ca. 35 km)

7. Tag: Vrsar-Dvigrad-Vrsar.

Der Bus bringt uns nach Vrsar. Zu den Hohe-
punkten unserer heutigen Velo-Etappe zahlen
die Ruinen der verlassenen mittelalterlichen
Stadt Dvigrad. Unterwegs geniessen wir einen
traumhaften Ausblick auf den Limfjord. Wir ra-
deln weiter durch den sagenumwobenen Konti-
ja-Wald. Der Bus holt uns in Vrsar wieder ab.
(Velostrecke ca. 35 km)

8. Tag: Istrien-Schweiz.

Riickfahrt in die Schweiz zu den Einsteigeorten.

Variante sportliche Velofahrer

1. Tag: Schweiz-Istrien.

Gemass Variante Radwandern.

2. Tag: Porec-Novigrad—Umag-Buje—
Porec.

Start der ersten Velotour in der historischen
Stadt Porec. Uber den Ferienort Tar erreichen
wir das Stadtchen Novigrad. Vorbei an unserem
Ferienort Umag fiihrt unsere Velotour ins Lan-
desinnere nach Buje, wo wir eine spektakulare
Aussicht geniessen. Riickfahrt nach Porec, wo
uns der Bus wieder abholt. (Ve/t ke ca. 80

4. Tag: Fakultativer Ausflug Slowenische
Kiistenstadte (Velofreier Tag).

Geméss Variante Radwandern.

5. Tag: Rovinj—Pula.

Geméss Variante Radwandern.

6. Tag: Entlang der historischen Eisenbahn-
linie «Parenzanan.

Start der Velotour in Groznjan und Fahrt entlang
eines Teilstlickes der ehemaligen Eisenbahnli-
nie «Parenzana» gemass Variante Radwandern.
Anschliessend radeln wir dem Fluss Mirna ent-
lang nach Antenal, wo dieser in die Adria miin-
det. Riickfahrt per Velo nach Umag. (Velostrek-
ke ca. 65 km)

7. Tag: Vrsar-Lovrec-Dvigrad—Vrsar.

Start der Velotour geméass Variante Radwan-
dern. Anschliessend radeln wir weiter durch
pittoreske Ddrfer zum verlassenen Kloster in Sv.
Petar und der Kirche von Lovrec, bevor wir in
Visar wieder vom Bus abgeholt werden. (Velo-
strecke ca. 70 km)

8. Tag: Istrien—Schweiz.

Geméss Variante Radwandern.

Anforderungen Veloausfliige

Unsere Touren kdnnen — eine normale
Konstitution vorausgesetzt — problemlos ohne
spezielles Training gemeistert werden:
= Gelande: teils flach, teils hiigelig.
= Unterlage: teils asphaltiert, teils Naturwege
= Kiirzere Steigungen, auf den Tag verteilt:

— Variante «Radwandern»:

maximal ca. 500 Héhenmeter
— Variante «Sportlich»:

maximal ca. 800 Hohenmeter

8 Tage inkl. Halbpension

o 995=

Katalog- Sofort-
Pro Person in Fr. Preis  Preis

8 Tage inkl. Halbpension 1105.— 995.-
Daten 2012

Sonntag—Sonntag
1: 16.09.-23.09.

2: 23.09.-30.09.
Unsere Leistungen

= Fahrt mit modernem Komfortklasse-Bus
mit Veloanhanger
= Unterkunft im Erstklasshotel Sol Garden
Istra, Basis Doppelzimmer
= Alle Zimmer mit Bad oder Dusche WC
= Mahlzeiten:
— 7 x Halbpension (Abendessen mit
Friihstiicksbuffet)
— Degustation von istrischen Spezialitaten
am 3. Tag
= Alle Velo- und Touristikausfliige gemass
Programm (ausg. fak. Ausflug Slowenische
Kiistenstadte am 4. Tag)
= Erfahrener Reisechauffeur
= Erfahrene Veloreiseleitung
Nicht inbegriffen

3:30.09-07.10.
4:07.10.-14.10.

= Einzelzimmerzuschlag 140.-
« Fakultativer Ausflug Slowenische
Kiistenstadte 50.—
= Mietvelos:
— Wochenmiete Tourenvelos
inkl. Service und Reinigung 150.-

— Wochenmiete Elektrovelo «Flyer»

inkl. Service und Reinigung 175.-
= Annullierungskosten- und
Assistance Versicherung 29.-
Auftragspauschale

Unsere Auftragspauschale von Fr. 20.—
pro Person entfallt fir Mitglieder im
Excellence-Reiseclub oder bei Buchung
Giber www.twerenbold.ch
Abfahrtsorte

Abfahrtsorte mit Mietvelo

05:15 Wil &, 05:30 Burgdorf &,

05:40 Winterthur, 05:45 Basel,

06:00 Zirich-Flughafen @&, 06:20 Aarau,
07:00 Baden-Riitihof &, 07:50 Arth-Goldau

Abfahrtsorte mit eigenem Velo
07:00 Baden-Riitihof @, 07:50 Arth-Goldau

Internet- L
Buchungscode 9 iavistr

Ihr Hotel

Wirwohnen sieben Néchte im erstklassigen
Hotel Sol Garden Istra T-eess (off. Kat.****),
das nur durch einen Park vom Meer getrennt
ist. Moderne Zimmer mit Bad oder Dusche/
WC, Klimaanlage, TV, Telefon, Haartrockner,
Minibar und Safe. Weitere Einrichtungen:
Restaurant mit Show-Cooking und Bar.
Grossziigiger Wasserpark im Freien, Hallen-
bad und Fitnessraum fiir Hotelgéste kosten-
los. Gegen Gebiihr: Wellness-Center mit
Sauna-Park, Whirlpool und Ruheraum.

km)

3. Tag: Umag-Livade-Motovun-Umag.

Mit dem Velo fahren wir nach Savudrija mit sei-
nem historischen Leuchtturm. Weiterfahrt nach
Oprtalj und Degustation von istrischen Speziali-
taten. Von hier erreichen wir Livade, bekannt
fiir den weissen Triffel. Mit dem Velo erreichen
wir das mittelalterliche Motovun. Riickfahrt mit
dem Velo nach Umag. (Velostrecke ca. 80 km)

= SOFORT-PREISE ca. 50 % der Sitze buchbar bis max. 1 Monat vor Abreise
= Bei starker Nachfrage: Verkauf zum KATALOG-PREIS.

Jetzt buchen: 056 484 84 84 oder www.twerenbold.ch

Reisen in guter Gesellschaft ofu

TWERENBOLD

Twerenbold Reisen AG - Im Steiacher 1 - 5406 Baden

REISEGARANTIE
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Zwei Drittel aller 328 Raiffeisenbanken

sal-Cup fur Juniorinnen und Junioren

ins Leben oder sponsern eine Fussball- :

schule wie iene von Valposchiave i Bank, dass sie mit der finanziellen Unterstitzung dem
J P : SC Bumpliz 78 zu sportlichem Erfolg verhelfen kann.

Calcio. Die Unterstiitzung ist so vielfal- : penn sportiicher Erfolg bringt eine gute Prdsenz in der

tig wie es die Raiffeisenbanken selber !
sind. Folgend stellen wir lhnen vier : <" ) S ,
E iffal el : profitieren zu kénnen. Der Verein mit seinen Aktiv-
ngagements von Raiffeisenbanken : und Passivmitgliedern, den Donatoren und Gonnern

hat viel Potenzial», bekennt Simon Friedli.

etwas naher vor.

(+)
SUPER

LEAGUE

Gesunden Geist
in gesundem Korper fordern

;)

A‘"Bacs\@s

diese Partnerschaft Jahr fir Jahr fortgesetzt werden

ren», erklart Bankleiter Manuel Coquoz.

Der FC Bagnes mit dem Klubprasidenten
David Dumoulin (2. Reihe, links) und Bankleiter
Manuel Coquoz (r.).

Das Engagement der Raiffeisenbank
Bagnes-Volléges reicht in die 90er-Jahre
zurlick und hat sich ein paar Jahre spéter :
mit dem Aufstieg in die 2. Liga bezahlt
gemacht: Der sportliche Erfolg bei
gleichzeitigem Wachstum der Bank fiihrte dazu, dass :

SCHWERPUNKT RAIFFEISEN SUPER LEAGUE

¢ In guten wie in schlechten Zeiten

sind bereits heute im Fussball-Sponso-

ring mit kleineren und arésseren finan- ¢ Die Raiffeisenbank Bern ist Hauptsponsorin des
9 9 i 2.-Liga-Klubs SC Bimpliz 78. Der Leiter der Ge-

ziellen Beitrégen aktiv. Die Engage' schéftsstelle Bimpliz, Simon Friedli, begriindet

ments reichen vom Profifussballklub :
FC Thun bis hin zum 5.-Liga-Verein : Amateurfussball hat in unserer Gesellschaft eine

. . ¢ enorme Bedeutung. Fussball verbindet Generationen,
AC Osogna. Die Banken engagieren : Geschlechter, Kulturen und vieles mehr. Fussball steht

sich aber auch im Nachwuchsbereich, fur Tradition und Fortschritt. Wie die Raiffeisen Gruppe
beteiligen sich bei der Raiffeisen Fuss-
ballnacht des TSV Mérschwil, rufen zu- :

sammen mit dem Dorfklub einen Fut- ¢ der Marktgebietserschliessung West im Jahr 2009 und

i aus Anlass der Eréffnung der Geschaftsstelle Biimpliz

das Engagement wie folgt: «Der Regional- und

ist der SC Bumpliz 78 traditionsreich und breit veran-
kert und dem Fortschritt nicht verschlossen.»
Aus diesen Griinden hat sich die Bank im Rahmen

fir diese Partnerschaft entschlossen. Wichtig ist der

Berner Medienwelt. «Selbstverstandlich streben wir
auch an, vom Sponsoring auf geschéftlicher Ebene

il

]”—@ Liga. Danach erfolgte der unerwartete Aufstieg
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Aus sportlicher Sicht waren in den vergange-
nen drei Jahren Hochs und Tiefs zu verzeichnen.
Begonnen hat die Zusammenarbeit in der 2.

in die 1. Liga, wo sich das Team allerdings nur
eine Saison halten konnte. «In Bezug auf die geschaft-
liche Zusammenarbeit sind wir mit den bisherigen
Resultaten zufrieden», bilanziert Simon Friedli.

Simon Friedli (im schwarzen Hemd) und
Stephan Baumann (weisses Hemd), Prasident
des SC Biimpliz 78, posieren mit der ersten
Mannschaft.

Die «U12»-Kicker des FC Lugano wahrend

eines Fussballturniers.
konnte. Der FC Bagnes hat seine Junioren unermiidlich :

gefordert und zéhlt heute 13 Teams mit fast 200 Kin- ¢ Fiir die Zukunft
dern. «Wir wollten den Jugendlichen die Chance ge- : des Schweizer Fussballs
ben, einen Mannschaftssport zu erlernen, um mit :
einem gesunden Geist in einem gesunden Korper :
heranzuwachsen, die lokalen Farben mit Stolz zu tra-

gen und ein gutes Image der Region zu reprasentie-

Die Raiffeisenbank Lugano ist seit dem

mannschaften des Football Club Lugano.
Der 1908 gegriindete Tessiner Challenge-
League-Klub hat eine lange Tradition. Er

: bietet Kindern und Jugendlichen in allen Altersklassen

i eine Spielmaglichkeit. «Mit unserem Beitrag unter-

¢ stlitzen wir insbesondere die Annaherung der Jugend-

 lichen an die Welt des Fussballs, an eine professionel-

i le Sportausbildung und dessen Regeln sowie die

¥ Rekrutierung und Talentforderung», erklért Paolo
Solca, Vorsitzender der Bankleitung in Lugano.

Man setze sich damit fir die Zukunft des Schweizer

Fussballs als Ganzes und somit indirekt auch fir die
oberste Liga ein. Als regional gut verwurzelte Bank
i und Forderin einer Vielzahl von Initiativen, die Jugend-
¢ liche und Familien einbeziehen, fordert die Raiffeisen-
bank Lugano mit Uberzeugung die Rekrutierung von
Kinder und Jugendlichen fiir eine solid verwaltete,
: stadtische Fussballmannschaft, die fest in das regiona- :
i le Netzwerk eingebunden ist. :

RAIFFEISEN
R

LEAGUE

Die Bratwurst-Aktion beim Derby zieht jeweils
i viel Publikum an.

o\

Bratwurst-Aktion
mobilisiert Massen

Die Raiffeisenbank Fulenbach-Murgenthal-Langenthal
1. Januar 2011 Partner der Nachwuchs- :

engagiert sich jeweils im 2.-Liga-Derby zwischen dem

: FC Langenthal und dem FC Herzogenbuchsee sehr
stark. Die Bank stellt den beschrifteten Mini-Cooper
: auf den Platz, ist mit Flaggen und Banden am Ort des
Geschehens prasent, wirbt im Matchprogramm und

in den lokalen Medien. Der Bankleiter Daniel Schick

: lasst es sich dabei nicht nehmen, selber auf dem Fuss-
! ballplatz prasent zu sein. Er legt eigenhandig Brat-
wirste auf den Grill, welche den Matchbesuchern
: kostenlos abgegeben werden.

Die Aktion wirkt jeweils sehr anziehend: Mit rund

550 Zuschauern ist die Prasenz rund funf bis zehnmal
i hoher als bei einem 2.-Liga-Match im Durchschnitt.

Der Reinerlos aus der Bratwurstaktion (die Bank zahlt

i pro Wurst einen fixen Betrag) fliesst dabei vollumféng-
 lich in die Kasse des FC Langenthal. «Raiffeisen wird
als Sponsor klar wahrgenommen und wir haben kaum
regionale Streuverluste», bilanziert Simone Jaggi, zu-

standig fur Marketing und Kommunikation.

PANORAMA RAIFFEISEN 3/2012



Buchen, bezahlen
und entspannen!

Reiseprofis schatzen und nutzen die Kreditkarte schon seit
langem. Wer jetzt eine Reise mit einer MasterCard oder V';:;g L
Card beglelcht erhalt Ver5|cherungsle|stungen dazu ;

0

" Die Kreditkarte ist nicht ‘
nhr uf Reisen hilfreich—

|
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B Wer seine Kreditkarte auf Reisen oder beim
Einkaufen schon eingesetzt hat, wird sie kaum
mehr hergeben. Mit den Raiffeisen-Kreditkarten
MasterCard und Visa Card in der Tasche profitie-
ren Sie von zahlreichen Vorteilen, die vielen In-
habern von Kreditkarten gar nicht bewusst sein
dirften. Als Raiffeisen Mitglied oder Plus-Kunde
kénnen Sie beispielsweise mit bis zu funf Kin-
dern in Uber 450 der schénsten Schweizer
Museen auf Entdeckungstour gehen. Sie mis-
sen lediglich Ihre persénliche Raiffeisen-Kredit-
karte vorweisen und erhalten kostenlos Eintritt.
Die Kreditkarte ist also auch ein Freipass flr
Museen (www.raiffeisen.ch/museumspass).

Ohne Pin und Unterschrift
Die handliche und praktische Plastikkarte hat
noch einiges mehr zu bieten. Kennen Sie zum
Beispiel die am Funksignal-Symbol erkennbare
PayPass-Funktion Ihrer Raiffeisen MasterCard?
PayPass ermaoglicht Ihnen, kleinere Betrdage bis
40 Franken ohne PIN-Eingabe oder Unterschrift
zu bezahlen — kontaktlos, sekundenschnell und
sicher. Die Suche nach Kleingeld und das Warten
aufs Rlckgeld entfallt. Sie halten einfach Ihre
Karte nahe ans Lesegerat, warten bis das akus-
tische Signal die Zahlung bestatigt und fertig!
Kein Problem also, wenn der Magen knurrt
und ein Big Mac lockt, die Geldborse aber leer
ist. Mit Ihrer Raiffeisen MasterCard bezahlen Sie
nicht nur bei Mc Donalds, sondern auch an den
k kiosken, «avec»-Verkaufsstellen und weiteren
gekennzeichneten Zahlterminals in der Schweiz
einfach und schnell bargeldlos. Unter www.
kontaktlos.ch erfahren Sie mehr dazu. Im Inter-
net kénnen Sie auch die Verkaufsstellen in lhrer
Region ausfindig machen.

Nutzen und profitieren

Die Raiffeisen-Kreditkarten sind mit drei Pra-
mienprogrammen ausgestattet: Umsatzbonus,
Coop Superpunkte oder webmiles. Sie kénnen
beim Beantragen der Karte eines davon aus-
wahlen. Wir stellen lhnen hier das webmiles-
Pramienprogramm kurz vor. Wenn Sie dieses
Angebot nutzen wollen, eréffnen Sie auf www.
viseca.ch kostenlos ein webmiles-Konto. Bei
jedem Einkauf wird Ihnen mindestens eine web-
mile pro Franken Kartenumsatz gutgeschrieben.
Ilhre webmiles kénnen Sie gegen Pramien aus
einem vielfaltigen Sortiment eintauschen. Nut-
zen Sie also lhre Raiffeisen-Kreditkarte auch im
taglichen Gebrauch und profitieren Sie vom
ausgewahlten Pramienprogramm.

Karte mit Versicherung
Kommen wir zurlick zur schénsten Zeit des Jah-
res. Nachdem Sie lhre Reise via Kreditkarte ge-
bucht und bezahlt haben, kénnen Sie sich ent-
spannt auf den Urlaub freuen. Sollte — was wir
nicht hoffen — eine Krankheit, ein Unfall oder
andere ernsthafte Grinde lhre Abreise verun-
moglichen, erhalten Sie die Annullierungskosten
zuriickvergutet. Das geschieht auch, wenn et-
was Unvorhergesehenes Sie zwingt, Ihre Ferien
zu unterbrechen und nach Hause zurtickzukeh-
ren. Einzelheiten dazu, was es mit einer Best-
preis-Garantie, einer Gepacksversicherung oder
einer Mietwagen-Selbstbehalt-Versicherung auf
sich hat, erfahren Sie, wenn Sie einen Blick in
unser aktuelles Panorama Online-Magazin
(www.raiffeisen.ch/panorama) werfen.

Auch punkto Sicherheit hat das Plastikgeld
seine Starken: Die Kreditkarte wird bei Diebstahl
und Verlust weltweit innert weniger Tage er-
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setzt, nicht so gestohlenes oder verloren ge-
gangenes Bargeld. Melden Sie einen allfalligen
Karten-Verlust unverziglich bei der 24-Stunden-
Sperrzentrale Telefon 0041 (0)58 958 83 83. Mit
dem kostenlosen Online-Service «MyAccount»
von Viseca haben Sie zudem jederzeit weltweit
Zugriff auf Ihr Kreditkartenkonto. Dort erhalten
Sie einen Uberblick auf Ihre Transaktionen, kén-
nen Ihre Monatsrechnung einsehen und weitere
wichtige Informationen rund um lhre Kredit-
karte abrufen.

Der richtige Mix machts

Geht Ihre Reise ins Ausland, dann ist die richtige
Wahl der Zahlungsmittel wichtig. Ob Kreditkar-
te, Maestro-Karte, Travel Cash Karte, PrePaid-
Kreditkarte oder Travelers Cheques, je nach
Reiseland ist ein passender Mix das Beste. Viel
Bargeld mitzunehmen ist aus Sicherheitsgriin-
den nicht ratsam. Etwas Kleingeld fUr die ersten
Auslagen bei der Ankunft oder den Taxifahrer
dabei zu haben, ist jedoch empfehlenswert. Der
Kundenberater lhrer Raiffeisenbank berét Sie
gerne bei der Planung lhres Reisegeldes. Die
empfohlenen Einsatzméglichkeiten der ver-
schiedenen Zahlungsmittel sind Ubersichtlich
unter www.raiffeisen.ch (Privatkunden/Karten
und Zahlungen/Karten und Reisezahlungsmittel)
zusammengestellt.

Wussten Sie Ubrigens, dass Sie die gewiinsch-
te Fremdwahrung bei Ihrer Raiffeisenbank be-
stellen und nach Hause liefern lassen kénnen?
Lesen Sie dazu das «Nachgefragt» auf dieser
Seite. Einen unterhaltsamen Videoclip zum The-
ma Ferienzahlungsmittel gibt es zudem im
Online-Magazin (www.raiffeisen.ch/panorama).

B NICOLETTA HERMANN

Nachgefragt bei Michael Blattner, Trading & Sales bei Raiffeisen Schweiz

«Panorama»: Wie kommen denn Raiffeisen-
Kunden einfach und schnell zu Fremdwah-
rungen in bar?

Michael Blattner: Raiffeisen-Kundinnen und
-Kunden kénnen Fremdwahrungen am Schalter
oder bequem und risikolos telefonisch bei ihrer
Raiffeisenbank bestellen. Die Heimlieferung er-
folgt ab einem Mindestwert von 100 Franken bis
maximal 5000 Franken kostenlos.

Welche Wahrungen konnen bestellt und
nach Hause geliefert werden?

Es stehen rund 90 der im Sortiment aufgefihr-
ten 120 Fremdwahrungen zur Verfligung. Der

Raiffeisen-Kundenberater gibt bei Fragen gerne
Auskunft. Eine Ubersicht tber das gesamte
Wahrungssortiment und die Kurse findet man
auf www.raiffeisen.ch unter Bérse/Wahrungen/
Notenkurse.

Wie wird das Reisegeld beim Kunden aus-
geliefert?

Bestellungen, welche von der Raiffeisenbank bis
15.30 Uhr aufgegeben werden kdénnen, erhalt
der Raiffeisen-Kunde am Folgetag (inklusive
Samstag). Fremdwahrungen bis 2000 Franken
werden mittels A-Post Plus (elektronische Sen-
dungsverfolgung) geliefert. Bei Reisegeld im

Wert von 2000 bis 5000 Franken sollte der
Kunde vorzugsweise am Folgetag zu Hause sein,
da dieses mittels eingeschriebenem Brief zuge-
stellt wird.

Interview: Nicoletta Hermann

PANORAMA RAIFFEISEN 3/2012
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Wie man tiefen Zinsen
ein Schnippchen schlagt

Unsicherheit tiber die wirtschaft-
liche Entwicklung, tiefe Zinsen
und der starke Franken pragen
das wirtschaftliche Umfeld in
der Schweiz. Wir zeigen lhnen
im folgenden Beitrag auf, wie Sie
lhr Spargeld in der aktuellen
Tiefzinsphase anlegen kénnen.

3/2012 PANORAMA RAIFFEISEN

B In der Schweiz kiihlte sich die Konjunktur bis
Ende 2011 merklich ab. Dank der Einflihrung
des Mindestkurses von 1.20 Franken pro Euro
konnten die Auswirkungen des starken Schwei-
zer Frankens auf das gebremste Wirtschafts-
wachstum in Grenzen gehalten werden. Den-
noch: In vielen, dem Wechselkurs stark aus-
gesetzten Branchen war die Wertschopfung im
vierten Quartal 2011 ricklaufig. Die anhaltend
solide Inlandnachfrage federte aber die Abkiih-
lung der Schweizer Wirtschaft ab.

Die wirtschaftlichen Aussichten fir d|e

Schweiz haben sich zuletzt sogar etwas aufge-‘

hellt. Dennoch bleibt der hoch bewertete Fran-
ken flr die Wirtschaft eine Belastung. Erschwe-
rend kommen die verhaltenen Perspektiven fir
die Auslandkonjunktur hinzu. Fir 2012 wird mit
einem moderaten BIP-Wachstum von 0,9 % ge-
rechnet. Dieses drfte sich 2013 weiter festigen
und sich verdoppeln. Solange jedoch keine
nachhaltige Lésung fur die europdische Staats-
schuldenkrise gefunden ist, bleiben alle Progno-
sen mit grosser Unsicherheit behaftet.

Die Prognosen fir die Inflationsrate in diesem
Jahr liegen bei —0,3 %, fir 2013 bei 0,9 %. Die
Marktzinsen in der Schweiz durften kurz- bis
mittelfristig tief bleiben. Ob auch die langfristi-
gen Zinssatze weiter auf historisch tiefen
Niveaus bleiben werden, ist weniger gewiss. Die
gedampften Konjunkturaussichten und die
Schuldenkrise in Europa sorgen dafiir, dass die
Zinserwartungen tief bleiben.

Mitgliedersparkonto: flexibel und giinstig
Die Zinsen bewegen sich aufgrund einer generell
expansiven Geldpolitik diverser Zentralbanken
auf einem historisch tiefen Niveau. Diese Situa-
tion wird sich in unmittelbarer Zukunft nicht
wesentlich verandern. Welche Méglichkeiten
bieten sich zur Optimierung Ihrer Rendite?

Wer sein Spargeld auf einem Konto liegen
lasst, verliert tendenziell eher Geld. So frisst die

www.raiffeisen.ch/panorama m

Inflation die Zinsen mehr als weg. Verrechnet
der Sparer die durchschnittliche Jahres-Infla-
tionsrate 2011 von 0,2% mit einem durch-
schnittlichen Sparzins von 0,25 %, so resultierte
unter dem Strich eine knappe Rendite von
0,05 % pro Jahr. Fir 2012 liesse sich dank der
prognostizierten negativen Inflation auch mit
sehr tiefen Zinssatzen noch sparen.

Doch schon 2013 (Prognose 0,9 %) dlirfte die
Inflation die Sparzinsen Ubertreffen, da die Tief-
zinsphase bis auf Weiteres anhalten dirfte. Als
Raiffeisen-Genossenschafterin oder -Genossen-
schafter kommen Sie in den Genuss einer be-
deutend hoheren Verzinsung auf lhrem Mitglie-
der Sparkonto als auf einem herkémmlichen
Sparkonto. Das Mitglieder Sparkonto bietet
lhnen noch weitere Vorteile. Es ist flexibel und
glinstig. Sie selbst bestimmen, wie oft und wann
Sie spesenfreie Ein- und Auszahlungen vorneh-
men. Zudem ist Ihr Geld sicher angelegt.

Termingeld: sicher, attraktiver Festzins
Vorsichtig disponierende Investoren, welche
Schweizerfranken-Obligationen von erstklassi-
gen Schuldnern bevorzugen, mussen sich aktu-
ell mit sparlichen Renditen begntgen. Zehnjah-
rige Anleihen der Schweizerischen Eidgenos-
senschaft rentierten Mitte Juni 2012 ca. 0,5%
p.a. Mit Termingeldern oder Kassenobligatio-
nen von Raiffeisen lassen sich ab mittleren Lauf-
zeiten bis zu doppelt so viel Zinsen (Stand: Mitte
Juni) erwirtschaften. Sogar bei steigender Infla-
tion liesse sich noch Rendite erwirtschaften. Die
Bank erreicht durch die fixe Anlagedauer eine
verstarkte Kundenbindung, die wiederum mit
guter Verzinsung honoriert wird.

Die Termingeldanlage bringt lhnen weitere
interessante Vorteile. Mit dem attraktiven Fest-
zins erwirtschaften Sie die héhere Rendite als
mit einem herkémmlichen Sparkonto. Sie wah-
len die Laufzeit nach lhren Sparbedurfnissen:
Termingeldanlagen laufen zwischen zwei und

At )
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zehn Jahren. Die Verzinsung lhrer Termingeld-
anlage bleibt Uber die gesamte Laufzeitdauer
gleich. Mit Raiffeisen als Schuldner gehen Sie
Uberdies kein Risiko ein. Mit der Termingeldan-
lage gehen Sie auf Nummer sicher. Das ist eine
gute Option zur Optimierung lhrer Rendite im
aktuellen Zinsumfeld.

Anleihen: Alternativen fiir Risikobewusste
Wer eine im Vergleich zum Sparkonto oder kurz-
fristigen Termingeld hohere Verzinsung sucht,
dem bieten sich zum Beispiel Anleihen der deut-
schen Bundesrepublik an. Dabei handelt es sich
um eine konservative Anlageklasse mit hoher
Kreditqualitat. Als Alternative zu Staatsanleihen
kommen Unternehmensanleihen in Frage. Ste-
tige Cashflows, solide Bilanzen, hohe Bestande

Als Raiffeisen-Genossenschafterin
oder -Genossenschafter kommen
Sie in den Genuss einer bedeutend
héheren Verzinsung auf Ilhrem
Mitglieder Sparkonto als auf
einem herkémmlichen Sparkonto.

an liquiden Mitteln und eine Uberdurchschnitt-
liche Gewinnentwicklung sprechen fiir Anleihen
solider Unternehmen. Mit Unternehmensanlei-
hen gehen Sie zwar ein hoheres Risiko als mit
Staatsanleihen ein, Sie durfen im Gegenzug mit
einer hoheren Rendite rechnen.

Die Auswahl der geeigneten Schuldner be-
dingt jedoch eine entsprechende Expertise. Ver-
mehrt an Bedeutung gewinnen Obligationen
von Schwellenldandern. Lander wie Brasilien,
China und Indien verfliigen heute im Vergleich
zu einigen Industrielander Uber bessere Funda-
mentaldaten bezliglich Staatsverschuldung,
Budgetdefizit, Inflation und Auslandsverschul-
dung. Mit Schwellenlander-Obligationen haben
Sie die Mdglichkeit, eine attraktive Mehrrendite
zu erzielen. Es empfiehlt sich, diversifiziert mit
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einem Obligationenfonds in diese Anlageklasse
zu investieren.

Fassen wir zusammen. Kurz- bis mittelfristig
dirften die Marktzinsen in der Schweiz tief blei-
ben. Mit dem Mitglieder Sparkonto bietet Raiff-
eisen ein Kontoprodukt mit attraktiver Verzin-
sung an. Mit dem Termingeld kénnen Sie lhre
Rendite im aktuellen Zinsumfeld weiter optimie-
ren. Unternehmensanleihen oder Anleihen aus
Schwellenlandern bieten eine hoéhere Rendite
unter Inkaufnahme eines hoheren Risikos.

Welche Option Sie am Ende fiir Ihr Erspartes
auch wahlen: Bei der lhren Bedirfnissen ent-
sprechenden Suche nach Rendite steht lhnen
Ihre Raiffeisenbank gerne beratend zur Seite.

B MARIUS NISSILLE

PANORAMA RAIFFEISEN 3/2012
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Kapitalschutz | Rendite Partizipation Anlageprodukte mit ‘ Hebel

VONCERT Open End auf den «Solactive® Top Investment Grade
Performance-Index»

Die hochste Note bei Standard & Poor's ist das AAA-Rating und bedeutet die niedrigste Erwartung von Zahlungs-
ausfillen oder -unterbrechungen. Diese Bestnote bekommt nur ein finanziell stabiler Schuldner von héchster
Qualitat, der sich in der Regel durch einen besonders hohen Cashflow, ein etabliertes Geschaftsmodell, geringe
Verschuldung und ein gesundes Liquiditatspolster auszeichnet. Den Portfolios sicherheitsorientierter Anleger kén-
nen diese Unternehmen Stabilitat bringen, da sie kapitalstark sind und in der Regel eine ansprechende Dividende
auszahlen.

Fiir Anleger, die in Unternehmen mit einer ausgepragten Soliditat investieren mochten, lancierte die Bank Vontobel
das Tracker-Zertifikat VONCERT Open End auf den «Solactive® Top Investment Grade Performance-index».
Der von Structured Solutions AG berechnete, gleichgewichtete Index bildet die Kursentwicklung von derzeit
12 Unternehmen nach, die mit AAA und AA+ ein exzellentes Long-Term-Credit-Rating der Ratingagentur Standard
& Poor's aufweisen. Der Index wird zweimal jahrlich tberpriift und gegebenenfalls neu zusammengesetzt. Im Index
sind aktuell Unternehmen wie Microsoft Corp. oder Johnson & Johnson vertreten. Das Produkt verfiigt Giber eine
unbegrenzte Laufzeit (Open End) und wird in Schweizer Franken wie auch in Euro angeboten.

Valor Symbol Basiswert Waihrung  Emissionspreis Preis am 07.06.12  Laufzeit

1257 2362 VZTIC  «Solactive® Top Investment ~ CHF CHF 101.50 CHF 111.00 Open End
Grade Performance-Index»

1257 2363 VZTIE «Solactive® Top Investment ~ EUR EUR 101.50 EUR 112.80 Open End

Grade Performance-Index»

Emittentin Vontobel Financial Products Ltd., DIFC Dubai, Garantin Vontobel Holding AG, Zirich.
Anfangsfixierung 28.10.11, Liberierung 04.11.11, Laufzeit Open End, Managementgebiihr 1.2 % p.a. Die Produkte sind
an der SIX Swiss Exchange kotiert.

Bei einer Investition in das VONCERT (SVSP-Produkttyp Tracker-Zertifikat [1300]) sind weitgehend die gleichen Risiken
wie bei einer Direktanlage in den Basiswert zu beachten, insbesondere die entsprechenden Fremdwéahrungs-, Markt-
und Kursrisiken. VONCERTs erbringen keine laufenden Ertrage und verfiigen tiber keinen Kapitalschutz. Der Anleger tragt
ein Wahrungsrisiko, da das Produkt in CHF bzw. in EUR notiert, die einzelnen Index-Bestandteile jedoch z.T. in anderen
Waihrungen gehandelt werden.

Die Termsheets mit den rechtlich verbindlichen Angaben sowie weitere Informationen finden Sie unter www.derinet.ch

Diese Publikation dient lediglich der Infc ion und richtet smh iicklich nicht an Personen, deren Nationalitit oder Wohnsitz den Zugang zu solchen Informationen aufgrund der

geltenden Gesetzgebung verble!en Sle stellt kein Kotier keinen Emissi pekt gem. Art. 652a OR bzw. 1156 OR und keinen vereinfachten Prospekt gem. Art. 5 des
iiber die kollek (KAG) dar und ist weder als Offerte oder Einladung zur Offertstellung noch als Empfehlung zum Erwerb von Finanzprodukten zu

Die rechtlich iche P ion (Kotier P ) besteht aus dem definitiven Termsheet mit den Final Terms und dem bei der SIX Swiss Exchange regis-

trierten Emissionsprogramm. Diese sowie die a R|s|ken im konnen unter www.derinet.ch oder bei der Bank Vontobel AG, Financial Products,
Drenkénlgstrasse 37, CH-8022 Ziirich, kostenlos bezogen werden. Derivative Produkte sind keine kollektiven Kapitalanlagen im Sinne des KAG und daher nicht der Aufsicht der Eid-
fsicht FINMA Anlagen in Derivative Produkte unterliegen dem Ausfallrisiko des Emittenten/G. i und weiteren spezifi Risiken,

wobei ein moglicher Verlust auf den bezahlten Kaufpreis beschrankt ist. Vor dem Eingehen von Derivatgeschiften soliten Anleger die F ion lesen, empfiehlt

sich eine fachkundige Beratung. Die Angaben in dieser Publikation erfolgen ohne Gewahr. Fiir Fragen zu unseren Produkten stehen wir Ihnen gerne unter Telefon +41 (0)58 283 78 88 zur
Verfiigung. Wir machen Sie darauf aufmerksam, dass die Gespriche auf diesen Linien aufgezeichnet werden. © Bank Vontobel AG. Alle Rechte vorbehalten. Zarich, 4. Juli 2012

Private Banking
Investment Banking
Asset Management

. Vontobel Holding AG (S&P A / Moody's A2)
Leistung schafft Vertrauen Bank Vontobel AG (S&P A+ / Moody's A1)
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Politische Hochspannung in Europa

Die politischen Spannungen in der Euro-
Zone haben sich im Friihjahr markant ver-
scharft. Das Risiko eines zerbrechenden
Euros mobilisiert moglicherweise neue poli-
tische Krafte zu einer entschiedenen Be-
waltigung der Eurokrise.

B Nach einem verheissungsvollen Start ins Jahr
2012 erhielten die Aktienmarkte im Frihjahr
eine kalte Dusche. Ausloser waren die Wahlre-
sultate in Griechenland, die keine handlungsfa-
hige Regierung erlaubten.

Europa vor grundsatzlichen Entscheiden
Um die Eurokrise endlich unter Kontrolle zu
bringen, sind Entscheide von grundlegender
Bedeutung notwendig. Eurobonds oder Kapital-
spritzen der Europaischen Zentralbank (EZB) fir
die Banken dirften am Widerstand Deutsch-
lands scheitern. Politisch chancenlos ist auch die
Errichtung einer eigentlichen Fiskalunion. Dafur
mussten die Mitglieder auf ihre Autonomie in
der Fiskal- oder Sozialpolitik verzichten. Damit
waren zeitlich unbegrenzte Transfers von wirt-
schaftlich starken Landern in weniger erfolgrei-
che Staaten verbunden.

Ein Mittel, um ein Auseinanderbrechen der
Eurozone zu verhindern, ohne eine vollstandige
Fiskalunion zu errichten, besteht im Aufbau
eines europaischen Schuldentilgungsfonds. Da-
bei werden diejenigen Schulden aller Eurolan-
der, die 60 % des Sozialprodukts tiberschreiten,
gemeinsam garantiert. Im Gegenzug verpflich-
ten sich die Lander, diesen Teil ihrer Schuld Gber :

einen Zeitraum von 25 Jahren zu tilgen.

Bis sich die Politik zu einem derart folgen-

i NACHGEFRAGT

Saubere Technologien

Roger Merz, Fondsmanager Raiffeisen Clean
Technology Fonds.

schweren Entschluss durchringt, braucht es aber

zuerst noch eine weitere Zuspitzung der Krise.

Dann kénnte aber allein die Ankiindigung einer
Einigung zwischen Deutschland und Frankreich
zu einer sehr starken Gegenbewegung an den

Markten fuhren.

Auf der Hut sein

In diesem Umfeld empfiehlt es sich, gegentiber
Aktien zuriickhaltend zu bleiben, die Situation '
aber sehr genau zu verfolgen. Bei «sicheren»
Staatsobligationen ist umgekehrt das Risiko :
markanter Rickschlage nach einer «Lésung» der
Eurokrise betrdchtlich. Deshalb ist hier eine
deutliche Untergewichtung angezeigt. Im fest-
verzinslichen Bereich sind weiterhin Staatsobli-

gationen der Schwellenlander interessant.

H DR. WALTER METZLER

«Panoraman: Was ist Cleantech?

Roger Merz: Cleantech ist ein umfassender
Ansatz, der Technologien, Produkte und Dienst-
leistungen beinhaltet, welche die negativen Ef-
fekte der Urbanisierung und Industrialisierung
i wie Energieverbrauch und Ressourcenbelastung
¢ verringert.

Warum ist eine Investition in diesen Sektor
interessant?

Eine Cleantech-Investition erlaubt es, am struk-
turellen Wachstum, das sich aus dem Trend zu
«sauberem» Wirtschaften ergibt, zu partizipie-
ren. Wir investieren in innovative Unternehmen
mit Technologien und Lésungen in den Berei-
chen Transport und Mobilitat, Gebaudetechnik
{ und Baumaterialien, Wasser und Wasserversor-
gung, Entsorgung und Recycling oder «saubere»
i Energieerzeugung und Energieinfrastruktur.
Welche Risiken sind zu bedenken?

{ Der Fonds investiert in Unternehmen, bei denen
i «saubere» Technologien einen grossen Teil des
Umsatzes ausmachen oder bei denen «saubere»
i Technologien die Haupttriebfedern sind. Da die-
¢ se Unternehmen an der Bérse kotiert sind, kon-
nen sie kurz- und mittelfristigen Preis- und
Marktschwankungen unterliegen. Wir investie-
ren auch in Unternehmen, die Giber neue Tech-
i nologien verfligen, die erst im Begriffe sind, sich
im Markt zu etablieren, was entsprechende Ri-
siken nach sich ziehen kann. Aufgrund der Di-
¢ versifikation des Portfolios, unseres langfristigen
Ansatzes und der starken Fokussierung auf den
«inneren Wert» eines Unternehmens versuchen
: wir, diese Risiken zu minimieren.

Interview: Alessandro Sgro

Um den Euro nachhaltig zu retten, sind noch einige wichtige politische Entscheidungen notwendig. :

PANORAMA RAIFFEISEN 3/2012
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zu den defensiven Titeln.

DEFENSIVE AKTIEN

Wenn der Wert statt das Wachstum zahlt

Titel von Unternehmen, die gegeniiber
Marktschwankungen relativ immun sind,
lassen Anleger ruhiger schlafen. Mit solch
defensiven Aktien, welche die Marktaus-
schldge gewissermassen abdampfen kon-
nen, kehrt in turbulenten Zeiten Ruhe ins
Portfolio ein.

W «Mit Aktien gut essen, mit Obligationen gut
schlafen» — mit dieser Bérsenweisheit ist es seit
dem Platzen der Kreditblase im Jahr 2008 vor-
bei. Die Aktienmarkte spielen seither immer
wieder verrickt und manche Euro-Staatsanlei-
hen haben ihren Status als sichere Anlage ver-
loren. Bei Aktienanlagen raten wir zurzeit zur
Vorsicht. Im Rahmen einer langerfristig angeleg-
ten Anlagestrategie ist es jedoch sinnvoll, in
Aktien investiert zu bleiben, zumal Aktien der-
zeit glinstig bewertet sind.

Im Sinn von Warren Buffett

Angesichts der wiederholten Rickschlage bei
Aktien werden viele Anleger dieser Anlageklasse
zunehmend Uberdrussig. Mit defensiven Aktien
lassen sich die hohen Schwankungen jedoch
dampfen. Zu den defensiven Aktien gehoéren

3/2012 PANORAMA RAIFFEISEN

Titel mit hoher Dividendenrendite, aber auch
Aktien, die nach dem Value- oder Wert-Ansatz
ausgewahlt werden. Die Value-Philosophie legt
bei der Titelauswahl den Fokus auf Qualitat und
Langfristigkeit der Unternehmen. Der Ansatz
geht auf Benjamin Graham zur(ick, dessen 1949
erschienenes Buch «The Intelligent Investor» die
Sichtweise vieler Anleger und Vermdgensver-
walter bis heute pragt.

Diese Philosophie liegt auch dem ausneh-
menden Erfolg des US-Investors Warren Buffett
zugrunde. Im Gegensatz dazu stehen beim
Growth- oder Wachstums-Ansatz vornehmlich
Unternehmen mit hohen Wachstumsaussichten
im Vordergrund. Dieser Anlagestil ist mit deut-
lich hoheren Risiken behaftet. Obwohl die bei-
den Stile auf vollig gegensétzlichen Vorstellun-
gen basieren, sind die Grenzen zwischen einem
auf Wert oder Wachstum basierenden Ansatz
in der Praxis oft fliessend.

«Innere Werte» lenken Blicke auf sich

Unser Kooperationspartner Bank Vontobel hat
eine lange Erfahrung mit einem am Value-
Ansatz angelehnten Anlagestil. Die in New York
tatigen Analysten legen ihr Hauptaugenmerk
auf Unternehmen, die sich moglichst stark von

Marktschwankungen abkoppeln kénnen. Da-
durch verhalten sie sich bei einem Marktab-
schwung oft stabiler als der Gesamtmarkt. Die
Kehrseite der Medaille ist, dass diese defensiven
Titel markante Haussephasen an den Markten
weniger stark mitmachen. Typische defensive
Titel sind Aktien von Konsumguterherstellern
und Verarbeitern von Nahrungsmitteln.

Der klassische Value-Anlagestil basiert auf
der Uberzeugung, dass sich der Preis einer Aktie
Uber einen ldngeren Zeitraum um seinen fairen
Wert bewegt. Entsprechend kauft der Value-In-
vestor Aktien, die unter dem fairen Wert gehan-
delt werden und verkauft diese konsequent,
wenn der faire Preis erreicht wird. Generell gilt,
dass sich ein konstantes Gewinnwachstum mit-
telfristig in einem steigenden Aktienkurs nieder-
schlagen sollte. Ein gutes Beispiel ist die Aktie
von Mc Donald's.

Zu den defensiven Aktien zdhlen auch Titel
von Unternehmen mit hohen und konstanten
Dividenden. Gerade im aktuellen Tiefzinsumfeld
bieten interessante Dividendenrenditen eine ge-
wisse Absicherung gegen fallende Kurse. Titel
mit hohen Dividendenrenditen mussen jedoch
nicht automatisch auch Value-Aktien sein.

Bierbrauer und Hersteller von Windeln

Die Bank Vontobel setzt in ihren Value-Anlage-
fonds auf Qualitatsunternehmen, deren Ge-
schaft leicht nachvollziehbar ist und die dank
einer starken Marke oder einer engen Kunden-
bindung einen Spielraum bei der Preisgestaltung
geniessen. Zudem muss das Unternehmen soli-
de Finanzen sowie eine hohe Rentabilitat auf-
weisen, und das Management muss sich klar
anlegerorientiert verhalten.

Generell erscheinen aus der Perspektive der
Value-Investoren gut etablierte Konsumgduter-
firmen attraktiv — die Spannweite reicht von
Windelherstellern bis hin zu Bierbrauern. In den
Portfolios der Value-Anlagefonds von Vontobel
finden sich denn auch Firmen wie Nestlé oder
Coca Cola, weil diese auch in schwierigen Zeiten
gute Ertrage erwirtschaften.

Aus der Palette von insgesamt sechs Value-
Fonds unseres Kooperationspartners bieten sich
fur Schweizer Anleger insbesondere der Von-
tobel Fund - Global Value Equity in US-Dollar
und der Vontobel Fund — European Value Equity
in Euro an. B ALESSANDRO SGRO
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Kaufen, verkaufen oder halten —
alles rund um die Borse

héren Sie jede Woche auf
www.raiffeisen.ch/finanzpodcast

UNSER ANLAGETIPP

Fur risikofreudige Anleger

Es gibt verschiedene Philosophien, umin Aktien-
anlagen zu investieren. Die einen bevorzugen
Aktien von Wachstumsunternehmen, andere
dagegen wahlen ihre Aktien nach dem Value-

oder Wert-Ansatz aus.

Fund European Value Equity kénnen Sie zum
nehmen investieren. Die Bank Vontobel setzt bei

sich durch eine leichte Nachvollziehbarkeit des
Geschéftes, hohe Rentabilitét, solide Finanzlage,

gehandelt werden.

Fur sicherheitsorientierte Anleger

1,125 % pro Jahr und einem bedingten Kapital-

flr Sie zusatzlich die Méglichkeit, von einem
allfalligen Anstieg des CHF-3-Monats-Libor-
Zinssatzes zu profitieren.

Corporation hinzugefligt. Dadurch ist fir die

Zahlungsfahigkeit des Referenzschuldners. Ge-

einem sehr guten Rating von AA1 eingestuft.

umfanglich eliminiert.

. WISSENSWERT

Vermogen systematisch aufbauen

W Von der Zahnspange bis zur Ausbildung —
bereits junge Eltern sollten sich bewusst
sein, welche Kosten auf sie zukommen. Da
hilft nur eins: Sparen. Mit einem Fonds-Spar-

plan kénnen Sie Uber einen Zeitraum von meh-

Die Bank Vontobel bietet eine breite Auswah!
an Anlagefonds, welche nach dem wertorien-
tierten Ansatz investieren. Mit dem Vontobe!

reren Jahren systematisch ein Vermégen auf-
bauen.
Die Zinsen sind niedrig und das Sparkonto

wirft nur wenig Rendite ab. Gerade Eltern, die
Beispiel breit diversifiziert in européische Unter-

auf langfristige Ziele wie zum Beispiel fur die

¢ Ausbildung ihrer Kinder sparen, kénnen mit An-
ihrem Ansatz auf Qualitatsunternehmen, die :

lagefonds eine hohere Rendite erzielen. Mit

: einem Fonds-Sparplan profitieren Sie einerseits
von den Gewinnchancen an den Finanzmarkten
Wettbewerbsvorteile und eine gewisse Preis- :
festsetzungsmacht auszeichnen. Ziel ist es, le-
diglich in Unternehmen zu investieren, die min- :
destens 25 Prozent unter dem «inneren Wert» :

und behalten andererseits weiterhin eine grosse
Flexibilitat.

Flexibles Spartempo

Fir viele Familien ist es wichtig, dass sie durch
i eine Investition nicht ihre Flexibilitit verlieren,
schliesslich kann sich die finanzielle Situation im
i Laufe der Jahre verandern. Beim Fondssparen st
: der Anleger — im Gegensatz zu Lebensversiche-
rungen — bei der Wahl der Hohe des Einzah-
Mit dem Vontobel Floored Floater auf den CHF i
3-Monats-Libor-Zinssatz (Valor 14 150 040) bie- andern. Die Fondsanteile lassen sich auch jeder-
ten wir Ihnen eine Anlage in Schweizer Franken

mit einer interessanten Mindestverzinsung von :

lungsbetrags frei und kann diesen auch spontan

zeit verkaufen. Bereits ab einer monatlichen
Einzahlung von 50 Franken kann systematisch

i ein Vermdgen aufgebaut werden. Anleger ge-
schutz von 100% per Verfall (7. Juni 2017).
Nebst der garantierten Ausschlttung besteht

hen dabei keine Verpflichtung ein. Sie kénnen
die Einzahlungen jederzeit unterbrechen oder

i ganzeinstellen. Regelmassige Investitionen sind
: monatlich, quartalsweise, halbjéhrlich oder jahr-
¢ lich méglich.

Diesem strukturierten Produkt wurde eine
Referenzanleihe von General Electric Capital

Investitionen in Aktien?

¢ Viele Anleger sind durch die Turbulenzen an den
Ruckzahlung des Produktes nicht nur der Emit-
tent (Vontobel) entscheidend, sondern auch die :

Aktienmarkten verunsichert und schrecken vor
Anlagen in Aktien zurtick. Investitionen in Aktien

bieten zwar hohere Ertragschancen, sind auf-
neral Electric ist einer der gréssten Mischkonzer-
ne der Welt und wird von Standard & Poor's mit
Sparen mit dem Sparkonto. Diese Risiken kon-
Damit der Anleger nicht beide Schuldnerrisiken
Ubernehmen muss, wird das Emittentenrisiko :
mittels Pfandbesicherung (COSI®) nahezu voll-

grund ihrer hohen Kursschwankungen jedoch
mit einem hoheren Risiko verbunden als das

nen durch Fondssparen ausgeglichen werden:
Regelmassig werden die gleichen Betrdge in-
vestiert. Sind die Kurse hoch, werden weniger

© Anteile am Fonds gekauft, sind sie niedrig dafiir

umso mehr. Das ergibt einen gunstigen Durch-
schnittspreis.

Beim Fondssparen minimiert sich das Anlage-
risiko zusatzlich, weil Anlagefonds nicht in ein
einzelnes, sondern gleichzeitig in viele Wert-
papiere aus verschiedenen Branchen und Mark-
ten investieren kdnnen. Fonds haben eine we-
sentlich bessere Risikoverteilung. Gleichzeitig
orientiert sich ein Sparplan naturgemass an
einem langfristigen Zeithorizont, was eine idea-
le Grundlage flr Wertschriftenanlagen darstellt.
Neben reinen Aktienfonds steht eine grosse
Auswahl an Obligationen- oder Anlagezielfonds
zur Verflgung. So kann die Anlage mit dem
passenden Risiko-Ertragsverhaltnis fir die eige-
nen Winsche gewahlt werden.

B ALESSANDRO SGRO

DAS SPRICHT FUR EINEN
FONDS-SPARPLAN

® kontinuierlicher und systematischer
Vermogensaufbau

m tiefere Durchschnittspreise dank
regelmassigen Einzahlungen

m jederzeitige Ausstiegsmoglichkeit

PANORAMA RAIFFEISEN 3/2012



22 | RAIFFEISEN

«Raiff» fur die Insel

An den Olympischen Spielen

in London starten die drei
«Raiffeisen»-Athleten Nicola
Spirig, Viktor Ro6thlin und Irene
Pusterla mit unterschiedlichen
personlichen Zielen. Trotzdem
ergeben sich zwischen den Aus-
nahmeathleten viele Parallelen.

B Manuel Kiing aus Butschwil
gehort zu den talentiertesten
. Schweizer Ironman-Triathle-
ten. Er schwitzte zuletzt
, wochenlang mit der Gruppe
des in Leysin stationierten aus-
tralischen Trainers Brett Sutton und erlebte da-
bei Nicola Spirig (Winkel) hautnah. Er habe noch
nie eine Sportlerin (oder einen Sportler) getrof-
fen, die derart kompromisslos, konsequent und
zielgerichtet den Weg zum Erfolg verfolge, bi-
lanzierte der wahrend der Juniorenzeit als
Schwimmer bekannt gewordene Nationalkader-
Athlet. Er sei nach dem Motto «Nur ein hartes
Training ist ein gutes Training» taglich an die
eigenen Grenzen gefiihrt worden. Nicola Spirig
habe die Belastungen dagegen ohne Muskel-
und andere Kater ertragen.

Thomas Mullis gehort seit Jahren zu jenem
harten Kern, der Marathonlaufer Viktor Réthlin
ein optimales Umfeld bereitet. Der gebirtige
Toggenburger ist bei Rthlins Firma VikMotion
GmbH als Partner beteiligt. «<Um seine Ziele er-
reichen zu kénnen, ordnet Viktor mit einer be-
wundernswerten Disziplin und einer absolut
professionellen Einstellung alles dem Sport
unter. Speziell ist, dass er sich seit Jahren die
Trainingsplane selbst schreibt und die Selbst-
disziplin aufbringt, sich ohne Peitschenschwin-
ger daran zu halten», erzahlt Mullis. Er hat tbri-

Q%
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gens Maya Neuenschwander ganz legal als
Pacemaker (zwei waren offiziell zugelassen) zur
Olympia-Limite gefihrt.

Medaille im Visier

Zwischen den beiden (inter)nationalen Ausnah-
meathleten Nicola Spirig und Viktor Réthlin er-
geben sich damit in zwei unterschiedlichen Dis-
ziplinen Parallelen. Die personlichen Zielsetzun-
gen fir die Olympischen Spiele liegen gleich-
wohl weit auseinander. Der Leichtathlet wird zu
99 Prozent ohne Medaille aus London nach
Hause reisen mussen. Viktor Rothlin kampft um

www.raiffeisen.ch/panorama W

den Prestige-Titel «Schnellster Nicht-Afrikaner».
Realistisch gesehen kdnnte es fir einen Diplom-
rang (Top 8) reichen. 2011 erreichte er das Ziel
in London als Elfter, den Tokio-Marathon be-
endete er Ende Februar 2012 auf Platz funf.
Die Bandbreite fiir das olympische Rennen am
12. August dirfte damit abgesteckt sein.

Am 4. August 2012 wird sich im Hyde Park
London fir Nicola Spirig entscheiden, ob sich
der Aufwand fir die Juristin lic. iur. sportlich ge-
lohnt hat. Liefe sie als Dritte aufs Podest, dann
ware das Minimalziel erreicht. Mit Silber wa-
re sie knapp am Madchentraum vorbeige-
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Nicola Spirig (oben) zdhlt zu den Medaillen-
hoffnungen der Schweiz an den Olympischen
Sommerspielen in London. Fiir Viktor Rothlin
(I.) und Irene Pusterla (unten) hdangen die
Olympia-Trauben zu hoch.

schrammt. Rang 4 ist dagegen fur sie kein Dis-
kussionspunkt. Ein olympisches Diplom? Nett,
hangt aber seit Platz 6 in Peking 2008 bereits zu
Hause. Einzig Tennisass Roger Federer und Rad-
Zeitfahrer Fabian Cancellara reisen mit ahnlich
hohen Erwartungen nach England und sind
«raiff» flr die Insel. Siegertypen legen sich im
Vorfeld keine Strategien flr Niederlagen zurecht
und verschwenden dadurch unnétige Energien.

Eigenmarke Rothlin

Die Athletin selbst gibt sich zurlickhaltender. Es
gebe, betont sie, eine ganze Anzahl Konkurren-
tinnen, die sich Chancen auf einen Spitzenplatz
ausrechnen durfe. Sollte bis zum (Karrieren?-)
Hoéhepunkt alles nach Programm verlaufen,
«stehe ich vom Formaufbau dort, wo ich stehen
wollte.» Mit dem EM-Titel oder dem Sieg in
Madrid schlug sich die neunmonatige Schinderei
auch resultatmassig positiv nieder. Mitentschei-

PANORAMA RAIFFEISEN 3/2012




Y

Immer unterwegs.

fur weitere Informationen: AREX AG - Seestras

Severin 13101-03 Severin 13101-04
CHF 130,- CHF 130,-

Made for men

erhaltlich in Inrem Schuhfachgeschaft
se 49 - CH-6052 Hergiswil Tel.: 041/6324030 - Fax: 041/6324039 - info@arex.ch - www.ara-shoes.com

#H DEFINITION HEARING

MEIN PARTNER
FUR PERFEKTEN
KLANG

WIDEX CLEAR440 HORSYSTEME

TECHNOLOGIE UND DESIGN AUF HOCHSTEM NIVEAU

Informationen erhalten Sie
unter www.widex.ch

oder im professionellen
Hoérakustik-Fachhandel




Em www.raiffeisen.ch/panorama

dend wird sein, dass sie nach den 1,5 Kilometern
Schwimmen im Bereich der Spitze aus dem
Wasser steigen kann, sodass sie auf dem Rad (40
km) nicht zu viel Kraft aufwenden muss, um die
Leadergruppe einzuholen. Die zweite Schweize-
rin wird sich als «Lokomotive» in den Dienst von
Spirig stellen oder zu Hause bleiben mussen. Bei
den 10 Kilometern zu Fuss wird es nur noch mit
dem Tunnelblick um «Alles oder Nichts» gehen.

Wer ein Held an Olympischen Spielen sein
mochte, muss sich im Normalfall (mindestens)
Edelmetall umhdngen lassen dirfen. Ehrenvolle
Klassierungen kommen ehrenvollen Niederla-
gen gleich. Dies gilt nicht fir den diplomierten
Physiotherapeuten Viktor Réthlin (STV Alpnach),
der sich auch fiir die Veranstalter weltweit in
einer «Sportnische» zu einer volksnahen «Eigen-
marke» entwickelt hat. Die Afrikaner sind aus-
tauschbar, ihre Gesichter und Namen vermag
sich im Publikum kaum jemand zu merken. An-
ders prasentiert sich die Situation beim inter-
national gern gesehenen Schweizer. Ihn im Star-
terfeld zu haben wertet den Anlass, das Rennen,
auf. An den Olympischen Spielen der schnellste
weisshautige Laufer zu sein, bringt ihm deshalb
ebenso viel Publizitat und insgesamt mehr Enga-
gements, wie die Nummer drei unter den Kenia-
nern oder Athiopiern zu sein.

Die 7-m-Marke ruft

Die in Lausanne Psychologie studierende Tessi-
ner Leichtathletin Irene Pusterla steht mit 24
Jahren dort, wo sich einst auch Viktor Rothlin
und Nicola Spirig befanden: An der Schwelle von
der viel gelobten, nationalen Grésse zur inter-
national etablierten Sportlerin. Dank dem Spon-
soring durch Raiffeisen Schweiz kann sie nicht
nur sportlich, sondern auch finanziell — ohne
Unterstltzung der Eltern — mit ihrem Jugend-
trainer Andrea Salvade den Sprung in die Selbst-
standigkeit wagen. Zuerst hatte sie am Genfer-
see allerdings zu lernen, ohne ihren Coach und
Vertrauten auf «Fernbehandlung» zu funktionie-
ren. Bei den gemeinsamen Einheiten steht die
Technik im Zentrum.

Irene Pusterla musste ihre Fahigkeiten eben-
falls zuerst ordnen. Viktor R6thlin kam Uber die
Stadion-Leichtathletik zur Langdistanz, Nicola
Spirig flhlte sich als nicht begnadete Schwim-
merin im Duathlon wohl. Beide fanden IHRE
Disziplin. Pusterla sahen die Fachleute auf dem
besten Weg zur Sprinterin. Doch dann sprang
sie erstmals Uber sechs Meter —von diesem Zeit-
punkt weg war die Weitspringerin geboren. Am
17. Juli 2010 verbesserte sie den 39 Jahre alten
Rekord von Meta Antenen auf 6,76 m und wur-
de zur Leichtathletin des Jahres gewahlt. Elf
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Reto Hug: Vergeblich gehofft

Triathlet Reto Hug (Winkel) vermochte die in Absprache mit Swiss Olympic
festgelegten internen Qualifikationsrichtlinien flr die Olympischen Spiele in
London nicht zu erflillen. Beim letzten Selektionsrennen in Madrid belegte
der Lebenspartner von Nicola Spirig als zweitbester Schweizer Rang 20. Eine
Top-10-Klassierung hatte es fur eine Teilnahme in London sein missen.

Der Schweiz stehen zwei Olympia-Startplatze zu und einzig Sven Riederer
(13.) hat die Limite bereits im Vorfeld erreicht. Deshalb durfte Reto Hug
(Achter 2000 in Sydney) weiter auf seine vierte Olympia-Teilnahme hoffen.
Der Triathlonverband hat Swiss Olympic aufgrund des «Helfer-Passus» zwei
Athleten zur Selektion vorschlagen kénnen. Reto Hug zog den Kirzeren,
Ruedi Wild (27. in Madrid) wird den gesetzten Sven Riederer (Olympia-Dritter
von 2004 in Athen) nach London begleiten.

Monate spater flog sie auf 6,81 m, inzwischen
steht die Bestleistung bei 6,84 m. Nebenbei
holte sie sich bei ihrem einzigen Wettkampf den
Dreisprung-Rekord (13,42 m). Zum Zeitpunkt
des Redaktionsschlusses stand allerdings noch
nicht fest, ob sie den zweiten Teil der Anforde-
rungen (B-Limite) fur eine London-Teilnahme
auch wirklich erfullen konnte.

Die Vorbereitung auf den Tag und die Stunde
X verlauft fur die «Raiffeisen»-Athleten unter-
schiedlich und doch gleich. Nicola Spirig erhalt
wahrend einer Saison unzahlige Mdglichkeiten,
ihre Form zu testen, Anpassungen beim Trai-
ningsprogramm vorzunehmen, mit Spitzenleis-
tungen Selbstvertrauen zu tanken, Niederlagen
vergessen zu lassen. Viktor Réthlin kann sich
dagegen maximal zweimal wahrend vier Mona-
ten auf zwei Marathons vorbereiten. «Die Er-
fahrung gehort zu Viktors vielen Starken. Wer
sich als Langstreckenspezialist etablieren méch-
te, muss Uber die Fahigkeit verfugen, auf den

Punkt genau in Topform zu sein. Ein Teamsport-
ler kann einen schlechten Tag kaschieren, tber
42 Kilometer ist dies unmaoglich», betont Lauf-
experte Thomas Mullis. Der Geschéftspartner
von Viktor Réthlin ist vom Erfolg seines Freundes
Uberzeugt. Manuel Kiing blast bei Nicola Spirig
ins gleiche Horn. «lhr Engagement muss sich mit
dem nétigen Wettkampfgllck ganz einfach aus-
zahlen. Sie bringt alles mit, um in London erfolg-
reich zu sein. Es kann nicht drei bessere Athle-
tinnen geben; zumal sie sich im Schwimmen
entscheidend verbessert hat.»

Die drei konsequent und zielgerichtet arbei-
tenden Raiffeisen-Athleten sind vom Alter, von
der Disziplin, vom Umfeld und von der Zielset-
zung her verschieden. Sie wollen aber ihre Trau-
me an den Olympischen Spielen wahr werden
lassen. Die Ziele des Trios knapp gefasst: Nicola
Spirig auf dem Podest, Viktor Réthlin als schnells-
ter Nicht-Afrikaner, Irene Pusterla mit der Final-
Qualifikation (Top 12). W URS HUWYLER
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Im Sommer rufen die Walliser
Berge. Mit dem Exklusiv-Angebot
«Das ganze Wallis zum halben
Preis» sind die hochsten Gipfel

so nah wie nie zuvor. Je nach Lust
und Laune sind sie zu Fuss oder
mit der Bergbahn erreichbar.

3/2012 PANORAMA RAIFFEISEN

W Das Wallis ist in jeder Dimension riesig. Vom
Genfersee bis zu den unzahligen Bergseen wol-
len erfrischende Gewasser in allen Hohenlagen
bestaunt werden. Naturwunder sind zu entde-
cken, Adrenalinkicks zu holen, Kulturschétze zu
heben und Schldsser touristisch zu stirmen. Mit
dem Exklusiv-Angebot erkunden Raiffeisen-Mit-
glieder die vielen Hohepunkte im Wallis in die-
sem Jahr besonders gunstig.

Erlebnisse auf dem Gipfel

Die vielen Hohepunkte sind im Wallis durchaus
wortlich zu verstehen. Gleich drei Walliser Vier-
tausender feiern in diesem Jahr Jubildaum: Der

Y il 4

By,

Gipfel des Finsteraarhorns (4271 mi. M) wurde
vor 200 Jahren erstmals bestiegen. Im Sommer
vor 150 Jahren gelang die Erstbesteigung des
Taschhorns (4491 m (. M) sowie jene des Gipfels
der Dent Blanche (4357 mU. M). Die Jahrestage
der wagemutigen Expeditionen werden in
Fiesch und Tasch jeweils mit Volksfesten gefei-
ert. Und im Juli organisiert der SAC eine gefiihr-
te Besteigung des Dent Blanche.

Sie zweifeln noch, dass Sie selbst die magi-
sche Grenze von 4000 Metern erreichen kon-
nen? Flr ein Projekt wie «mein erster Viertausen-
der» ist die Schwelle am Breithorn besonders
tief. Zum Gipfel auf 4164 mu. M sind nur noch
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Das ganze Wallis zum halben Preis

Entdecken Sie jetzt als Raiffeisen-Mitglied das Wallis
— Sie profitieren von 50 % Erméssigung auf das Bahn-
billett, eine Hoteliibernachtung sowie auf zahl-
reiche Bergbahnen. Die personlichen Gutscheine
und eine Broschiire mit einer Ubersichtskarte haben

\7& !

rund 300 Héhenmeter zu Fuss zu leisten. Simon
Ammann hat’s vorgemacht: In rund zwei Stun-
den ist die Expedition von der Bergstation Klein
Matterhorn oberhalb von Zermatt zu schaffen.
In Begleitung eines Bergflhrers ist diese Tour fir
jeden fitten Wanderer kein Problem - so leicht
noch héher hinaus: Gibt's nicht, geht nicht.

Wunderbare Wanderzeit

Nun, nicht jeder ist ein Hochalpinist. Deshalb ist
es gut, dass die gewaltigen Walliser Berggipfel
auch als blosse Wanderkulisse hervorragend
taugen. Zum Beispiel im Obergoms, wo gleich
neun Bergseen auf einer herrlichen Tagestour zu

alle Raiffeisen-Mitglieder bereits durch ihre Raiffei-
senbank erhalten. Im Internet auf www.raiffeisen.
ch/wallis finden Sie Informationen zu den Hotels und
zu den Bergbahnen, viele Bilder und einen Fotowett-
bewerb.

Es braucht nicht viel zum Wandergliick
wie hier beim Blausee in der Region
Bettmeralp. Die Kulisse ist mit beriihmten
Gipfeln gespickt (v.l.): Lenzspitze, Nadel-
horn, Stecknadelhorn, Hohberghorn,
Duerrenhorn, Matterhorn und Weisshorn.

erwandern sind. Start zum «Neun-Seen-Weg» ist
auf der Grimsel-Passhohe. Von dort geht's auf
Uiber 2500 Meter hinauf bis zum Trlzisee. Nach
dem steilen Abstieg nach Mdunster lockt zum
Abschluss der Geschinensee, wo Sie mit einem
19 Grad kuhlen Bad belohnt werden.

Wer so staunend durch das Hochgebirge
wandert, mag sich fragen, wie sich die Land-
schaft im Laufe der Zeit verandert hat. Im Lot-
schental bietet ein Lehrpfad im Gletschervorfeld
auf 23 Stationen einige Antworten dazu. Wan-
dern ist nicht nur erholsam, sondern auch lehr-
reich. Es braucht nicht viel zum Wandergllck im
Wallis. Schuhe schniiren, Sinne scharfen und los.

ANGEBOT FUR MITGLIEDER
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Zum Beispiel auf dem Planetenweg im Val d’An-
niviers (Eifischtal). Der Weg liegt auf 2500 Me-
tern Uber Meer. Einen Halt legen wir im Obser-
vatorium in St.Luc ein, wo ein 60-Zentimeter-
Teleskop die Sterne vom Himmel holt.

Marchenhaft fiir Kinder

Auch Familien mit Kindern sind im Wallis seit je
willkommen. So werden in Grachen und Nendaz
Kinderferientraume erfullt. In Grachen fahren
die Gaste mit einer marchenhaften Gondelbahn
ins Wandergebiet. Auf der Bergfahrt nach Han-
nigalp werden in zehn bunt verzierten Kabinen
Geschichten der Gebrlder Grimm erzahlt. Die
grosseren Kleinen vergnugen sich derweil auch
im Sommer im SISU-Kinderpark.

Fir Familien bieten sich in Bellwald und bei
Verbier zwei weitere verspielte Tierthemenwege
als Alternative an. In Bellwald folgt man den
Spuren des kleinen Hasen, der den grossen
Hasen ganz fest lieb hat. Bei Verbier Saint Ber-
nard ist es ein Murmeltier, das den Kindern die
Tiere und Pflanzen der Bergwelt zeigt. Der Wan-
derweg «Charlotte la Marmotte» wurde flr
diesen Sommer neu eréffnet.

Durch Larchenwald sausen

Als ob die grandiose Natur nicht schon genug
reizvoll ware. Das Bergerlebnis Wallis wurde fiir
den Sommer 2012 an vielen Orten weiter aus-
gebaut. So eroffnete auf der Bettmeralp der
Familienklettersteig des Seilparks Baschweri. >
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~ Die Exklus

- “Hansi¥
- Hinterseer

Ma]'a Brunnery

lhr Reiseprogramm:

1.Tag, Donnerstag 4. Oktober 2012

Gemditliche Fahrt ab dem gewéhlten Einsteigeort via Ost-
schweiz, Vorarlberg in die Gegend von Ellmau im Tirol. Nach
der herzlichen Begriissung im Hotel erwartet uns im ge-
schmickten Festzelt in Ellmau bereits der erste Hohepunkt:

die Stargala mit Maja Brunner und den Kastelruther Spat-
zen.

2.Tag, Freitag 5. Oktober 2012

Ein wunderbarer Tag erwartet uns heute! Mit der komfor-
tablen Standseilbahn bezwingen wir spielend den 1.550 m
hohen «Hartkaiser». Und oben, am Hartkaiser erklingt zum
Frithschoppen wieder ziinftige Musik. Ob auf der gro3en
Panoramaterrasse, dem gemiitlichen Restaurant mit atem-
beraubendem Ausblick oder in der urigen Tiroler Stub’n -
hier darf getanzt und gefeiert werden. Was fiir ein groBarti-
ges Alpenpanorama, vom Wilden Kaiser bis zum Kitzbiiheler
Horn, vom beriihmten Hahnenkamm bis zu den Dreitau-
sendern der Hohen Tauern. Wer anschlieBend gerne ins Tal
wandern mochte, begibt sich mit unserem Wanderfiihrer

inkl. allen Eintritten fiir
die Konzerte der Stars!

PPt
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Busreisepartner mit
ﬁE ISEGARANTIE °Q Qualitatsgiitesiegel!

Reisehit 79

abalier.’

o

auf einem leichten und naturschénen Wanderweg hinab
ins Tal. Am Abend erwarten uns im Festzelt das Musikan-
tengaudi mit Marc Pircher, den Geschwister Niederba-
cher und den Zillertaler.

3.Tag, Samstag 6. Oktober 2012

Den heutigen Tag gehen wir gemditlich an. Nach einem
reichhaltigen Friihstiick unternehmen wir eine wunder-
schone Rundfahrt durch die Tiroler Bergwelt, die uns bis
nach Pertisau am Achensee bringt. Der smaragdgriine See
gehort zu den schonsten Europas und begeisterte friher
Osterreichs Kaiser und heute Gaste aus aller Welt! Genie-
ssen Sie den See, den vertraumten Ort Pertisau und freuen
Sie sich auf eine gemditlichen Bootsfahrt entlang der idylli-
schen Uferlandschaften! Zuriick im Hotel bleibt dann noch
etwas Zeit zur freien Verfigung ehe uns dann der Gala

Abend mit Andreas Gabalier, Sigrid & Marina und Hansi

Hinterseer erwartet.

4.Tag, Sonntag 7. Oktober 2012

Nach dem Friihstiick treten wir mit vielen unvergesslichen

Eindriicken im Gepack die Heimreise an.

rek - Noch mehr sparen -
a- ’ bis 100% REKA-Checks!

Limitierte Platze! Sofort buchen & profitieren!

Tel. 0848 00 11 66

Die grodsse Starparade im Tirol

ivreise zum Volksmusikfest des Jahres!

\

‘Platze fiir die Exklusivreise zum Volksmusik-
festdesJa

res im schonen Tirol!

Leistungen - Alles schon dabei!

v Busfahrt im komfortablen Extrabus ab der
Schweiz in die Region Ellmau und zuriick

v 3 Ubernachtungen in der gewiinschten
Kategorie

v 3 xreichhaltiges Friihstiicksbuffet

v 3 x Abendeintritte und reservierte Plitze
im Festzelt fiir alle Konzerte der Stars

v Berg- u. Talfahrt mit der Hartkaiserbahn

v Panoramaschifffahrt auf dem Achensee

v Frithschoppen auf dem Hartkaiser inkl.
Musik

v Fachkundige Schweizer Reiseleitung

wahrend der ganzen Reise

Unsere Sonderpreise fiir Sie:

Preis pro Person im Doppelzimmer

im Gasthof Fr. 445.-
im 3-Sterne-Hotel Fr. 495.-
im 4-Sterne-Hotel Fr. 545.-

Nicht inbegriffen/zusétzlich wahlbar:
Einzelzimmerzuschlag nur Fr. 75.-
Buchungsgebdihr Fr. 20.- pro Buchung

Sie wahlen lhren Bus-Einsteigeort:

Aarau, Basel, Bern, Biel, Diepoldsau, Luzern, Olten,
Pfaffikon SZ, St. Gallen, Sargans, Thun, Wil SG,
Winterthur, Zirich

DEUTSCHLAND

°
Ellmau

OSTERREICH

i Innsbruck o

SCHWEIZ

Holiday Partner, Kesslerstrasse 9, 8952 Schlieren
lhr Spezialist fiir volkstiimliche Gesellschaftsreisen!

www.volksmusik-reisen.ch
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Auf sechs verschiedenen Parcours saust man
dort an Stahlseilen gesichert durch den Larchen-
wald, stets die Alpengipfel im Blick.

Auch der spektakuldre Gletschergarten Dos-
sen bei Zermatt wurde ausgebaut. Vom Riffelsee
kann man jetzt bequem zum Gletschertor des
Gornergletschers wandern. Der Weg vom Glet-
schergarten fuhrt Gber die 100 Meter lange und
fast so hohe Hangebricke zurlick nach Furi. Sehr
praktisch: Diesen hochalpinen Rundweg kann
man praktisch eben gehen.

Wenn Sie lieber weiter steil hinauf wollen,
erwarten Sie viele Abenteuer auf dem Gemmi-
pass oberhalb von Leukerbad. Die brandneue,
schnelle Gemmi-Seilbahn wird ab Juli deutlich
mehr Leute befdrdern, vor allem wegen der
spektakularen Aussichtsplattform des Restau-
rants Wildstrubel. Auf 2300 Metern tber Meer
kann man darauf praktisch in der Luft hangend
die Felsenwelt bestaunen und den Blick 300
Meter weit in die Tiefe wandern lassen. Die
trapezférmige Plattform aus Gitterboden und
Glaswanden in der Gemmiwand ist der neue
Hotspot der Region.

Auf dem Gemmipass warten weitere Nerven-
kitzel: Auf dem ersten Erlebnisklettersteig der
Schweiz ist die Hauptattraktion eine 540-Grad-
Drehleiter, bei der man sich eineinhalb Mal um
die eigene Achse dreht. Beim Ausprobieren ist
ein Pulsanstieg garantiert.

Bahnen zum halben Preis
Die bequemste Art des Gipfelstiirmens ist noch
immer das Bergbahnfahren. Einer der schénsten
Aussichtspunkte der Schweiz ist das Eggishorn
im Oberwallis. Mit der Luftseilbahn ab Fiesch
fliegen Sie in 20 Minuten auf 2926 m (. M. Dort
wartet eine Panorama-Rundsicht auf diverse
Viertausender in allen Richtungen, wahrend
unter Ihnen der machtige Aletschgletscher liegt.
Das Unterwalliser Gegenstlick zum Eggis-
horn ist der Mont-Fort. Von dort oben blicken
Sie auf Beriihmtheiten wie das Matterhorn und
den Montblanc. Zur Expedition starten Sie am
besten in Haute-Nendaz. Die Bergbahn fiihrt
zum Col des Gentianes auf 2950 Metern (ber
Meer, dem Zentrum des Mont-Fort-Wanderge-
bietes. Weiter zum Gletscher bis auf 3328 Meter
Uber Meer fahrt eine Gondelbahn. Mit dem
Raiffeisen-Mitgliederangebot kostet dieses
Hohenglick nur halb soviel. Die Liste aller Bah-
nen zum Spezialpreis finden Sie Ubrigens unter
www.raiffeisen.ch/wallis.

Bergseen und Stauseen
Wandern und Wasserplausch lassen sich im
Wallis auf vielfaltige Weise verbinden. Etwa mit
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Hochalpine Natur: Wassererlebnis im japanischen Garten oberhalb von Tortin bei Nendaz.

HOHEPUNKTE IM WALLIS

Wanderungen entlang der Suonen (siehe auch
«Panoraman-Ausgabe April). Diese alten Bewas-
serungskandle findet man im ganzen Kanton.
Einige von ihnen wurden im Mittelalter erstellt
und sind immer noch in Betrieb. Nun ist auch der
Moment gekommen, um Bergseen zu besu-
chen. Ein besonders schones Exemplar ist der
Lac de Champex oberhalb von Martigny. Am See
begegnet man Eseln und Bernhardinerhunden
und kann je nach Lust auch ein Pedalo mieten.

Ein Wassererlebnis der anderen Art sind die
Stauseen. Die imposanten Bauwerke liegen oft
so hoch, dass man sie sich hart verdienen muss.
Die Mauvoisin-Staumauer zum Beispiel ist die
hochste Bogenstaumauer Europas. Sie wird zur
Energieproduktion eingesetzt, dient aber auch
als Schutz gegen Naturkatastrophen. Auf Vor-
anmeldung kénnen Gruppen die Staumauer
besichtigen, die grossartige Tour du Lac Mauvoi-
sin ist allerdings anstrengend: Mit 7 Stunden
Wanderzeit ist zu rechnen.

Wenn Staumauern Sie magisch anziehen,
sollten Sie die Grande Dixence nicht auslassen.
Die mit 285 Metern hochste Gewichtsstaumau-
er der Welt ist ein gewaltiges Bauwerk mitten in
einem schonen Wandergebiet. Der Steinbock-
HOohenweg im Val de Dix dauert zirka vier Stun-
den. Start und Ziel sind bei der oberen Seilbahn-
station von Le Chargeur. Die Fahrt mit der
Luftseilbahn Dixence—Lac des Dix kostet fir
Raiffeisen-Mitglieder retour nur 5 Franken.

B CLAUDIO ZEMP

Ausgewahlte Tipps
fiir die alpine Hochsaison

Bergseen fiir Familien. Von der autofrei-
en Belalp aus erreicht man in rund 1%
Stunden den Speichersee Hohbiel oder den
Lusgersee oberhalb des Brucheggs, ein
ideales Ausflugsziel fur Familien. Das Hotel
Belalp ist neu renoviert.

Wellness im Wasserschloss. Nach der
Wanderung den Muskelkater im Sprudel-
bad auskurieren und die Alpinisten-Seele
baumeln lassen? Die sechs Thermalbade-
zentren in Leukerbad, Breiten, Brigerbad,
Ovronnaz, Val-d'llliez und Saillon liefern
sich einen erquickenden Wettbewerb der
Wellnessoasen.

Konigliches Brauchtum. Dank dem Kino-
film «Kampf der Koniginnen» von Nicolas
Steiner sind die Ehringer Kuhkampfe in aller
Munde. Erleben Sie die traditionellen Kuh-
kampfe mit Alpfesten live: Am 5. August in
Nax (Mont-Noble), am 12. August in Ried-
Brig, am 23. September in Raron/Goler
sowie am 30. September in Martigny.

Unterirdisch im Boot. Statt in die Hohe zu
streben, tauchen Sie ab: Bei St-Léonard ist
der grosste unterirdische See Europas. Ein-
tritt 10 Franken pro Person, keine Ermassi-
gung. www.lac-souterrain.com, Tel. 027
203 22 66.

PANORAMA RAIFFEISEN 3/2012
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«Wir sind fiir die Zukunft
bestens gerustet»

Knapp 150 Jahre nach der Griindung der ersten Genossen-
schaftsbank durch Friedrich Wilhelm Raiffeisen (1818—-11888)
prasentiert sich die Rechtsform der Genossenschaft moderner
und attraktiver denn je. Welche Werte Raiffeisen heute noch
auszeichnen, dies diskutieren Pierin Vincenz, Franco Taisch
und Gabriele Burn.

3/2012 PANORAMA RAIFFEISEN
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B «Panoraman»: Raiffeisen miisste in diesem
Jahr ganz besonders stolz sein, denn die
UNO hat das Jahr 2012 zum Jahr der Ge-
nossenschaften ausgerufen.

Pierin Vincenz, CEO Raiffeisen Gruppe: Stolz
auf das Erreichte, das sind wir wirklich. Wir sind
aber auch stolz darauf, dass die Vereinten Natio-
nen auf die Genossenschaften aufmerksam ge-
worden sind. Es ist ja schon interessant, dass
derzeit in Schwellenlandern viele Genossen-
schaften neu entstehen. Das zeigt die globale
Bedeutung dieser attraktiven Unternehmens-
form.

Knapp 70000 neue Mitglieder haben sich
letztes Jahr einer Raiffeisenbank ange-
schlossen. Ist das ein Zeichen dafiir, dass
man die Genossenschaftsbank als sicheren
Hafen ansieht?

Franco Taisch, Verwaltungsrat Raiffeisen
Schweiz: Auf den Mitgliederzuwachs diirfen
wir stolz sein. Zwei wichtige Eigenschaften
zeichnen eine Genossenschaft aus: Zum einen
das Ziel des Nutzens fir ihre Mitglieder, denn

das Geschaftsmodell ist nicht in erster Linie auf
Gewinnmaximierung angelegt. Die zweite wich-
tige Eigenschaft ist die demokratische Entschei-
dungsfindung. Der Kunde will heute je langer je
mehr mitbestimmen, wohin seine Raiffeisen-
bank steuert, aber auch wie Produkte und
Dienstleistungen aussehen sollen. Das dauert
manchmal vielleicht ein bisschen langer; es fuhrt
aber zu langfristig besseren Ergebnissen.
Gabriele Burn, Mitglied Geschdiftsleitung
Raiffeisen Schweiz: Wir sind und waren immer
schon ein verlasslicher Partner. Wir-pflegen‘ein
nachhaltiges Geschaftsmodell und gehen keine
internationalen Wagnisse ein. Wir sind auf das
Bankgeschaft in der Schweiz fokussiert und wir
sind ausgepragt lokal — bei uns kennt der Kunde
seinen Bankberater noch, und der Bankberater
kennt seine Kunden. So gesehen gebe ich Ihnen
Recht, wir sind der sichere Hafen in turbulenten
Zeiten.

Franco Taisch: ...und diese Qualitaten haben
in den Krisen der letzten Jahre eindeutig an Wert
gewonnen. Sie sprechen ohne Zweifel ein Be-
durfnis der Kunden an. Denn die aktuelle Krise
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Marc Kowalsky (r.), stv. BILANZ-Chefredaktor,
im Gesprach mit Franco Taisch, Gabriele Burn
und Pierin Vincenz (v.1.).

ist auch eine Wertekrise. Und im/damit einher-
gehenden Wertewandel kann” die Genossen-
schaft gute Antworten geben.

Raiffeisen propagiert immer wieder den
demokratischen Ansatz. Will denn der Kun-
de wirklich mitbestimmen?

Pierin Vincenz: 350000 Genossenschafterin-
nen und Genossenschafter nehmen Jahr fir Jahr
an unseren Generalversammlungen teil. Die
Antwort ist ein klares Ja, der Kunde will aktiv
mitmachen.

Gabriele Burn: Personlich bei seiner Bank vor-
beigehen, an der Generalversammlung im Ort
teilnehmen und dort als Eigentimer mitent-
scheiden, das sind alles sehr pragende Erleb-
nisse. Und auch zu hdren und zu sehen: Was ist
mit meinem Geld passiert? Die lokalen Spar-
gelder werden ja in der Region in Kredite fur
KMU umgewandelt. Da stellt sich unweigerlich
das Geflihl ein, man habe als Genossenschafter
einen Beitrag zum Wirtschaftskreislauf in der
Region geleistet. Was so gesehen ja auch
stimmt. =

PANORAMA RAIFFEISEN 3/2012



Neu: Faszination Mekong-Flussfahrt
Vom Weltwunder Angkor Wat bis Ho-Chi-Minh-City

Sofort—Buchungsprels

lhr Reiseprogramm

1. Tag: Schweiz—Siem Reap (Kambodscha).
Linienflug nach Siem Reap mit Umsteigen.

2. Tag: Siem Reap (Kambodscha). Ankunftin
Siem Reap. Nachmittags erste Besichtigungen
der koniglichen Stadt und Tempelanlagen
von Angkor Thom und dem Bayon von Kdnig
Jayavarman VII. Ubernachtung im Hotel (A).

3. Tag: UNESCO-Welterbe Tempelstadt
Angkor Wat (Kambodscha).  Eindriickliche
Besichtigung des UNESCO-Weltkulturerbes
Angkor Wat und grossten sakralen Bauwer-
kes der Welt. Ubernachtung im Hotel (FM).

4. Tag: Siem Reap (Kambodscha). Ganztagi-
ger Ausflug zum Phnom Kulen, auf dessen
Bergspitze der grosste Buddha des Landes
thront. Ubernachtung im Hotel (FMA).

5. Tag: Siem Reap — Tonle Sap See (Kambod-
scha). Transfer zur luxuriésen «Jayavarmany.
Geniessen Sie den Nachmittag an Bord wah-
rend der interessanten Flussfahrt in Richtung
Tonle Sap See und Kampong Chhnang (FA).

6. Tag: Kampong Chhnang (Kambodscha).
Der riesige Tonle Sap erstreckt sich tiber eine

Mekong

Lange von mehr als 150 Kilometern. Die Uferge-
genden des Sees sind die Heimat unzahliger
Vogel, und die schwimmenden Fischerddrfer
vermitteln eine einzigartige Atmosphare (FMA).
7. Tag: Kampong Cham (Kambodscha). Fluss-
fahrt zum heiligen Tempelhiigel von Wat Han-
chey aus der vorangkorianischen Zeit (FMA).

8. Tag: Phnom Penh (Kambodscha).  Ent-
decken Sie die Hauptstadt Kambodschas auf
einer Rundfahrt. Nachmittags eindriicklicher
Besuch des Museums Tuol Sleng, dem ehema-
ligen Gefangnis der «Roten Khmer» (FMA).

9. Tag: Grenziibertritt Kambodscha/Vietnam.
Geniessen Sie den ganzen Tag an Bord der
«Jayavarman» (FMA).

10. Tag: Chau Doc (Vietnam). Mit kleineren
Booten geht es zu einem Dorf des Cham Vol-
kes. Erkunden Sie diese faszinierende Stadt
mitihren eleganten Gebauden aus der Zeit der
franzésischen Kolonialherrschaft (FMA).

11. Tag: Cai Be (Vietnam). Besuch des
schwimmenden Marktes. Geniessen Sie das
bunte Treiben im Hafenviertel mit seinen kolo-
nialen Gebauden, den farbenpréchtigen Blu-
mengarten und den Handwerksleuten (FMA).

Gratis-Buchungstelefon:

0800 86 26 85

Verlangen Sie unseren neuen Katalog 2012-2013:

«Flussfahrten der Extraklasse Mekong, Yangtse, Myanmar»

lhre R

_F\ussfahrt
bis Fr. 600 giinstiger

12. Tag: My Tho-Ho-Chi-Minh-City (Viet-
nam). Ausschiffung und Transfer von My Tho
zum Hotel in Ho-Chi-Minh-City. Am Nachmit-
tag Stadtrundfahrt zu den prachtigsten
Sehenswiirdigkeiten. Zahlreiche, traditionelle
Mérkte laden zum Bummeln und Shoppen ein.
Ubernachtung im Hotel (FA).

13. Tag: Ho-Chi-Minh-City (Vietnam). Vor-
mittags eindrucksvoller Ausflug zu den Tunneln
von Cu Chi, in dem sich vietnamesische Partisa-
nen im Vietnamkrieg von 1360 bis 1975 ver-
steckt hielten. Ubernachtung im Hotel (FM).
14. Tag: Ho-Chi-Minh-City—Bangkok. Zeit
zur freien Verfiigung. Spat nachmittags Trans-
fer zum Flughafen und Rickreise (F).

15. Tag: Bangkok—Ziirich.  Ankunft in der
Schweiz.

Ho-Chi-Minh-City — Angkor Wat

Reise in umgekehrter Richtung.

Bei Nied (ca. zwischen D ber und Juni)
erfolgt die Ausschiffung nicht in Siem Reap, sondern in
Kampong Cham. Die Flussfahrt auf dem Tonle Sap See
entfallt

lhr Deluxe-Flussschiff — «Jayavarman*****»

-

Das Erstklass-Boutique-Schiff «Jayavarman»
auf dem Mekong wurde von einem schwei-
zerisch-vietnamesischen Unternehmen erbaut.
Es verbindet den Komfort moderner Kreuzfahrt-
schiffe mit franzosisch-kolonialen und asiati-
schen Stilelementen. Die «Jayavarmann verfiigt
liber zwei Kabinendecks: Oberdeck mit Deluxe-
Kabinen 24m?, Hauptdeck mit Superior-
Kabinen 21m?, alle mit Balkon, Dusche/WC
ausgestattet. Uberdachtes Sonnen- und Ter-
rassendeck. Lounge/Bar, elegantes Restaurant,
Bibliothek sowie der Apsara-Schonheitssalon
versprechen entspannende Stunden an Bord.

Reisebiiro Mittelthurgau Fluss- und Kreuzfahrten AG

Oberfeldstrasse 19, 8570 Weinfelden

Tel. 071 626 85 85, Fax 071 626 85 95

www.mittelthurgau.ch,

info@mittelthurgau.ch

{'REISEGARANTIE

mlttelthurgau

Fluss- und Kreuzfahrten AG, Weinfelden, www.mittelthurgau.ch

15 Tage a‘nF'r

d,
_Vollpension an Bor
m\‘;\‘ﬁg: u‘r)\d Exkursionen

Reisedaten 2012/2013

Angkor Wat— Ho-Chi-Minh
20.11.12-04.1212  29.01.13-12.02.13
12.02.13-26.02.13  26.02.13-12.03.13
Ho-Chi-Minh—Angkor Wat
28.11.12-12.12.12  26.12.12.-09.01.13
23.01.13-06.02.13  06.02.13-20.02.13

20.02.13-06.03.13

Preise pro Person

Kabinentyp Katalog-
preis

2-Bett-Kabine 21 m?

mit Balkon, Hauptdeck 6925.—

2-Bett-Kabine 24 m?

mit Balkon, Oberdeck ~ 7225.—
Beschréinkte Verfigbarkeit zum Sofort-Buchung

Zuschlage
Reise 26.12.12 375-
Alle Reisetermine 2013 80.—

Unsere Leistungen

=Linienflug in Economy Class mit
Thai Airways, Ziirich-Siem Reap/
Ho-Chi-Minh-City—Ziirich oder v.v.

= Alle Mahlzeiten laut Programm

= Gebiihren, Hafentaxen

= Visum Kambodscha und Vietnam

=3 Ubernachtungen im Erstklass-Hotel in
Siem Reap

=7 Ubernachtungen in der gewahiten
Kabinenkategorie

=2 Ubernachtungen im Erstklass-Hotel in
Ho-Chi-Minh-City

=Samtliche Transfers

=Alle Ausfliige deutschsprachig gemass
Programm mit lokalen Reisefiihrern

=Erfahrene Mittelthurgau-Reiseleitung von
A-Z (ab 20 Gasten)
Nicht inbegriffen
= Auftragspauschale von Fr. 20—,
bei Buchung iiber www.mittelthurgau.ch
Reduktion von Fr. 20.— pro Person
= Personliche Auslagen und Getranke
= Trinkgelder
= Zuschlag Business Class 2950.—
= Kombinierte Annullationskosten- und
Extrariickreiseversicherung  auf Anfrage
Reiseformalitdten, Wissenswertes
Schweizer Biirger bendtigen einen Reise-
pass, der mindestens 6 Monate (iber das
Riickreisedatum giiltig sein muss, sowie fir
Vietnam und Kambodscha ein Visum.

Es sind keine Impfungen vorgeschrieben.
Eine Malariaprophylaxe wird

Verlangerungsprogramme

auf Anfrage erhaltlich.

Internet
Buchungscode

mfsiel/
mfsai2

reiseburo =

&
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«Rein betriebswirtschaftlich lohnt
sich ein Bancomat in einem
abgelegenen Tal kaum. Wir stellen
ihn trotzdem auf.»

Franco Taisch

Wie setzt die Raiffeisen Gruppe ihre Werte
wie Swissness oder gesellschaftlichen Nut-
zen im taglichen Geschaft um?

Pierin Vincenz: Das funktioniert nur, wenn wir
unsere Mitarbeitenden von Anbeginn ins Boot
holen. Es braucht zudem ein Engagement in der
Fuhrungskultur, es braucht Diskussionen, wie
wir innerhalb des Unternehmens, aber auch mit
dem Kunden umgehen sollen. Deshalb sind wir
glaubwiirdig, was flr jedes Beratungsgesprach
eine hervorragende Basis darstellt.

Muss man denn eine genossenschaftlich
organisierte Bank anders fiihren?

Franco Taisch: Sicher ist, man kann nicht durch
Autoritdt fihren. In einer Aktiengesellschaft ent-
scheidet derjenige, der die Aktienmehrheit hat.
Das ist bei uns schlicht nicht mdglich und auch
nicht erwiinscht. Wir missen durch Kommuni-
kation und Uberzeugung fuhren.

Pierin Vincenz: Dem ist so. Wir sind ein Netz-
werk von gleichberechtigten Partnern. Das gilt
auf jeder Ebene. Angefangen bei der einzelnen
Bank, bei welcher der Kunde als Eigentimer
mitbestimmt. Gerade die Generalversammlun-
gen landauf landab zeigen, wie wir jedes Mal
Mehrheiten gewinnen missen. Was auch fir die
gesamte Raiffeisen Gruppe mit ihren 328 auto-
nomen Banken gilt.

Mit einem streng hierarchischen Vorgehen
wiirden Sie also scheitern?

Pierin Vincenz: Mit Bestimmtheit. Das hierar-
chische Prinzip kénnen wir schlichtweg verges-
sen. Wir mussen das Netzwerk immer wieder
aufs Neue Uberzeugen. Dahinter steckt also eine
vollig andere Philosophie.

Franco Taisch: Die typische genossenschaftli-
che Kultur muss aktiv gepflegt, geschitzt und

gesteuert werden. So hebt sich die Genossen-
schaftskultur von der Aktiengesellschaftskultur
durch die wirtschaftliche Solidaritat, aber auch
gerade dadurch ab, dass Entscheide demokra-
tisch legitimiert sind. Die Menschen, welche die
Genossenschaften ausmachen, werden mit ein-
bezogen. Und wenn der Geist bei den Mitarbei-
tern lebendig gehalten wird, dann kann der
Funken auch zu den Kunden Uberspringen.

Man sieht in Umfragen, dass das Genossen-
schaftsmodell eher die alteren Semester
anspricht. Was machen Sie, um auch die
junge Generation zu liberzeugen?
Gabriele Burn: Indem wir beispielsweise Erleb-
nisse fur die Mitglieder schaffen. Mit unserer
Maestro-Karte etwa stehen dem Genossen-
schafter 450 Museen offen. Davon haben letztes
Jahr 647000 Leute Gebrauch gemacht. Unsere
Erlebnisplattform im Internet zeigt den Jungen,
dass Raiffeisen eben nicht verstaubt ist. Und das
ist vielleicht der Einstieg in eine spatere Kunden-
beziehung.

Mit Verlaub, aber ein Museumspass ist
nicht wirklich cool fiir die Jugend.

Pierin Vincenz: Es bleibt eben nicht beim Mu-
seumspass. Wir sind umfangreiche Kooperatio-
nen im Event-Bereich eingegangen. Und wir
bauen die Erlebniswelt kontinuierlich aus. Wenn
unsere Mitglieder dank uns verglnstigt ans
Madonna-Konzert gehen kénnen, macht uns
das als Bank auch jlinger. Und demnéchst wer-
den auch alle Fussballfans profitieren.

Die Raiffeisen Gruppe ist nicht borsenko-
tiert. Ist Wachstum trotzdem wichtig?

Pierin Vincenz: Betriebswirtschaftlich sind wir
genau den gleichen «Spielregeln» ausgesetzt

RAIFFEISEN | 33

wie borsenkotierte Unternehmen, und wir muis-
sen uns auch an diesen messen lassen. Wir
mussen aber noch viel harter mit uns selbst sein,
weil wir eben nicht von der Borse abgestraft
werden konnen. Das Betriebswirtschaftliche
muss stimmen! Nur weil wir eine Genossen-
schaft sind, dlrfen wir das Wachstum nicht
vernachldssigen —das hat schon viele Genossen-
schaften ins Verderben gefuihrt. Wachstum ist
deshalb eine klare Strategie der Raiffeisen Grup-
pe. Und diese haben wir in den letzten Jahren
auch umgesetzt — wahrscheinlich besser als die
meisten borsenkotierten Banken der Schweiz.
Gabriele Burn: Wachstum bedeutet fiir uns
auch die Moglichkeit, Innovationen zu realisie-
ren, oder uns in Regionen zu etablieren, wo wir
noch nicht so stark verankert sind. Wachstum ist
unser Antrieb!

Franco Taisch: Es ware sehr anachronistisch zu
denken, eine Genossenschaftsgruppe stlinde
ausserhalb des Marktes. Niemand tut das. Es
gibt aber einen Unterschied zu bérsenkotierten
Gesellschaften: Wir kénnen uns Investitionen
leisten, die sich vielleicht erst in finf Jahren aus-
zahlen. Weil wir nicht jedes Quartal einen noch
hoéheren Gewinn erzielen missen, damit das
Unternehmen am Finanzmarkt einen noch gros-
seren Wert bekommt.

Eine Dividende diirfen Sie nicht ausschiit-
ten. Was passiert denn mit den Gewinnen,
welche die Raiffeisenbanken erwirtschaf-
ten?

Franco Taisch: Ein Teil geht weg, bevor man
Uberhaupt den Gewinn ausweist —eben zuguns-
ten der Mitglieder. Ich gebe Ihnen ein Beispiel:
Rein betriebswirtschaftlich gerechnet lohnt sich
der Betrieb eines Bancomaten in einem abgele-
genen Tal kaum. Wir stellen ihn trotzdem auf,
denn er kommt direkt dem Kunden zugute, der
dort lebt. >

«Wachstum ist unser Antrieb.»
Gabriele Burn

PANORAMA RAIFFEISEN



ERGOTEC SYNCHRO PRO

g statt* 1298~ [LEL B

Nach neuesten ergonomlschen Erkenmmssen konzipierter, anatomisch perfekt ausgeformter, hoch-
I: arretierbare Synchromechanik; SitzhSheneinstellung per Sicherheits-
ﬂ%lﬁ individuelle Krpergewichtseinstellung; ergonomischer , MEMORY FOAM" Band-

scheiben-/Muldensitz (S/M, UXL); atmungsaktive, unverwiistliche Netzriickenlehne fiir
\ riickenschonendes und ermiidungsfreies Arbeiten ohne , Festschwitzen”; verstellbare
Lumbalstiitze (Unterstiitzung d. Wirbelsaule/Bandscheibe); verstellbare Kopf-/Nackenstiitze

q (abnehmbar); 12-fach héhen-/seitenverstellbare Armlehnen mit gepolsterten Armauflagen;
geeignet fiir alle Biirotétigkeiten, insbesondere Bildschirmarbeitsplétze. Sitzmasse: (HxBXT) 48-65 x
| SIM L | 52.5x48.5 cm, Gewicht: 22 kg, Bedienungs- und Montageanleitung
. ind, f i, e. 2 Jahre Garantie. 5 Fusskreuze: Holz/Bambus, Alu matt,

Alu poliert, Alu schwarz matt, Alu schwarz poliert; inkl. Teppichrollen
(Hartbodenrollen optional erhaltlich fiir CHF 20.-/5 Stk.)

Farben Stoff: 1. guava, 2. yellow, 3. domingo, 4. curacao, 5. costa, 6. steel, 7. paradise,
8. olive, 9. demerera, 10. sombrero, 11. havana, 12 montserat; Farbe Leder: schwarz

Intensiv Klopfmassagegerat ITM

statt* 149.—- m

Mit zuschaltbarem Infrarotlicht. Zur Auflockerung, Ent-
spannung und Durchblutungsforderung der Muskulatur
durch intensive, tiefenwirkende, wohltuende Klopfmas-
sage (stufenlos regulierbar). Wirkungsvoll zur Locke-

rung von Verspannungen und Verkrampfungen und zur
Erwarmung des Gewebes. Ohne Kraftaufwand kénnen
Schultern, Riicken, Beine oder sogar die Fusssohlen bequem
massiert werden. Bedienungsanleitung in d, f, i, e. 3 Jahre Garantie.

: «1{%3;‘5;5:‘;%:?“““ Haar-, Gesichts-, & Zahnpflegeset
FAZOR® 5 IN 1
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Rasierer mit 5 Scherkdpfen; Fiir Nass- und Trock > Bart- und Langh hneider
| mit justierbarem Prazisionsscherkopf; Ohr- lNasenhaartnmmer Prazisions-Barthaartrimmer;
| Oszillierende Akkuzahnbiirste; Reise-Necessaire (22x44 cm); Power-System (100-240V,

! 15 Schnellladung, Lithium-lonen-Akkus, etc.);
Reiseschloss; PowerPod Ladestation;

Farben: 1. schwarz, 2. weiss, 3. anthrazit

Wander-/Trekkingstécke ERGOLITE PROTEC ANTISHOCK
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3-teiliger Wander-und Trekkingstock aus hochwertiger hightech Aluminiumlegierung 7075 T6 mit
AntiShock-System u. WolframCarbide-Spitze. Obergriff aus temperaturregulierendem Kork mit

* verléngertem EVA-Full-Foam Contourgriff zum Kirzerfassen. 15% abgewinkelter Griff 4
: fiir ergonomische Griffhaltung, 2 auswechselbare, verstellbare Handschlaufen,
Sommer-/Winterteller. Ausserst stabiles Modell, sehr hohe Bruchsicherheit,
verstellbar 77 bis 140 cm, inkl. Trage- und Aufbewahrungstasche.
Farben: blau/griin/silber/schwarz
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Gewlch

*Outdoor-/Funktionsjacke
TITANIUM 6 IN 1

statt* 698.- m

Hochwertige, himalaya-/alpenerprobte, fiir hchste An-
spriiche, mit viel technischer Raffinesse konzipierte Outdoor-
jacke (4-Jahreszeiten); unterlegter 2-Weg Front-Reissverschluss
(RV) mit Kinnschutz; 2 grosse RV-Brust-Innentaschen; 3 Netz-/Velours-
Innentaschen; 4 RV-Aussentaschen; alle RV stark wasserabweisend
und zusétzlich abgedeckt; Cool-System RV-/Klettoffnung in Achselhdhle;
verstell- und abnehmbare, im Kragen einrollbare, helmtaugliche Kapuze
mit Schirm; einhandbedienbarer, klettverstellbarer Armelabschluss;
elastische Saum-/Taillenkordel; inkl. 2 herausnehmbarer Polar
Innenfleece-Jacken (mittel-/hochisolierend: 300/400g/L, div. RV-Aus-
sen-/Innen-Taschen); Material: 2-lagige, atmungsaktive, 100% wind-/
wasserdichte HIMATEX-Membrane; Nahte wasserfest verschweisst;
Wassersaule: 20'000 mm, Atmungsaktivitat: 6'000 mvt (g/m%24h);
Special Winter-/Ski-Package: herauszipbarer, elastischer
Hiift-Schneefang fiir Aussen-/Fleecejacke; Tickettasche auf Armel;
herausklappbare, transparente Skiabotasche; im Kragen
verstaubare Helm-/Kopfmaske; 1 Sturm-/Gesichtsmaske;
HIMALAYA OUTDOOR® by Omlin.
100% Made in Nepal.

11 Farben: 1. gelb, 2. orange, 3. rot, 4. skyblue,
5. iceblue, 6. blau, 7. springgreen, 8. olive, 9. grau, 10. schwarz.
9 Grossen: 2XS, XS, S, M, L, XL, 2XL, 3XL, 4XL

Outdoor-/Funktionshose TITANIUM 3 IN 1

statt* 349.- [NEC I

Leichte, robuste und zuverlassige Funktionshose mit durchgehendem, abge-
decktem, seitlichem Reissverschluss (RV); optimal als Trekking-u. Skihose;
passend zu TITANIUM 6 IN 1-Jacke; ergonomischer Schnitt; abnehmbare Ho-
sentrager fiir Aussen-/Fleecehose; Halbelastbund mit Klett verstellbar; 4 abge-
deckte, wasserabweisende RV-Taschen; Special Winter-/Ski-Package: 1 heraus-
J nehmbare Innenfleece-Hose mit hochgezogener Brust-/Riickenpartie, 2 Seiten-

taschen, 1 Kanguru-RV-Brusttasche; abnehmbarer, elastischer Schneefang mit
Riickhalteschlaufe; Material: 2-lagige, atmungsaktive, 100% wind-/wasserdichte
HIMATEX-Membrane und besonders reiss-/abriebfestes RipStop-Obermaterial
an Knien/GesaB/Kndchelinnenseiten; alle Nahte wasserfest verschweisst;
Wassersaule: 20'000 mm, Atmungsaktivitat: 6°000 mvt (g/m%24h);
HIMALAYA OUTDOOR® by Omlin. 100% Made in Nepal.
11 Farben: 1. gelb, 2. orange, 3. rot, 4. skyblue, 5. iceblue,

6. blau, 7. springgreen, 8. olive, 9. grau, 10. schwarz.
9 Grossen: 2XS, XS, S, M, L, XL, 2XL, 3XL, 4XL

Multifunktions-Rucksack X-TRAIL
HYDROLITE 27+5

|~ QP 50

Extrem vielseitig ausgestatteter Multifunktions-Rucksack
inkl. vollisoliertem Trinksystem (3 Liter); effektive, tri-direktionale
AirPort™-Riickenbeliiftung, ErgoFoam™-Riicken-/Hiiftgurtpolster; RV-Haupt-

ll fach inkl. Steckfach, Bauch- und Brustgurt, anatomisch geformte Schultergurte
mit SuspensionStrap-System, Front-Netzriemenfach, 2 seitliche Gummizug-
fécher, Trekkingstockhalterung; div. Kompressions-/Fixierriemen und Gummi-

ziige fiir Schlafsack, Helm, usw.; 3M-Reflektionsapplikationen, Regencover,
Handytasche, CD-/MP3-Halter, Organizer, Laptoptasche, Portemonnaie, uvm.
Ideal fiir alle Outdooraktivitdten (Wandern, Trekking, Skifahren, Biken, Klettern)
und Freizeit. Material: robuster Diamond-/Dobby Ripstop. Volumen: 27+5 Liter.

Farben: 1. orange, 2. rot, 3. iceblue, 4. olive, 5. schwarz

Artikel / Grosse / Farbe Menge Preis

Adresse Code: Panorama 07/12

Name/Vorname

Strasse

PLZ/Ort

Telefon

Datum/Unterschrift

E-Mail

Bestellungen: CARESHOP GmbH, c/o Biirgerspital Basel, Ruchfeldstrasse 15, 4142 Miinchenstein
Telefon 0848 900 200, Fax 0848 900 222, www.careshop.ch

Druckfehler vorbehalten. Prelse inkl. MwSt., zuzughch Versandspesen

linfaviina ralanaa Vavead wrooo aoormo_ioon

Besuchen Sie unsere «Careshop» Verkaufsgeschafte:

* 4051 Basel, c/o Biispishop, Aeschenvorstadt 55, Telefon 061 227 92 76
Mo geschlossen * Dienstag-Freitag 10.00 - 18.00 Uhr e Samstag 10.00 - 16.00 Uhr

* 4500 Solothurn, Bielstrasse 23, Telefon 032 62192 91

TSt AR rE s AR AR AAILL L f_ e _anAR ar AL

Bestellungen: Telefon 0848 900 200, Fax 0848 900 222, www.careshop.ch
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Gabriele Burn: Einen Teil des Gewinns verwen-
den wir fir die Vermittlung einmaliger Erleb-
nisse. So profitieren unsere Mitglieder bei Kon-
zerten, Events oder Tourismusangeboten mit bis
zu 50% Rabatt. Zudem verzinsen wir die Ge-
nossenschafts-Anteilscheine unserer Mitglieder
—mit bis zu 6 % Zins ist das durchaus attraktiv.
Pierin Vincenz: ... wobei der Rest des Gewinns
in der Gruppe bleibt und unsere Eigenmittel
starkt. Das ist auch ein grosser Vorteil.

Ein Genossenschafter hat aber auch eine
Nachschusspflicht, wenn es der Bank ein-
mal nicht gut gehen sollte. Ist das in einer
lhrer 328 Mitgliedsbanken schon einmal
vorgekommen?

Gabriele Burn: Nein, das ist in der Gber 100-jah-
rigen Geschichte von Raiffeisen noch nie vor-
gekommen. Und damit das auch nie passiert,
haben wir - Stichwort Selbsthilfe — eigene Fonds
geaufnet, die uns flr schwierige Zeiten stéarken.
Pierin Vincenz: Der Genossenschafter stimmt
zwar zu, dass er — wenn das Genossenschafts-
kapital nicht mehr gedeckt ware — bis maximal
8000 Franken nachschiessen wirde. Wir brau-
chen diese Nachschusspflicht aber nicht mehr.
Wir kénnten sie eigentlich morgen schon ab-
schaffen — problemlos. Aber wir wollen das
nicht. Denn die Nachschusspflicht ist auch ein
Zeichen daftr, dass man als Eigentlimer Verant-
wortung flr die Bank tragt.

Franco Taisch: Die Nachschusspflicht ist in ge-
wissem Masse zudem ein Kontrollinstrument.
Wenn ich als Miteigentlimer einer Bank eine
Nachschusspflicht habe, dann achte ich noch ein
bisschen genauer darauf, dass alles korrekt ab-
lauft.

Kurzsteckbriefe

Dr. Pierin Vincenz (56): Vorsitzender der
Geschaftsleitung (CEO) von Raiffeisen Schweiz
seit 1999.

Gabriele Burn (46): In der Geschaftsleitung von
Raiffeisen Schweiz seit 2008; Leiterin Departe-
ment Marketing & Kommunikation.

Prof. Dr. Franco Taisch (53): Im Verwaltungs-
rat von Raiffeisen Schweiz seit 2008. Vorsitzen-
der des Direktoriums des Instituts fir Unterneh-
mensrecht und ordentlicher Professor fir
Wirtschaftsrecht an der Universitat Luzern sowie
Inhaber von taischconsulting, unternehmens-
fuhrung und recht, Zug.

Anfang Jahr hat Raiffeisen die Privatbank
Notenstein AG gegriindet. Was bedeutet
diese zusatzliche Bank fiir den Raiffeisen-
Kunden?

Gabriele Burn: Der Raiffeisen-Kunde wird da-
von unmittelbar nichts merken. Mittel- und
langfristig werden die Synergien aber in Form
einer umfassenderen Beratung im Anlage-
geschéft splrbar.

Pierin Vincenz: Es ist mir einmal mehr wichtig
zu betonen, dass wir Notenstein als selbststan-
dige Bank flhren. Auch Raiffeisen betreut ver-
mehrt vermogende Kunden und solche, die im
Laufe der Zeit zu Geld gekommen sind. Umge-
kehrt betreut Notenstein keine Superreichen,
sondern vorab mittelstdndische Anleger. Sie
haben mit den neuen Strukturen wieder eine
Perspektive.

Dennoch, wie ist das Gewinnstreben des
Private Banking mit dem Selbsthilfegedan-
ken einer Genossenschaft zu vereinbaren?
Pierin Vincenz: Raiffeisen bleibt Raiffeisen in
der bekannten und bewdahrten genossenschaft-
lichen Form. Und Notenstein wird als eigenstan-
dige Privatbank betrieben, die sehr gut unter das
Raiffeisen-Dach und zu unserer bekannten Stra-
tegie passt: Raiffeisens Ertragsquellen zu diversi-
fizieren und neue Kompetenzen aufzubauen.
Mittel- und langfristig werden die Genossen-
schafter profitieren, indem Raiffeisen ihnen eine
bessere und umfassendere Beratung bieten
kann. Wir haben deswegen unsere Bodenhaf-
tung mitnichten verloren.

Mit der noblen Privatbank und der breit
abgestiitzten Genossenschaftsbank prallen
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«Die Genossenschaftsstruktur ist
das, was uns differenziert. Ein Teil
des Gewinns bleibt in der Gruppe
und stdrkt unsere Eigenmittel.»
Pierin Vincenz

zwei grundverschiedene Kulturen aufeinan-
der. Wie wollen Sie die zusammenfiihren?
Pierin Vincenz: Beide Banken werden sich
eigenstandig weiter entwickeln. Die Unterschie-
de sind gar nicht so gross. Sowohl Raiffeisen als
auch die Notenstein Privatbank mit ihrer Jahr-
hunderte alten Geschichte verfolgen einen
grundsatzlich konservativen Ansatz. Die beiden
Banken passen also sehr gut zusammen.

2014 wird es 150 Jahre her sein, seit Fried-
rich Wilhelm Raiffeisen die erste Genossen-
schaftsbank gegriindet hat. Ist so ein altes
Modell heute noch zukunftsfahig?

Franco Taisch: Mehr denn je. Wir pflegen
Werte wie die Nahe zum Kunden, Selbstfinan-
zierung als Vertrauensbasis, den Nutzen fir die
Gesellschaft, den Kunden als Eigentlimer, demo-
kratische Entscheidungsprozesse, Nachhaltig-
keit, Krisenresistenz — damit sind wir bestens
gewappnet flr die zukunftigen Herausforderun-
gen der Wirtschaft.

Wird es also auch 150 Jahre nach der Griin-
dung noch genossenschaftlich organisierte
Raiffeisenbanken geben?

Pierin Vincenz: Absolut. Ein grosser Teil unserer
Innovationen steckt in den Bankprodukten, aber
auch im Geschaftsmodell Genossenschaft. Wir
entwickeln uns standig weiter. Fir Raiffeisen ist
es Uiberhaupt keine Option, sich von der Genos-
senschaftsstruktur abzuwenden. Denn sie ist
genau das, was uns auf dem Markt differenziert.
Gabriele Burn: Diese Einzigartigkeit aufzuge-
ben ware ein grosser Fehler. Wir mussen sie im
Gegenteil starken. Die Genossenschaft ist und

bleibt modern! Interview: Marc Kowalsky, BILANZ

PANORAMA RAIFFEISEN 3/2012
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Die ideale Kombination:
moderne Olbrennwerttechnik
kombiniert mit thermischer

|
Solaranlage |
|

B swiss made\% '

~ swisscondens 20 Jahre aktiv gelebter Umweltschutz =~

Swisscondens AG
Alpenstrasse 50 post@swisscondens.ch

3052 Zollikofen www.swisscondens.ch

Das Kabelnetz von upc cablecom:

Verpassen Sie nicht den Anschluss Ihrer Immobilie
an das leistungsfahigste Netz der Schweiz

Nur mit dem Kabelanschluss als Basis fiir:

» Analoges und digitales TV und Radio » Digitales TV in HD-Qualitat » Gratis ins Festnetz von 34 Landern

in jedem Raum « 3x schnelleres Internet wie das telefonieren
» Mehrfachnutzung unserer Produkte schnellste DSL (nur mit Fiber Power = Service Plus - das Rundum-Sorglos-Paket

ohne Qualitatseinbussen Internet 100) fur lhre Liegenschaft

Analog TV Digital TV Internet Telefonie
R Gl s SR TR

0800 550 800 oder R )
upc-cablecom.ch/kabelanschluss @

Mehr Leistung, mehr Freude. upc cablecom
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«Cyclope» begeistert weit herum

Biel stehtim Zeichen des «Cyclope». Das
poetisch-verriickte Freiluftspektakel
verzaubert den Sommer Uber dem
Abendhimmel am Seeufer. Mit einzig-
artiger Akrobatik, einmaligen Bildern
und mitreissender Musik wird noch bis
15. September eine Geschichte voll
sprihender Fantasie erzahlt.

«In diesem Sttick lebt Alchemie», sagt
Philipp Boé. «Unsere Idee soll bei den
Zuschauern in bleibender Erinnerung
bleiben.» Artist und Regisseur Boé ist
zusammen mit Musiker und Komponist
Markus Gfeller kiinstlerischer Leiter des
«Cyclope». Beide aus Biel, haben sie
schon vor 20 Jahren ihr erstes Stck in-
szeniert — Boé jonglierte, Gfeller spielte
Musik. Nun haben sie sich an ein Projekt
gewagt, das so gross ist wie noch kei-
nes bisher. Im «Cyclope» spielen 13 Ar-
tisten und funf Live-Musiker mit, das

BUhnenbild ist Gber 15 Meter hoch, 30
Tonnen schwer und bendtigte eine
Bauzeit von drei Monaten.

Inspiriert ist das Stlick von Tinguelys
begehbarer Riesenskulptur «Le Cyc-
lop». Der gigantische Kopf ist tUber
22 Meter hoch und steht im Wald Milly-
la-Forét bei Paris. In Uber 20-jahriger
Schaffenszeit hat ihn Tinguely zusam-
men mit zahllosen Kinstlerfreunden
erbaut. Wie bei Tinguelys Werk kommt
auch beim Bieler «Cyclope» ein bunter
Haufen von Individuen zusammen
—kreative Geister, die gerne Neues ent-
wickeln und keine Angst vor Experi-
menten haben.

An finf Abenden pro Wochen erzah-
len sie auf dem ExpoParc-Areal am Bie-
lersee mit Akrobatik, Musik und ohne
Worte ihre verrickt-poetische Ge-
schichte und zeigen, wie wichtig es ist,

"‘v‘\ ‘%
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Drei der vier Mitglieder des Quartetts
«Balagans» in voller Aktion.

an seine Visionen und die Fantasie zu
glauben und zu versuchen, Grenzen zu
sprengen. (pids)
Mitmachen und gewinnen!

Wir verlosen fur die Vorstellung vom
Sonntag, 12. August 2012, 10 x 2 Ti-
ckets im Wert von je 58 Franken pro
Ticket. Schicken Sie uns bis spatestens
Montag, 23. Juli (Teilnahmeschluss),
eine Postkarte an Raiffeisen Schweiz,
«Panorama, «Cyclope», Postfach, 9001
St.Gallen oder eine E-Mail mit dem
Vermerk «Cyclope» an cyclope@
raiffeisen.ch.

Okologisch siisse Erdbeeren

Am 1. und 2. Juni 2012 fanden im «Obst & Beeren-
land» in Walperswil BE die Tage der offenen Tiire statt.
Zahlreiche Interessierte fanden sich bei schonstem
Frihlingswetter auf dem Hof ein und informierten sich
Uber den Hors-Sol-Anbau, Uber Solaranlagen und
deren Bau. Der Obstbauernbetrieb im Berner Seeland
ist ein Vorzeigeobjekt beziiglich innovativem Energie-
management: Letzes Jahr wurde auf den Dachern von
funf Gebauden von Barbara Schwab Zigers Hof
Photovoltaikanlagen angebracht. Damit wird der ge-
samte jahrliche Stromverbrauch des Familienbetriebs
von 250000 Kilowattstunden durch Eigenproduktion
gedeckt.

Gebaut und unterhalten wird die Solaranlage von
den beiden Firmen Dominik Ziigers «Die Lichtschmie-
de GmbH» (www.dielichtschmiede.ch) und Krinner
Schraubfundamente (www.krinner.ch), welche ihren
Sitz unter dem selben Dach haben wie der Obst- und
Beerenbetrieb. Gemeinsam waren diese drei Unter-

nehmen Gastgeber dieses Anlasses. Zwischen den
Rundgangen konnte sich das Publikum mit Spargelri-
sotto, Beerenbowle und frischen siissen Erdbeeren —
naturlich alles direkt vom Hof — verkdstigen (www.
beerenland.ch).

Die Raiffeisenbank Seeland, Geschaftsstelle Aar-
berg, durfte die Finanzierung der Anlagen im «Beeren-
land» machen. «Durch die zukunftsorientierte und
komplexe Thematik, mit welcher wir uns hier ausein-
anderzusetzen hatten, haben sich unsere Berater viel
Know-how aneignen kénnen. Das kommt uns fiir
zukiinftige Finanzierungen von Solaranlagen zugute»,
meint Geschaftsstellenleiter Sascha Wetter. (sh)

Auf dem Familienbetrieb von Barbara Schwab-
Ziiger wird durch die Photovoltaik-Anlage der
gesamte Strombedarf produziert. Auch wah-
rend der Haupterntezeit der Erdbeeren, wenn
der Strombedarf enorm steigt.

PANORAMA RAIFFEISEN 3/2012
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Einzigartiger Erlebnisklettersteig
in Leukerbad

Der neue Erlebnisklettersteig in Leuker-
bad (Wallis) ist einzigartig in der
Schweiz, wenn nicht sogar weltweit.
Der Steig entspricht nicht ganz einem
Ublichen Klettersteig, sondern enthalt
auch diverse Elemente eines Seilparks.
Zahlreiche Attraktionen und eine ge-
horige Portion Nervenkitzel erwarten
die Besucher. Highlights sind unter an-
derem die 65 Meter lange Seilbriicke
und die 540-Grad-Drehleiter, bei der
sich die Mutigen beim Aufstieg einein-
halbmal um die eigene Achse drehen.
Das Projekt konnte auch Dank der Part-
nerschaft mit der ortlichen Raiffeisen-
bank realisiert werden, welche ihr Mot-
to auch in luftigen Hohen wortwértlich
umgesetzt hat: «Wir machen den Weg
freil» Neben dem altesten Klettersteig
(Albinenleitern) und dem langsten Klet-

tersteig (Gemmi-Daubenhorn) besitzt
das Baderdorf nun auch den ersten Er-
lebnisklettersteig der Schweiz. Dieser
befindet sich auf dem historischen
Gemmipass auf rund 2300 Metern Uber
Meer. Der 800 Meter lange Klettersteig
mit dem Schwierigkeitsgrad K3 (mittle-
re Schwierigkeit) verlauft unterhalb des
Bergrestaurants Wildstrubel und traver-
siert dabei die markante, zirka 150 Me-
ter hohe Felswand bei der Bergstation
der Gemmibahnen. Von der neuen Aus-
sichtsplattform auf dem Gemmipass ist
es moglich, die alpinen Kletterer auf
ihrem Weg zu verfolgen. Die Gesamt-
dauer des Klettersteigs betragt etwa
zwei bis drei Stunden, wobei ein Aus-
stieg nach der Halfte moglich ist.
Ubrigens: Bis zum diesjahrigen Be-
triebsende der Gemmibahnen (11. No-

www.raiffeisen.ch/panorama ‘m

Auf dem neuen Erlebnisklettersteig in
Leukerbad erleben die Besucher eine
einzigartige Aussicht — Adrenalin-Schub
inbegriffen.

vember) kénnen Raiffeisen-Mitglieder
sich auch hier zum halben Preis von
Leukerbad auf den Gemmipass befor-
dern lassen (siehe auch Exklusiv-Ange-
bot fur Mitglieder «Hoch hinaus im
Wallis» auf den Seiten 26-29).

Weitere Informationen finden Sie auf
www.leukerbad.ch. Auskunft Gber die
neue Attraktion in Leukerbad gibt auch
der Verein IG Klettersteig: Klettersteig
Gemmi-Daubenhorn-Leukerbad, Ver-
ein 1G Klettersteig, 3954 Leukerbad,
(www.viaferrata.ch.vc, www.leuker-
bad.gmxhome.de). (nh)

KONTAKT — LESERBRIEFE

Drei Nullen zu wenig
(Feedback zu Panorama 2/April 2012,
. Zahlenspiel Seite 3)

Es ist wirklich eindricklich, dass die Raiffeisen im Ge-
schaftsjahr 2011 insgesamt 128,5 Mia. Franken an
Hypothekarkrediten vergeben hat. Noch eindriickli-
cher wird das, wenn man diese Zahl mal ausschreibt:
128 526 759. Hmmm, irgendwie sieht das komisch
aus... Hoppla, da fehlen doch noch drei Nullen!! War
der Platz im «Panoraman einfach zu knapp oder rech-
net man bei der Raiffeisen Milliarden nur 7- bis 9-stellig
anstatt 10- bis 12-stellig? Ich hoffe nicht, dass letzteres
der Fall ist. :-) Christoph Rechsteiner, Horn

3/2012 PANORAMA RAIFFEISEN

Anmerkung der Redaktion: Wir haben den Leserinnen
und Lesern, von denen sich einige bei uns gemeldet
haben, tatsdchlich drei Nullen unterschlagen und
entschuldigen uns fir den Lapsus.

Werbung missfallt

Merci fir die immer wieder interessanten Beitrdge im
«Panorama»-Heft. Was uns aber in der letzten Aus-
gabe nicht besonders gefallt, sind die Fotos auf Seiten
3 und 12 «Eigenheim auf griiner Wiese an einsamer
Strasse». In der ndchsten Ausgabe missten wir dann
das junge Paar mit Kinderwagen sehen, dazu 2 Off-
roader vor dem Haus, weil man ja so abgelegen wohnt
und (iberdies noch 2 grosse Hunde als Schutz vor der
Einsamkeit. Wir hoffen, dass Raiffeisen nicht diesen
irren Weg frei machen will, denn Bilder kénnen Trau-
me wecken. ..

Esther Stahli und Christian Rohrbach, 8627 Griiningen
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Was vor 31 Jahren
in einem Studio begann...

... hatssich zu einer erfreulichen Erfolgsgeschichte entwickelt. Als Chris-
tine Aeschlimann im Jahr 1981 mit einer 50-Prozent-Anstellung bei der
Raiffeisenbank Signau die Geschichte ins Rollen brachte, bediente sie
ihre Kundinnen und Kunden in einem Studio eines Mehrfamilienhauses.
Zuvor hatte sie im selben Raum bereits die Kunden ihrer Krankenkassen-
Agentur betreut. Spater liefen die Bankgeschafte gar in einem separaten
Raum ihres eigenen Hauses iiber die Biihne. Wer also in der Raiffeisen-
bank etwas zu erledigen hatte, landete zuerst in der Eingangshalle von
Familie Aeschlimann. Das war zur damaligen Zeit keine Ausnahme. Eine
einfache Infrastruktur gentigte und vieles wurde noch von Hand erledigt;
in den Sparheften der Kunden wurden Einzahlungen und Rickziige
genauso handschriftlich eingetragen wie in den Karteikarten der Bank.
Die Sicherheit entsprach jedoch den tblichen Gegebenheiten jener Zeit.
Der Bargeldstock lag in einem einfachen Kassenschrank, Christine
Aeschlimann oder ihre stundenweise Vertretung empfingen ihre Kunden
an einem klassischen Schalter mit trennender Glasscheibe. Eine Kamera
Uberwachte die Eingangshalle, wo auch der Familienhund lag, der zwar
gerne gekrault wurde, aber nie jemanden in die Wohnung hochgelassen
hatte.

In der Zwischenzeit gehdren die handschriftlichen Eintrage der Ver-
gangenheit an. Christine Aeschlimanns Bank hat sich zu einer Berater-
bank mit einer Bilanzsumme von 277 Millionen Franken und tber 5600
Genossenschaftern beziehungsweise mehr als 9000 Kunden entwickelt.

Nach 31 Jahren engagierten Wirkens tritt Christine Aeschlimann nun
in ihren verdienten Ruhestand. Sie Ubergibt ihrem Nachfolger, Reto
Miuller, am 1. August eine kerngesunde, in der Region gut positionierte
Bank mit 16 motivierten Mitarbeitenden. Sie hat die Zeit der Zusammen-
arbeit genutzt, ihre Erfahrungen — insbesondere auch den Raiffeisenge-
danken, die Gelder aus der Region mdglichst wieder der Region zukom-
men zu lassen — an den neuen Vorsitzenden der Bankleitung
weiterzugeben. Christine Aeschlimann und Reto Miiller kénnen am
Nationalfeiertag somit nicht nur auf die Geschichte der Schweiz, son-
dern auch auf die erfolgreiche Entwicklung der Raiffeisenbank Region
Langnau i. E. anstossen. (nh)

Christine Aeschlimann und Reto Miiller vor
lhrer Beraterbank - sie nennt sich heute Raiff-
eisenbank Region Langnau i. E. — in Langnau.

Die Moonlight Classics prasentieren vom 23. bis 26. August
2012 auf dem Kirchplatz in Zofingen musikalische Klassiker
mit internationalen Interpreten. Das Festival beginnt am
Donnerstag mit der «Sweet Soul Music Revue», einer Hom-
mage an die Giganten der Soulmusik Amerikas. Die Musik
unvergesslicher Gréssen wie Ray Charles, James Brown, The
Temptations, Wilson Pickett, Aretha Franklin, lke & Tina
Turner und vieler mehr, lasst die Herzen der Fans hoher schla-
gen. Das Programm der Swiss Army Concert Band steht am
Freitag unter dem Motto «Nachtexpress». In Anlehnung an
die gleichnamige Kultsendung von Radio DRS 1 ist das Mu-
sikprogramm bunt gemischt: Titel von Pop bis Rock, unsterb-
liche Musical- und Filmmelodien bis zu volkstimlichen Ever-
greens. Die Sudwestdeutsche Philharmonie und der Solist
Dimitri Ashkenazy, Klarinette, interpretieren am Samstag die
grossen Meisterwerke der Klassik. Zum Finale erklingt Dimi-
tri Shostakovichs «Festive Ouvertiire» mit Glockengelaut der
Stadtkirche und Feuereffekten. Das weltbekannte Glenn
Miller Orchestra bestreitet die traditionell bei schonstem
Sommerwetter stattfindende Big-Band-Matinee am Sonn-
tagmorgen.

Die Raiffeisenbank Region Zofingen offeriert als Haupt-
sponsor auch dieses Jahr den Raiffeisen-Kundinnen und
-kunden 25 Prozent Rabatt auf die offiziellen Ticketpreise
(CHF 48.— bis CHF 116.-). Die Vorverkaufsstelle erhebt eine
Bearbeitungsgebuhr von CHF 9.80.

Tickets kénnen unter www.memberplus.raiffeisen.ch
oder bei Obrasso Classic Events GmbH, Postfach 2637, 6002
Luzern, Tel. 041 318 00 55, E-Mail info@classic-events.ch
bestellt werden. Bitte erwahnen Sie dabei das Spezial-An-
gebot im «Panorama»! Weitere Infos unter: www.moon-
lightclassics.ch.

«Panoraman» verlost 3 x 2 Tickets im Wert von je 116
Franken fur die grosse Gala der Klassik vom Samstagabend,
25. August 2012. Schreiben Sie bis 18. Juli (Teilnahme-
schluss) eine Postkarte an Raiffeisen Schweiz, «Panoramay,
«Moonlight Classics», Raiffeisenplatz, 9001 St. Gallen oder
eine E-Mail an: moonlight@raiffeisen.ch. (us)
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Raiffeisenbank mit Gold-Zertifikat
von Swiss Climate

Klimaschutz ist ein grosses Thema der
heutigen Zeit. Im Sinne der «Corporate
Social Responsability» (Soziale Verant-
wortung von Unternehmen) hat sich
die Raiffeisenbank Region Burgdorf als
einer der ersten Betriebe der Schweiz
2009 bei der Klimaschutz-Tragerorgani-
sation «Swiss Climate AG» (www.
swissclimate.ch), einem Qualitatsstan-
dard fur Unternehmen, Uberprifen und
zertifizieren lassen. Seit Februar 2012
tragt die Bank das Gold-Label als CO2-
neutrale Institution.

Dies gelang der Raiffeisenbank dank
den kontinuierlichen Verbesserungen

im Umgang mit ihrem CO2-Ausstoss.
Sie liess von der Swiss Climate AG eine
Klimabilanz erstellen. Aufgrund dieser
wurden die Moglichkeiten zur Reduk-
tion des CO2-Ausstosses aufgezeigt. Als
Massnahme wurde vor eineinhalb Jah-
ren eine eigene Photovoltaik-Anlage in
Burgdorf in Betrieb genommen. Sie
deckt 25 Prozent des Strombedarfs der
Bank. Auch die Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter werden eng eingebunden.
Ein «green team» entwickelt laufend
neue Ideen, wie jeder etwas gegen den
Klimawandel erwirken kann. Mit diesen
Massnahmen sowie Investitionen in ex-

Werner Halter, CEO, und Patricia Imhof, Project
Manager Swiss Climate AG, iibergeben Marc
Guggenbiihler, Vorsitzender der Bankleitung
Region Burgdorf, das Gold-Zertifikat fiir ein
klimaneutrales Unternehmen (v.1.).

terne Projekte erreichte nun die Raiffei-
senbank Region Burgdorf die hochste
Auszeichnung des Klimaschutzlabels.
Auf den Lorbeeren ausruhen geht
allerdings nicht: Die Auszeichnung ist
ein Jahr gultig, dann wird erneut Bilanz
gezogen. «Das spornt uns an, dran zu
bleiben», meint Marc Guggenbuhler,
Vorsitzender der Bankleitung.

Spatenstich fiir Raiffeisen Unihockey Arena

Der Spatenstich am Freitag, 11. Mai
2012, war fir die Raiffeisenbank Grau-
holz wie auch flir den Unihockey-Verein
Hornets Region Moosseedorf Worblen-
tal ein Meilenstein. Hans-Jorg Furer,
Vorsitzender der Bankleitung, und Arm-
ando Malnati, Prasident der «<Hornets»,
hoben gemeinsam die ersten Schaufeln
voll Erde aus fir die «Raiffeisen uniho-
ckeyARENA» in Moosseedorf, direkt bei
der A1-Autobahnausfahrt Schonblhl.
Zurzeit trainieren die elf Spieler-
teams der «Hornets» noch in einem
selbst umgebauten Gewerbegebaude
in Zollikofen. Die erste Mannschaft
spielt neuerdings in der ersten Liga.
Daher freuen sie sich besonders, bald in
einer eigenen Halle, welche auch die
Vorschriften fir Wettkdmpfe erfiillt,
spielen zu konnen. Die Clubmitglieder
leisten sogar Fronarbeit, um die Kosten

des Baus in Leichtbauweise mit der
Grundflache von rund 2200 Quadrat- :
metern méglichst tief zu halten. Bank- :
leiter Hans-Jorg Furer ist beeindruckt :
von der Initiative der jungen Sportler. :
An der Eroffnungsfeier der Halle im !
September 2012 wird natirlich auch :

der Hauptsponsor, die Raiffeisenbank
Grauholz, zugegen sein. Bis dahin kann

(sh)

Zum zweiten aufeinander folgenden
Mal hat ein Raiffeisen-Projekt den Kate-
goriensieg beim «Award flr Marketing
und Architektur 2012» gewonnen. Die
Raiffeisen Geschaftsstelle am Kreuz-
platz in Zlrich wurde in der Kategorie
«Warenhauser, Laden, Kundencenters,

¢ Flagship Stores» als bestes Projekt pré-
¢ miert.

der Bau der Halle auf www.raiffeisen- :
unihockeyarena.ch mitverfolgt werden. :

Die neu gestalteten Raumlichkeiten
wurden in enger Abstimmung und Be-

i gleitung durch die Bauherrenberatung
i von Raiffeisen Schweiz realisiert. Im In-
i nern wird mit abstrahierten Portraits die
i Nahe zum Quartier Hottingen themati-

siert. Dargestellt sind Personlichkeiten

" i mit einem starken Bezug zum Stadtteil,

Der Spatenstich fiir die Unihockey-
Arena ist gemacht. Bald konnen
die «Hornets» in ihrer eigenen
Arena trainieren und Wettkampfe
austragen.

i wie zum Beispiel Albert Einstein, Johan-
. i na Spyri oder Richard Wagner.

Neben dem ausgezeichneten Pro-

i | jekt wurde auch der Neubau der Raiff-
i eisenbank in Kiisnacht a. R. in der Kate-
i gorie «Blro- und Geschaftshauser»
nominiert. Die Auszeichnungen zeigen,
i wie présent Raiffeisen heute als eine der
¢ schweizweit anspruchsvollsten und in-
i novativsten Bauherrschaften ist. Es ent-

Award fiir Marketing und Architektur 2012

Den Architekten «DGJ Architekten»
und «NAU Architekten» aus Ziirich
ist es gelungen, Design, Kunst und
Funktionalitat unter einen Hut zu
bringen.

stehen Banklokale mit einer individuel-
len Ausdruckskraft, die einzigartig in
der Bankenlandschaft sind — und das
mit Handwerksbetrieben und Planern,
die aus der Region stammen.

PANORAMA RAIFFEISEN 3/2012
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«Mit Chriiiiz und Fahne»
zum 2. Villmergerkrieg

Die Raiffeisenbank Villmergen feiert in
diesem Jahr ihr 100-jahriges Bestehen.
Als Dank an ihre Mitglieder ladt sie die-
se an Galaabende mit verschiedenen
Schweizer Stars oder an einen Familien-
brunch ein. Ein weiteres einmaliges Ge-
schenk ist die Verglinstigung auf Billet-
te fir das Landschaftstheater «Mit
Chriitiz und Fahne» (www.kreuz-und-
fahne.ch). 300 Jahre nach dem 2. Vill-
mergerkrieg inszenieren vier Freiamter
Theatergruppen — insgesamt Uber 70
Personen — dieses Schauspiel.

«Es gibt keine bessere Form, sich mit
Geschichte auseinanderzusetzen, als
ein solches Landschaftstheater», ist
Hans Ulrich Glarner, Leiter Abteilung
Kultur im Kanton Aargau, Uberzeugt.
«Theaterprojekte wie <Mit Chrlitz und
Fahne» sind grosse Chancen, Geschich-
te erlebbar zu machen. Und wenn die-
ses so gut herauskommt, ist das ein
Ereignis, von dem man noch in Jahren
sprechen wird.»

Vom 25. Juli bis am 1. September
2012 wird es 16 mal beim Schloss Hilfi-
kon aufgeflihrt. Die Raiffeisenbank Vill-
mergen hat ihr Jubilaum zum Anlass

genommen, das Hauptpatronat dieses :

2 . i Zuschauern, die gekommen waren, um die derzeit
aussergEWOhnhChen und bedeutenden i besten Radrennfahrer in frohlicher Atmosphare anzu-
i feuern. Raiffeisen zeigte sich als offizieller Sponsor der
Panorama verlost 5 x 2 Eintritte |

im Wert von je 48 Franken fiir die Auf- : cken in der Westschweiz besonders prasent.

fuhrung vom Samstag, 4. August 2012.
Schreiben Sie bis 20. Juli 2012 (Teilnah- :

meschluss) eine Postkarte an Raiffeisen : sich entscheiden konnte. Mit nur wenigen Hunderts-
i tel-Sekunden Abstand sicherte sich der talentierte

Schweiz, «Panoramav, «Theater», Raiff- :
eisenplatz/Postfach, 9001 St. Gallen :

oder eine E-Mail mit dem Vermerk i sich der junge Amerikaner erneut das von Raiffeisen
i gesponserte Weisse Trikot fiir den besten Fahrer unter

«Theater» an theatereraiffeisen.ch e i 25. Das Engagement der Raiffeisenbank fiir die Nach-
i wuchshoffnungen des Radsports steht ganz im Ein-
i klang mit ihrer Devise «Wir machen den Weg frei». Die
i Bank war daher auch in allen Etappenstédten der Tour
prasent, um vor Ort an diesem grossen Fest des Rad-

i sports teilzunehmen.

Projekts zu Gbernehmen.

Das Schauspiel zeigt den 2. Villmergerkrieg mit
all seinen Facetten auf verschiedenen Biihnen.
Diese Schauspielgruppe erzihlt singend die tra- :

gische Geschichte eines jungen Liebespaars.

Tour de Romandie: Raiffeisen
i unterstitzt den Nachwuchs

Die 66. Tour de Romandie begeisterte Tausende von

Veranstaltung und des Weissen Trikots auf allen Stre-
Am Ende der sechs Renntage stand ein heisses

Finish in Crans-Montana an, das der Brite Bradley
Wiggins, dreifacher Olympiasieger auf der Bahn, fir

24-jahrige Andrew Talansky seinen Platz auf der zwei-
ten Stufe des Treppchens. Wie auch schon 2011 holte

Die nachste Tour de Romandie wird vom 23. bis

28. April 2013 stattfinden. Dann startet das Rennen
i im Wallis und endet in Genf. Etappenziele sind unter
i anderem fur Payerne (Ring-Etappe), Renens und Les
i Diablerets geplant.

(pids)

Andrew Talansky, bester junger Fahrer 2012
i und Zweitplatzierter im Gesamtklassement,

trug das Weisse Trikot der Raiffeisenbank

i gleich mehrere Tage lang.

«Moge der Beste gewinnen»

Der Berner Kantonal Schwingverband (BKSV) mit den
Berner Raiffeisenbanken als langjahrige Partner kiirt
erstmalig den «Berner Raiffeisen Schwinger 2012».
Angeflihrt vom Konig Kilian Wenger bewerben sich
insgesamt 26 Bose um den Titel. Die Serie umfasst
sechs Gauverbandsfeste, den traditionsreichen Bri-
nigschwinget und zum Abschluss das Bernische Kan-
tonalfest am 12. August in Herzogenbuchsee.

So richtig lanciert worden war die neue Wett-
kampfserie flr Berner Schwinger bereits am 25. Mdrz
in Interlaken mit einem Show-Wettkampf mit zehn
Schwingern in Interlaken. Vertreter aller Berner Raiff-
eisenbanken waren zugegen, genossen beste Schwing-
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kost und waren begeistert (iber die Atmosphare. Da-
niel Schmid, Leiter der Raiffeisenbank Bern, sieht
Gemeinsamkeiten zwischen Raiffeisen und dem
Schwingsport: «Authentizitat, Fairness und partner-
schaftlicher Umgang miteinander zeichnen uns beide
aus. Ich kann den Besuch eines Schwingfests nur
empfehlen.» Die Raiffeisenbank, nur einen Steinwurf
vom Bundeshaus entfernt, unterstiitzt seit Jahren den
Schwingsport lokal und regional. Als Hauptsponsor
des BKSV hat Raiffeisen allen Schwingfans und den-
jenigen, die es werden wollen, die Moglichkeit gebo-
ten, auf ihre Favoriten zu tippen und die finf besten
Berner Schwinger zu bestimmen. Die Anmeldefrist zum
Tippspiel istam 5. Mai abgelaufen. Weitere Infos finden

Sie unter www.berner-raiffeisen-schwinger.ch  (schp)

Im Show-Wettkampf in Interlaken schwang
iiberraschend Matthias Sempach gegen Kénig
Kilian Wenger obenauf. Wer triumphiert am
Ende der Saison?
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Faszinosum
Musicals

Liebe und Leid, Elend und
Glamour, Leidenschaft und
Romantik: Die Welt des
Musicals bietet Emotionen
pur, sie ist faszinierend und
mobilisiert Massen. Wir
versuchen, dem Phanomen
auf den Grund zu gehen.

B Himmeltraurig ist's, wie der von Krebs und
von Schnaps gebeutelte Dallebach Kari zuletzt
seinen Abgang machen muss und nebst einer
trauernden, fiir den tragischen Helden ein Leben
lang unerreichbar gebliebenen Jugendliebe ein
nicht minder erschuttertes Publikum zurtick-
lasst. Das Musical rund um das Berner Stadtori-
ginal mit gebrochenem Herzen und hintersinni-
gem Humor ist ein Tranendrlsendriicker. Das
gefallt den Leuten. Mehr als 100 000 Zuschauer
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haben seit der Premiere im Juli 2010 auf der
Thuner Seebiihne und im Zircher Theater 11
den «Dallebach Kari» gesehen, und Ende Sep-
tember geht das Stuick im «Ewigi Liebi»-Theater
in Bern in eine weitere sechswochige Spielzeit.

Genau solche Stoffe, die ohne intellektuelle
Verbramung die ganz grossen Geflihle wie Lie-
be, Gliick, Verlust, Angst und Trauer zelebrieren,
kommen an beim Publikum, das in Scharen in
die Musiktheater strémt. Eine gute Musical-
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Geschichte ist leicht verstandlich und gradlinig
erzahlt. Die Figuren sind karg gezeichnet. Es
wird schnell klar, wer die Guten sind und wo die
Bosen hocken. Die Handlung ist verpackt in
Lachen und Leiden, Tanz und Theater, Musik
und Moral. Was braucht der Mensch mehr,
wenn er sich einfach einen Abend lang unter-
halten lassen und wohlfiihlen méchte?

Leicht daherkommen und unterhalten

Bei «ernsthaften» Kunstkennern haben es die
populdren Musicals schwer. Selbstverstandlich
ist auch das noble Feuilleton von Meisterwerken
wie Bernsteins «Westside Story» oder Gershwins
«Porgy and Bess» begeistert, die mit klassischem
Ballett choreografiert, symphonisch oder vom
Jazz inspirierter Musik orchestriert sind. Doch
die allermeisten Musicals halten solchen Mass-
staben nicht stand. Das missen sie auch nicht;
sie sollen einfach leicht daherkommen und
unterhalten. Was daran schlecht sein soll, bleibt

Chicago

bis Januar 2013
Kriens und St.Gallen
25 % Rabatt

D’Geierwally

August und September 2012
Freilichtgelande, Wil SG

25 % Rabatt

Cirque du Soleil

Im September 2012
Hardturm-Areal, Zlrich
25 % Rabatt

Altweiberfriihling
Im September 2012
Maag Halle, Zirich
25 % Rabatt

ein Ratsel. Shakespeare machte letztlich auch
nichts anderes als Volkstheater, ebenso wie die
Verfasser der klassischen antiken Dramen, zu
deren Auffiihrungen die Herrscher ihre Unter-
tanen jeweils einzuladen pflegten.

Ein Gratisvergnugen kénnen Musicals freilich
nie sein. Die Anforderungen an Ausstattung und
Inszenierung steigen stetig. Das Publikum hat in
der heutigen Freizeitgesellschaft sehr wohl Ver-
gleichsmdglichkeiten. Und es lasst sich nicht flr
dumm verkaufen, schon gar nicht bei den statt-
lichen Ticketpreisen der Musicals. Staatliche
Subventionen oder Defizitgarantien gibt es
kaum, aber wenigstens Gelder von Sponsoren,
die im besseren Fall in Inseraten und auf Pla-
katen sowie im Umfeld der Bihne dezent Pra-
senz markieren. Im schlechteren Fall wollen sie
ihre Produkte mehr oder weniger penetrant im
Stlick selber ins Licht ricken. Den meisten
Musical-Besuchern fallt dies kaum auf oder es ist
ihnen egal. Wichtig aber sind eine gute und gut

Dallebach Kari

25 % Rabatt

in New York

25 % Rabatt

25 % Rabatt

Im Januar 2013

25 % Rabatt
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erzahlte Geschichte, Darsteller mit Pragnanz
und Prasenz und eingdngige Musik. Und etwas
Humor und Witz kdnnen auch nie schaden.

Nicht alles schldgt ein

Mit Musicals lasst sich gutes Geld verdienen,
aber auch viel verlieren. Eine Erfolgsgarantie
gibt's nicht. Ein Produzent kann alles richtig
machen und trotzdem scheitern. So wurden
zum Beispiel «Die Schweizermacher» in der Zr-
cher Maag-Halle im Herbst 2009 zum Flop. Und
dies, obwohl die Vorlage von Rolf Lyssy aus den
siebziger Jahren einer der grdssten Schweizer
Kinoerfolge ist und obschon sowohl bei der Aus-
stattung als auch bei der Besetzung mit grosser
Kelle angerichtet wurde. Die Medien waren
begeistert, das Publikum blieb aus. Offenbar
trifft das Thema Uberfremdung und Fremden-
hass im beginnenden dritten Jahrtausend den
Nerv der Schweizer nicht mehr —oder zumindest
nicht jenen des Musical-Publikums. Das Stlick

September bis November 2012
«Ewigi Liebi»-Theater, Bern

Ich war noch niemals

ab November 2012
Theater 11, Zurich

We Will Rock You
ab Dezember 2012
Musical Theater, Basel

Das Phantom der Oper

Gossau, Thun und Zurich

B
LLEBAC KAR
- e

Ausicai
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kam in seiner sechsmonatigen Spielzeit trotz
intensiver Promotion nur auf enttduschende
80000 Besucher.

Auch der «Dallebach Kari» ist keine 100-pro-
zentige Erfolgsgeschichte. Allein drei Viertel der
mehr als 100000 Zuschauer sahen das Stiick
namlich wahrend der siebenwdchigen Spielzeit
vor zwei Jahren auf der Thuner Seebiihne. Bei
der Aufflhrung im Zlrcher Theater 11 im Frih-
ling 2011 blieben die Billettverkaufe hinter den
Erwartungen zurlick. Wahrscheinlich ist der
traurige Berner Barbier eine zu lokale Figur, als
dass er ausserhalb der Region die Leute ins
Theater locken konnte.

Dass die Musical-Geschmécker nicht Gberall
die gleichen sind, zeigt sich auch an Michael
Kunzes und Silvester Leavys «Elisabeth. Die wah-
re Geschichte der Sissi». In Deutschland und
Osterreich ist das hervorragend gemachte Stiick
ein Renner. In der republikanischen Schweiz, die
es nicht so sehr mit dem Adel und den Konigs-
hausern hat, ist die tragische Osterreichische
Kaiserin weniger popular. «Elisabeths» Schwei-
zer Gastspiele sind entsprechend kurz. Das
nachste steht vom 18. Januar bis zum 5. Februar
2013 in Basel auf dem Programm.

«Ewigi Liebi» verbliifft

Eine verbliffende Schweizer Erfolgsstory da-
gegen ist «Ewigi Liebi». Gegen 700000 Besu-
cher zéhlte die landliche Komoddie mit quasi-
stadtischem Murmeltierli-Trash bis zum end-
gultig letzten Vorhang am 24. Juni dieses Jahres.
Der Erfolg von «Ewigi Liebi» hat natlrlich eine
Menge mit der schragen und ironisch-witzigen
Geschichte zu tun. Vor allem aber hat das Dia-
lekt-Musical jene Ohrwurmqualitdten, die es
braucht, um die Leute in Scharen anzuziehen.

In dieser Hinsicht sind die in jlngerer Zeit
aufgekommenen Kompilations-Musicals ohne-
hin im Vorteil gegentber herkdmmlichen Pro-
duktionen. Unter den mehr als 40 Mundart-Hits,
die in «Ewigi Liebi» von einer Live-Band gespielt
werden und nicht nur den Figuren ihre Namen
geben, sondern auch die Handlung mit definie-
ren, findet jede und jeder im Publikum einen
oder mehrere Favoriten aus der eigenen Musik-
sammlung zu Hause.

Genauso funktioniert auch Ben Eltons fetzig-
grelle «Big-Brother»-Geschichte «We will Rock
you». Das Musical mit originalgetreu nachge-
spielten Hits der britischen Rocklegende Freddy
Mercury und seiner Bombastband Queen warim
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Dezember 2006 die erste Produktion im neu
eroffneten Theater 11 in Zirich. Es gastierte dort
mehrere Monate. Ende Jahr kehrt «We will Rock
you» in die Schweiz zurlick und wird ab dem 14.
Dezember 2012 in Basel gespielt.

Auch das Theater 11 prasentiert demnachst
einen weiteren, nach diesem Muster gestrickten
Publikumsrenner: Ab November steht dort «Ich
war noch niemals in New York» auf dem Pro-
gramm, ein Musical rund um 20 Hits des Schla-
ger-Entertainers Udo Jiirgens. In Deutschland
und Osterreich spielt das Buhnenspektakel iiber
eine Luxus-Kreuzfahrt auf dem Atlantik vor vol-
len Hausern. Das wird in der Schweiz kaum an-
ders sein. Schliesslich fullt der Wahlzlrcher mit
dem glasernen Fligel auf seinen Konzerttour-
neen jeweils selbst das Zircher Hallenstadion
zwei Mal. M ALOIS FEUSI

Der Autor ist Reporter der Neuen Ziircher Zei-
tung (NZZ) und schreibt regelmdssig auch (ber
Musicals, Kleinkunst und Zirkus.

Nachgefragt bei Angelo Stamera, Managing Director
bei Freddy Burger Management (FBM) Entertainment

«Panorama»: Nach welchen Kriterien
suchen Sie bei FBM die Musicals aus?
Angelo Stamera: Die wichtigsten Kriterien sind
die Bedurfnisse des Publikums, Trends, Verflg-
barkeit der Produktion, Erfolgsnachweis im Aus-
land, Kosten sowie die potenzielle Unterstiit-
zung von Sponsoren und Medienpartnern.
Und wie steht’s mit dem Bauchgefiihl?
Davon braucht es natirlich auch eine gesunde
Portion.

Was sind denn die Erfolgsfaktoren fiir ein
gutes und erfolgreiches Musical?

Musik, Gesang, Tanz und Schauspiel in einem!
Emotionen spielen eine grosse Rolle. Eine leicht
verstandliche Geschichte — traurig wie bei «Eli-
sabeth» oder lustig wie bei «Mamma Mial» — be-
geistertimmer wieder das Publikum. Mitreissen-
de und bekannte Musik, entweder mit
bestehenden Songs wie beispielsweise bei «We
Will Rock You» mit Musik von Queen oder Eigen-
kompositionen wie bei «CATS» von Andrew

Lloyd Webber («Memory» usw.). Wichtige Er-
folgsfaktoren sind auch ausgezeichnete Dar-
steller, tolle Kostlime, stimmiges Licht und her-
vorragender Sound.

Wie erklaren Sie sich den Boom mit den
Musicals?

Die Besucher wollen nach einem Arbeitstag oder
am Wochenende unterhalten werden. Das
Genre Musical hat ein sehr breites Zielpublikum
und spricht Besucherinnen und Besucher ver-
schiedener Generationen an. In der Regel
kommt man nach einem Musicalbesuch sehr
frohlich aus dem Theater. Sollte es ein ernsteres
Musical sein, kann das Stlick den Besucher auch
sehr zum Nachdenken anregen. Das Musical ist
einfach gute Unterhaltung!

Was gefallt Herrn und Frau Schweizer an
den Musicals?

Neben den erfolgreichen internationalen Musi-
cals am Broadway und West End, welche unter
anderem im Theater 11 Zlrich und im Musical

Theater Basel aufgefiihrt werden, begeistern die
Schweizer Musical-Besucher die sehr erfolgrei-
chen Schweizer Eigenproduktionen wie z.B.
«Ewigi Liebi» oder Produktionen der Thuner
Seespiele sowie am Walensee, wo die Musicals
mit einer grandiosen Naturkulisse noch eine zu-
satzliche Dimension erhalten.

Welches Musical zdhlt zu lhren Lieblings-
stiicken?

Bei den vielen Musicals, die ich schon gesehen
habe, kann ich mich unmaéglich auf eine einzige
Produktion beschranken. Mir gefallen soge-
nannte Compilation-Musicals sehr. Dass heisst:
Man nimmt Hits einer Gruppe, eines oder meh-
rerer Kuinstler und strickt eine Geschichte um die
Musik. Allen voran gefallen mir cMamma Mia!»
(Musik von ABBA), «Ich war noch niemals in
New York» (Udo Jirgens) und «We Will Rock
You» (Queen). Bei all diesen Stiicken Uberzeugen
nicht nur die Musik, sondern auch die Story und

die ganze Inszenierung. Interview: Pius Scharli
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lhre Raiffeisenbank
fur unterwegs!

Die wichtigsten Funktionen des
E-Bankings stehen lhnen nun
auch unterwegs zur Verfiigung.
Mit Mobile Banking erledigen Sie
Zahlungen und Borsenauftrage
jederzeit und liberall.

W Raiffeisen ist eine der ersten Schweizer Ban-
ken, welche das Mobile Banking mit praktisch
samtlichen Funktionen wie das herkémmliche
Online-Banking anbietet. Ausgeschlossen sind
nur wenige Funktionen wie zum Beispiel Aus-
land-Zahlungen oder Adressanderungen. Seit
Anfang Marz ist E-Banking auch unterwegs
maglich, ebenso einfach, sicher und schnell wie
Sie dies vom E-Banking auf Ihrem Computer ge-
wohnt sind. Raiffeisen setzt dabei bewusst auf
eine webbasierte Losung. Diese hat gegentiber
einer App (Kurzform fir application, v.a. An-
wendungsprogramme auf Smartphones, die
Redaktion) den Vorteil, dass das Mobile Banking
von jedem heute gangigen Smartphone, unab-
hangig vom Hersteller, genutzt werden kann.

Unabhéngig, schnell und sicher

Raiffeisen-Kunden kénnen mit Mobile Banking
nicht nur Borsenkurse und Kontostdnde Uber
ihre mobilen Gerate abrufen, sondern auch
Zahlungen und Borsentransaktionen tatigen
oder E-Rechnungen freigeben. Selbstverstand-
lich sind dabei bestehende Zahlungsvorlagen,
E-Rechnungen und Dauerauftrdge aus dem
E-Banking verfugbar. Raiffeisen unternimmt da-
bei alles, um eine der sichersten E-Banking-
Plattformen anbieten zu kénnen. Umsichtige
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Smartphone-Besitzer kénnen mit wenigen

Massnahmen dazu beitragen, das Mobiltelefon

vor unberechtigten Zugriffen zu schitzen:

= Mobiltelefon mittels Codesperre vor unbe-
rechtigten Zugriffen sichern; keine E-Mails
oder MMS von unbekannten Absendern 6ff-
nen; nur Apps von vertrauenswurdigen Quel-
len installieren (Rezension vor dem Down-
load lesen); regelmassig Betriebssystem,
Firmware und Apps aktualisieren.

= Vorsicht bei Mobile Banking im 6ffentlichen
Raum: Mit einem Blick tber die Schultern
kénnen Unberechtigte Bankinformationen
einsehen.

Die Schweizer sind regelrecht verriickt nach
Smartphones. Eine Studie des Internet-Ver-
gleichsdienstes Comparis zeigt, dass 2011 prak-
tisch jeder zweite Schweizer ein multimediales
Telefon besass. Noch eindriicklicher fallt die
Auswertung bei den Jungen aus: Rund vier von
funf 15- bis 24-Jahrigen flihren ein Smartphone
mit sich. Auch bei den Personen uber 70 Jahren
werden diese mobilen Telefone immer mehr
zum taglichen Begleiter. Im letzten Jahr nutzten
es laut Studie 11 Prozent dieser Altersklasse. Es
sind vor allem die vielseitigen Funktionen der
Smartphones, welche zunehmend Leute in der
Schweiz Uberzeugen.

Pradikat: Empfehlenswert

Zu den nutzlichen Funktionen gehort seit eini-
gen Monaten zweifellos die Mobile-Banking-
Anwendung von Raiffeisen. Eliane Schaub aus
Wettingen gehort zu den ersten Nutzerinnen.
Sie schatzt es vor allem, unterwegs unabhangig
vom Computer samtliche Funktionen des E-Ban-
kings zur Verfligung zu haben. Die 29-jdhrige
Steuerkommissarin nutzt das Angebot haupt-
sachlich, um E-Rechnungen einzusehen und zu

www.raiffeisen.ch/panorama w

begleichen oder ihren Kontostand abzufragen.
Eliane Schaub ist mit dem mobilen E-Banking
von Raiffeisen sehr zufrieden: «Das Registrieren
und Aktivieren ist kinderleicht.»

Die langjahrige Raiffeisen-Kundin hat zuerst
die Raiffeisen-App heruntergeladen und auf
ihrem iPhone installiert. Zu Hause an ihrem
Computer hat sie das Mobile Banking aktiviert.
«Mit der Schritt-flr-Schritt-Anleitung war das
Ganze sehr einfach. Alles hat einwandfrei und
auf Anhieb funktioniert. Die Anwendung lauft
stabil und so sicher wie das E-Banking zu Hau-
se», doppelt sie nach. Sie ist von den Funktiona-
litdten des Raiffeisen Mobile Banking liberzeugt:
«Ich habe bis jetzt nur positive Erfahrungen da-
mit gemacht und es deswegen bereits mit gu-
tem Gewissen weiterempfohlen.»

Aktivieren und loslegen
Fir Eliane Schaub ist das Mobile Banking in der
Zwischenzeit selbstverstandlich geworden. Das
Aktivieren und Handhaben dieser Anwendung
istin der Tat einfach. Grundvoraussetzung ist ein
Smartphone mit Internetverbindung sowie ein
bestehender E-Banking-Vertrag. Bei der Adresse
muss zwingend die Mobile-Nummer aufgefiihrt
sein. Sollte dies nicht der Fall sein, kann diese
unter Service/Adressanderungen eingetragen
werden und ist nach zwei Arbeitstagen aktiv.
Um mit Mobile Banking starten zu kénnen,
muss es zuerst an lhrem Computer zu Hause
aktiviert werden. Das geht kurz und schmerzlos:
E-Banking-Login (www.raiffeisen.ch/login), Re-
gister Mobile Banking unter Einstellungen/Si-
cherheit 6ffnen, Sicherheitshinweise lesen und
bestatigen, auf den Button «Aktivieren» Kkli-
cken... das war’s. lhr Smartphone ist bereit fir
das mobile E-Banking.

Einstieg ins Mobile Banking
mit Raiffeisen-App:

= Raiffeisen-App 6ffnen

= E-Banking anklicken

= Login und loslegen

ohne Raiffeisen-App:

® Internetbrowser 6ffnen

= m.raiffeisen.ch eingeben

= Mobile Banking wahlen

® Login und loslegen

Gehoren Sie eher zu den Smartphone-Muffeln
oder fiihlen Sie sich ohne diese modernen Hein-
zelmannchen aufgeschmissen? Wer OV-Fahrten
oder allgemeine Wartezeiten nutzen will, um via
Smartphone E-Banking-Geschafte zu erledigen,
gewinnt damit auf jeden Fall mehr Freizeit zu
Hause. B NICOLETTA HERMANN



i

Gewinnen Sie mit Mobile Banking
eines von drei iPhones 4S!

Wir verlosen unter allen Nutzern des Raiffeisen
Mobile Banking und jenen, die es bis 31. August
aktivieren, drei iPhones 4S. Wer noch nicht be-
reit ist, von dieser praktischen Dienstleistung zu
profitieren, kann trotzdem an der Verlosung
teilnehmen: Bitte schreiben Sie uns bis Ende
August 2012 (Poststempel) eine Postkarte an
Raiffeisen Schweiz, «Panorama Mobile Ban-
king», Raiffeisenplatz/Postfach, 9001 St. Gallen
oder eine E-Mail an mobile@raiffeisen.ch.
Schreiben Sie uns kurz, warum Sie diese neue
Technologie anwenden“oder weshalb Sie dies
noch nicht tun.
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Sechs Fragen an Heinrich Schifferle

«Panoraman»: Fussball ist ein wichtiger Teil
lhres Lebens. Was fasziniert Sie an dieser
populdren Sportart?

Der Fussball war bei mir schon in den Genen, er
war immer das dominierende Thema zu Hause,
die ganze Familie war infiziert. Ich habe selber
auch sehr gerne Fussball gespielt, allerdings mit
massigem Erfolg. Mich fasziniert der Mann-
schaftssport, diese Begeisterung, das grosse
Interesse, das dem Produkt entgegengebracht
wird. Fir mich ist der Fussball die schonste
Hauptsache der Welt!

Wenn Sie auf die vergangene Meisterschaft
zuriickblicken, welchen Titel finden Sie tref-
fend: «Gut, ist sie voriiber» oder «Aufbruch
zu neuen Ufern»?

Es ist sicher der Moment fir einen Aufbruch,
besonders wenn man die neuen Vertragssitua-
tionen im Fernseh- und Vermarktungsbereich
betrachtet, die einige Anderungen mit sich brin-
gen werden. Die abgelaufene Saison haken wir
ab und betrachten sie als eine Saison der Berei-
nigung, die friiher oder spater notwendig war.
Wir haben uns diese nicht gew(inscht, konnten
sie aber nicht verhindern.

Haben Sie Verstandnis dafiir, wenn es sich
Eltern heute zweimal lberlegen, mit ihren
Kindern ins Stadion zu gehen?

Den Entscheid muss jeder Vater oder jede Mut-
ter selber treffen. Meine Erfahrungen zeigen
aber, dass es sehr wohl moglich ist, mit Kindern
die Spiele der Super League zu besuchen. In den
allermeisten Féllen finden die Spiele bereits heu-
te in friedlicher Umgebung statt. Die Zahl der
Vorfélle in den Stadien war letzte Saison klar
riickldufig. Zahlreiche Klubs bieten zudem Fami-
liensektoren an wie die «Sirup»-Kurve in Winter-
thur mit eigener Triblne fir Kinder.
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Der Winterthurer Heinrich Schifferle prasidiert
die Swiss Football League (SFL).

Es ist auch im Ausland nicht alles Gold, was
glanzt. Diverse europadische Spitzenklubs
wie Barcelona oder Manchester United sind
hoch verschuldet. Wie stark leben auch die
Schweizer Vereine auf Pump?

Wir haben in der Schweiz eines der strengsten
— wenn nicht das strengste — Lizenzierungsver-
fahren in ganz Europa. Damit ein Klub die be-
antragte Lizenz erhalt, muss er nachweisen, dass
er nicht Uberschuldet ist. Die Lizenzierung bleibt
aber eine Momentaufnahme und gibt keine
Garantie, dass sich ein Fall Xamax oder Servette
nicht wiederholen kann.

Raiffeisen erobert als Titelsponsor die
Super League, ein geschickter Schachzug
aus lhrer Sicht?

Auf jeden Fall! Mit keinem anderen Event, egal
ob im Bereich Sport oder Kultur, kann ein Spon-
sor wahrend neun Monaten Woche fir Woche
ein derart grosses Publikum erreichen. Die Popu-
laritat des Fussballs ist ungebrochen und an
Emotionen kaum zu (iberbieten — besonders im
Liga-Fussball.

Was erhoffen Sie sich von der Raiffeisen-
Mitglieder-Aktion «50% Rabatt auf die
Sonntagsspiele»?

Volle Stadien, naturlich! Die Aktion, die sich in
anderen Bereichen bereits bestens bewahrt hat,
ist gleichzeitig ein Dankeschon fir die treuen
Fans, die bisher ihren Klub live unterstitzt ha-
ben, und eine Einladung firr neugierige Raiffei-
sen-Mitglieder, die sich die Stimmung und die
Emotionen an einem Spiel der Super League
einmal aus der Nahe ansehen mochten.

Interview: Pius Scharli

Das komplette Interview lesen Sie im Online-
Magazin (www.raiffeisen.ch/panorama).

Foto: Ringier Specter

Adressanderungen:
Achtung: Mutationen melden Sie bitte direkt
Ihrer Raiffeisenbank.
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In der ndchsten Ausgabe

Wie sich Kinder und Jugendliche

bei der nationalen Schlussfeier des
Jugendwettbewerbs sportlich und
musikalisch in Szene setzten.

Bei einer Immobilien-Bewertung
miissen viele Aspekte beriicksich-
tigt werden. Tipps, worauf Sie bei
einem Verkauf achten sollten.

Die Europaische Union steht am
Scheideweg, ein Auseinanderfallen
ware eine Katastrophe. Die EU sollté
sich die Schweiz als Vorbild nehmen
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das ganze Wallis zum halben Preis.

Entdecken Sie jetzt die Heimat des legendaren Barry.
Als Raiffeisen-Mitglied erhalten Sie 50 % Ermassigung
auf die Zugfahrt, auf eine Hotellibernachtung und
auf Bergbahnen im ganzen Wallis.
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