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Planen

G: Industrieerschliessungsstrasse, mit
verbreitertem Trottoir, das die Anlage
einer Baumallee erméglicht.

Gestaltungselemente einer
Wohnstrasse

Bis hieher haben wir uns vor allem mit
den planerischen Vorarbeiten flur die
Realisierung eines Wohnstrassennet-
zes beschéftigt. Welche Hilfsmittel ste-
hen uns nun fur Detailgestaltung der
einzelnen Strassen zur Verfligung?

Bei allen Strassenbauten wurden
schon immer verschiedene Elemente
verwendet, mit denen bei geeigneter
und phantasievoller =~ Anwendung
Wohnstrassen gestaltet werden kon-
nen:

— verschiedene Strassenbelage

— Beleuchtungskandelaber

— Hydranten

— Baume und Straucher

— Brunnen

— Entwaésserungsrinnen

— Sitzbanke

— Markierung der Parkfelder

— Garagenvorpléatze

— Containerabstellplatze

— Strassenpfosten, Wehrsteine

— Niveaudnderungen mit Anrampung
Die folgende Sizze soll zeigen, wie man
zum Beispiel den Ubergangsbereich in
die Wohnstrassen mit diesen traditio-
nellen Hilfsmitteln gestalten kann:

N AR

Gestaltung des Ubergangsbereiches
mit Hilfe von traditionellen Hilfsmitteln.

Die Einfahrt erfolgt wie bei Parzellen-
anschlissen Uber die Trottoiranram-
pung. Die Wohnstrasse ist mit einem
anderen Belag versehen. Zusammen
mit der Baumgruppe signalisiert diese
Massnahme dem einfahrenden Auto-
mobilisten, dass er hier in ein Quartier
kommt, in dem er sehr vorsichtig fah-
ren muss. Die Entwasserungsrinne in
der Strassenmitte dient ihm als Leitli-
nie. Wenn er ihr folgt, ist ihm Uberall
die Durchfahrt gewahrleistet. (Dies
deshalb, weil ja ortliche Einengungen
der Fahrspur auf drei Meter mdglich
sind.)

Ist eine Wohnstrasse teuer?

Sind Wohnstrassen teurer als andere

Strassen? Dies ist eine Frage, die nur

beantwortet werden kann, wenn man

die verschiedenen Aspekte gegenein-
ander abwagt:

— Gegenuber den traditionellen Er-
schliessungsstrassen kann auf das
Trottoir verzichtet werden. Die
dadurch méglichen Einsparungen an
Baukosten und Landerwerb betra-
gen rund 300400 Franken pro Lauf-
meter Strasse.

— Wohnstrassen kénnen zum Teil
schmaler angelegt werden als die
bisherigen Normbreiten. Zudem las-
sen sie sich besser an die speziellen
ortlichen Verhéltnisse anpassen.
Auch dadurch ergeben sich Einspa-
rungen.

— Demgegeniber stehen die Mehrko-
sten der Wohnstrassengestaltung
mit Hilfe von Belagsédnderungen,
Baumen usw.

Neben diesen direkt bezifferbaren
Kosten ist aber auch der Nutzen einzu-
beziehen, der fur die Quartierbewohner
durch die Nutzungsmdglichkeit der
Strasse flur weitere Bedurfnisse ent-
steht.
Und wenn es gelingt, durch die ver-
schiedenen Massnahmen die Verkehrs-
sicherheit so zu verbessern, dass nur
ein Kinderunfall weniger passiert, dass
dann (neben dem Leid fiir die Betroffe-
nen) Spital- und Rentenkosten von
einigen hunderttausend Franken nicht
anfallen, fallt die Kostenbilanz eindeu-
tig zugunsten der Wohnstrasse aus.

Parkraum in Innenstadten:
Nutzen in Franken eines

Parkplatzes

Dr. Kurt Vonesch, Wirtschaftsberater, Planer BSP, Bern

Zwei stadtische Untersuchungen

Der Verfasser hatte Gelegenheit, in
zwei stadtischen Ballungsrdumen,
Zurich und Bern, an der Erarbeitung
von Grundlagen zur umfénglicheren
Beurteilung des Bedarfs an Parkraum
mitzuwirken. Der beraterische Beitrag
konzentrierte sich auf den Einfluss von
Detailhandel und Dienstleistungsge-
werbe auf privatmotorisierte Fahrten
zur Innenstadt.

Galt das Anliegen des Zircher Stadt-
planungsamtes der Ausformung eines

generellen Konzepts der Parkraumpla-
nung im Stadtzentrum, so zielte in Bern
das Augenmerk der stadtischen Wirt-
schaftsdirektion auf die Verflechtung
zwischen Kernstadt und regionalen
Aussengemeinden anhand nachzuwei-
sender Kaufkraftstrome. Fur beide Pro-
blemféalle mussten vorerst Wege der
empirischen Durchdringung gefunden
werden, was weniger in der Umsetzung
als in den gedanklichen Vorkehren auf-
wendig war. Der Verfasser hat beide
Untersuchungen auch bei der prakti-

schen Durchfuhrung in Zusammenar-
beit mit den Auftraggebern betreut.
Beidenorts wurde mit einfachen Mitteln
und bescheidenen Kosten gewirkt.

Sind anderer Leute Berge schoner?

Warum die Migration, warum durch-
wandert man nicht die Nachbarschaft?
In 24 Regionsgemeinden ausserhalb
Berns hat es eben keine umféanglich
pyramidalen Angebotsberge. Wohl be-
sorgen 800 Detailladen auf 85 000 m?
Nettoverkaufsflache mit 43 % einen
achtbaren Abstrich an der verfligbaren
Kaufkraft ihrer Anwohner. Etwas Geld,
um 4 %, bewegt sich nach aussen hin
zur Fernzone. Doch gegen 580 Mio.
Franken wandern und insbesondere
fahren zur Kernstadt. Das sind 53 %
«Kaufkraftexport» der dem Detailhan-
del zugeordneten Mittel privater Haus-
haltungen. «Bern grisst die Agglome-
ration», vor allem grissen 1940 stadti-
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sche Detailladen auf 237 000 m2 Ver-
kaufsflache, hierin speziell 800 Laden
mit 140000 m2 aus dem zentralen
Stadtteil I.

Abseits der Region aus der Fernzone,
zusammen auch mit Touristen, ziehen
und fahren weitere fast 400 Mio. Fran-
ken Richtung Bern. Die Stadtge-
meinde, anteilig besonders ihre Innen-
stadt, erfahrt jahrlich etwa eine Mil-
liarde Umsatzzustupf von ausserhalb.
In Erstaunen setzt, wie der Druck auf
Parkraum nicht noch mehr lastet.
Immerhin: Bern hat vorbildliche, friih-
zeitige Parkhausinitiativen unmittelbar
am Cityrand getroffen und erwégt ins-
klinftige Verstarkung.

Sortimentsbreite und Sortimentstiefe
Jener Ausschnitt der Nachfrage, auf
den ein Angebot abzielt, heisst Ziel-
markt. Der Kilbischausteller wéhlt sich
mehrheitlich die Jugend, ebenso reife-
ren Wuchs in vertraumter Stimmung.
Der prominente Augenarzt Sehlei-
dende mit ergiebigen Anliegen. Der
Postbote samtliche Anschriften eines
genau bestimmten Reviers.

Der Zielmarkt eines Lebensmittella-
dens im Quartier ist normalerweise die
Nachbarschaft. Er pflegt eher ein brei-
tes Sortiment, ohne beim einzelnen
Rayon in die Vertiefung der Vielfalt zu
gehen: Kolonialwaren, Frischprodukte,
Getranke, Putzartikel, Rauchwaren,
etwas Gebrauchsbedarf, zum Beispiel
Kerzen. Der Zielmarkt eines Lebensmit-
telgeschéfts im Kern der Stadt dagegen
ist meistens die ganze Stadt und dar-
Uber hinaus die Agglomeration. Er bie-
tet ein tiefes Sortiment: Spezialititen
aus Spanien oder Ungarn oder ltalien,
Zwanzig Sorten Honig, achtundvierzig
Varianten Kase.

Je nachbarlicher ein Laden, desto brei-
ter sein Angebotsfacher. Der regions-
gemeindliche Drogist fiihrt auch Weine
und Spirituosen, Sonnenbrillen, Gllck-
Wunschkarten, gelegentlich die Zei-
tungsablage. Je héher dagegen die
Zentralortliche Bedeutung einer Laden-
position, desto grindlicher, tiefer seine
Spezialisierung im Branchenfach. In
extremis ist das innenstadtische Uni-
Versalwarenhaus eine H&aufung von
SDezialab‘[eilungen, der perifere Ver-
brauchermarkt oder das Freiland-
Shopping-Center eine H&aufung nach-
barlicher Offerten eines breiten Bran-
Chenspektrums.

Schichten im Portemonnaie

Der differenzierte und weniger diffe-
I'e.nzierte Kaufer sind nun in der Regel
Nicht verschiedene Menschenexem-
Plare, sondern unterschiedliche
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Parkhaus glei

ch anschliessend an das Hessische Staatstheater in Wiesbaden.

Die Glasscheiben werden nicht gereinigt. Die sich bildende «Schmutz patina» ist

Teil der gestalterischen Idee.

Schichten im Portemonnaie. Je nach
Veranlagung, Stimmung, Pegelstand
der Finanzen und Bedarf beansprucht
der gleiche Kaufer hier nur den Preis
oder die nachbarliche Dienstbarkeit,
dort aber das verbohrte Extra. Jeder-
mann kauft «breit» und «tief» fast
gleichzeitig!

Beeindruckend ist allerdings, wie be-
deutend das «verbohrte Extra» mit gut
50 % im Konsumbudget der Berner
Agglomerationshaushalte wiegt. In der
Tat zeigt die detaillierte Feldarbeit,
dass beispielsweise ein Regenschirm,
ein belletristisches oder wissenschaft-
liches Buch, eine Angelrute, ein Papier-
korb fast nirgends in den 24 Aussenge-
meinden ausfindig zu machen ist. Fur
Windelstéander, Sonnenhut und Hoérge-
rat haben sich Bébé, Dame, Greis und
150 000 Bewohner von Aussengemein-
den in die Stadt zum Einkauf zu bege-
ben, vor allem wo Auswahl, Vergleich-
barkeit, Abwéagen eine Rolle spielen.
Das Ph@&nomen ist keineswegs typisch
bernerisch. Einesteils reisst ein &us-
serst harter Verdrangungswettbewerb
machtigen Stils zusehends Branchen-
licken in Quartiere und Ortschaften.
Hier aber wesentlich: Schon seit alters
ist die hochspezialisierte, vertiefte
Assortierung im weiten Umkreis nur am
Ort der dichtesten Zentralitat wirt-
schaftlich tragfahig. Die vormaligen
Markte wichen weitestgehend stédti-
scher Dauerkonzentration im detailge-
werblichen Kaufangebot. Sie bean-
sprucht, ziemlich schwer anfechtbar,
die einen 50 Rp. im Franken. Sie ist,
wenn auch keineswegs vorherrschend,
am innenstadtischen Fahrzeugverkehr
beteiligt und heischt flir den ruhenden

(Aufnahme Kurt Vonesch)

Verkehr Parkraum, weil Zielfahrten oft
der Koordination von Kaufgangen und
damit Lasten dienen. Die zweiten
50 Rp. des dem Haushaltkonsum ver-
fiugbaren Frankens sind (im Beispiel)
Mittel der aussengemeindlichen Lokal-
versorgung. Dieser Frankenteil ist es,
welcher in erster Linie durch azentrisch
gelegene, grossflachige, mehrere
Lokalkaufkerne resorbierende Ein-
kaufsstatten beansprucht wird.

Die Ziircher Parkraumstudie

Gesucht wurde der Kaufkraftnutzen
flir den Detailhandel eines Parkplat-
zes in der City von Ziirich. Beim Park-
platz, sozusagen am Ort der Tat, kann
er mit vernlinftigem Aufwand bei hoher
Prazision ermittelt werden. Die Erhe-
bung erfolgte nach statistisch bereinig-
tem Zufallsverfahren als Stichproben-
umfrage in einer letzten Oktoberwo-
che wéahrend sechs Tagen zu je acht
Stunden, von 9 bis 13 und 14 bis 18
Uhr. Nach Parkierungsfrequenzen ist
das in Zurich ein leicht Uberdurch-
schnittlicher Jahresmittelmonat. Die
Endmonatwoche ist zwar vom Frem-
denverkehr befreit, doch als Zahltags-
zeit etwas Uberbewertet. In der Errech-
nung wurde die Uberbewertung mit
10 % nach unten korrigiert.
Befragerinnen waren zwolf Polizeiho-
stessen in Zivil. Sechs Befragungs-
standorte zu je zehn Parkplatzen wur-
den gewahlt, drei vom Typ Kurzparking
(60 Min.) mit Parkuhren, drei der Gat-
tung Kurz- bis Mittelparking in Park-
hdusern, hier unter Ausschluss der
Dauermieter. Die Grundgesamtheit be-
trug 1478 Fragezettel. Davon konnten
184 nicht erfasst werden. Als Zahlge-
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samtheit galten demnach 1294, rund
1300 auswertbare Zahlzettel = 100 %.
Die nicht erfassbaren Parkierenden
wurden als Stimmenthaltungen behan-
delt: Wegfahrtsgedrange, Antwortver-
weigerung, seltende Fremdsprache,
Taubstumme.

Die Erhebung erfolgte durch vertiefte
Interviews von langerer Dauer. Um Be-
fragungshast zu vermeiden, wurde in
den Parkh&usern durch die Erhebungs-
woche die Karenzzeit zur Ausfahrt auf
mindestens 30 Minuten erhdht. Die Fra-
gen wurden vor Einsatz ertestet und
das einfache Erhebungsschema (ein
A5-Blatt einseitig) durch praktische
Prifung auf ein extremes Minimum
reduziert. Dadurch wurde die Zuverlas-
sigkeit der anvisierten Information
ganz betréachtlich angehoben. Priméare
Auskunftsperson war der Fahrzeugfih-
rer bzw. die Fahrzeugflhrerin. Die Be-
fragung erweiterte sich aber auf die
Begleiterumsatze. Massgeblich war der
Totalumsatz pro Fahrzeug unmittelbar
vor Verlassen des Parkplatzes. Die Um-
satze der beim Verlassen neu zustei-
genden Personen wurden also mitge-
zéhlt, eine Kompensation von An-
kunftsfahrgésten, die sich beim Verlas-
sen nicht mehr einstellten. Fiur jedes
Fahrzeug, natlrlich auch Geschéfts-
und Lieferwagen, wurde ein Fragezet-
tel markiert, auszahlbar nach Wegfahrt
am Morgen und am Nachmittag.

Die als représentativ veranschlagten 8
Stunden Tagesbefragung wurde auf 10
Stunden Geschéftséffnungszeit Detail-
handel umgelegt. Anstelle des einma-
ligen wochentlichen Abendverkaufs
wurde als reprasentativer Umsatzfihrer
der Samstag in die Befragung einbezo-
gen. Die Aufgabe erforderte robuste
Natur und umgéngliche Entschlossen-
heit, wozu sich zivil gekleidete Polizei-
hostessen ideal eigneten. Irgendwel-
che polizeilichen Fachimpulse, zum
Beispiel bei Fehlparkierenden oder
widerrechtlich Nachzahlenden, wurden
vollig ausgeschaltet. Die Hostessen un-
terzogen sich einer Vorschulung.

Abgrenzungen des Befragungsinhalts
Der Begriff Detailhandel wurde weit in-
terpretiert: all jene Angebote, wozu
sich Privatpersonen in Ladengeschéfte
begeben. Neben Waren demnach auch
Dienste wie Coiffeur, chemische Reini-
gung, Wascherei, Schuhreparaturen
usw. Banken, Reiseburos, Kinos, Thea-
ter, Garagen, Tankstellen, Hotelbean-
spruchungen sind nattrlich nicht ent-
halten. Dagegen wurde das Ausmass
der Passantenrestauration zusatzlich
und separat erfasst.

Geschaftliche (En-gros-)Kaufe gehor-
ten nicht zur Erhebung. Einbezogen
wurde ausser dem Barkauf der Kredit-
und Kreditkartenkauf sowie der Kun-
denkontokauf. Massgeblich war nicht
die physische Prdsenz der Ware oder
Dienstleistung, sondern der Abschluss
des Kaufaktes innerhalb der Parkie-
rungszeit. Somit wurden auch Heim-
und Hauslieferungen, ferner Depots
bertcksichtigt.

Gute Vorbereitung und zuverlassige
Durchfihrung wurden in der Wirkung
durch drei allgemeine Verhalten opti-
miert: Freundlichkeit der Angespro-
chenen, ihre Bereitschaft zur Informa-
tion sowie die Erinnerungsfahigkeit
Uber Frankenbetrdge. Abweichungen
vom exakten Gesamtbetrag sind unver-
meidlich. Der Eindruck entstand, es
werde eher auf- als abgerundet.

Erkenntnisse und libertragbare
Folgerungen
Mit hoher Warscheinlichkeit sind
Grundsétzlichkeiten und Proportionali-
taten auf andere innenstadtische Ver-
héltnisse durchaus ubertragbar, wenn
natlirlich auch nicht in den einzelnen
Ziffern. Die Aussagen sind hier so ge-
halten, dass sie néhere 6rtliche Kennt-
nisse nicht voraussetzen. Gewahlt wer-
den wenige Summeneinblicke aus der
Fllle, welche insbesondere jeden ein-
zelnen Standort in den Charakteristi-
ken fixierte. Zwei Sachwendungen: Be-
lequng = tatsachliche Parkierungs-
dauer in Stunden, zum Beispiel pro
Tag, Rotation = Nutzungsintervall von
einer Fahrzeugbeanspruchung zur an-
dern, wobei unerheblich ist, wie lange
das Intervall zur Parkierung tatsachlich
beansprucht wird.
® 52 % der Zahlzettel kauften nichts
in Geschéaften des Detailhandels
(55 % bei Parkuhren, 44 % im Park-
haus).
® Nach dem Hauptgrund des City-Be-
suchs befragt (nur 1 je Zahlzettel),
nannten 56 % einen anderen als den
Einkauf, namlich: Geschéftliches
36 % (Parkuhren 40 %, Parkhaus
27 %), Restaurant 4 %, Diverse wie
Arzt, Privatbesuch, Bummel, Kurs,
Post 16 %. An der Kategorie «Ge-
schéftlich» partizipierten die Vertre-
terbesuche stark. Offensichtlicher
Guterumschlag wurde nur in acht
Fallen vermerkt. Besuche des SBB-
Bundesbahnhofs ab nahem Park-
deck (347 Parkplatze Gessnerallee)
entfielen auf lediglich 3 % der dorti-
gen Zahlfalle.
@® Parkuhren-Parkplatze wurden
kurant durch Nachzahlen strapa-
ziert.

® 26 % der Fahrzeugfuhrer waren
Frauen bzw. 74 % Méanner. Bei Park-
uhren-Standorten sank der Frauen-
anteil auf 22 %, in Parkhdusern stieg
er auf 40 %. Darnach ist der Anteil
Frauen im Parkhaus fast doppelt so
hoch als bei Parkuhren.

@® In der Periode Montag bis Freitag
wurden bei den Parkuhren die Hélfte
ihrer Umséatze am Nachmittag er-
zeugt, bei den Parkhausern 75 %.
Indirekt ist dies ein Indiz der relativ
ausgeglichenen Ganztagsbelegung
bei Parkuhren und der eher schwa-
chen Morgenbelegung in Parkgara-
gen.

@ Flir Parkhduser gélte, die Belegung
zu Flautezeiten, hier durchweg beim
Morgenhalbtag, zu erhohen. Er-
reicht werden kénnte das Ziel liber
einen glnstigeren Flautetarif im
Sinne der Erlésmaximierung bei
kaum verédnderten Kosten!

@® Pro Zahizettel wurde in Parkhau-

sern nicht nur wesentlich mehr ge-
kauft. Wer ein Parkhaus besucht,
neigt auch mehr dazu, als vorder-
griindiges Besuchsziel Einkaufe zu
tatigen.

® Von der Gesamtheit der Zahlzettel

erzeugten Parkuhren-Standorte im
Durchschnitt Fr. 55.— Umsatz, jene
in Parkhausern Fr. 105.—. Wenn nur
jene kaufaktive Zettel gerechnet
werden, die tatséchlich im Detail-
handel (ohne Restaurants) kauften,
so liegt das Verhaltnis Fr.122.—
: Fr. 188.— zum Nachteil der Parkuh-
ren.

@ Allerdings ist die mittlere Rotation
bei Parkuhren-Standorten 3x hoher
als in Parkh&usern, das heisst 7,8x
statt 2,5x zwischen 9.00 und 19.00
Uhr werktags. Darum buchten die
Parkuhren insgesamt den hdheren
Totalumsatzanteil, wie folgt:

® Die Hochrechnung der Stichprobe
auf einen mutmasslichen Jahresum-
satz durch die gesamte Geschéfts-
offnungszeit eines Jahres ergibt im
Durchschnitt flir Geschéfte und
Dienstleistungsbetriebe des Detail-
handels (ohne Restaurants) bei den
Parkuhren Fr. 115 000, den Parkhédu-
sern Fr. 82 000. Die Parkhausrota-
tion misste nur wenig ansteigen,
um den Jahresumsatz eines Parkuh-
ren-Parkplatzes zu treffen bzw. zu
lbertreffen.

® Die Einzelziffern sind sehr unter-

schiedlich:
Parkuhren
1 Beatenplatz Fr. 110 000
2 Zahringerplatz Fr. 75000
3 Sihlstrasse Fr. 158 000
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Parkhéuser

4 Hohe Promenade Fr. 35000
5 Urania Fr. 120 000
6 Gessner-Allee Fr. 91 000

Eine sehr entscheidende Erkennt-
nis: Die relative Ndhe zum detail-
gewerblichen Geschehen bestimmt
den Kaufkraftnutzen. Je naher der
Standort beim City-Detailhandel,
um so grdsser der Parkingumsatz.
Beispielsweise wird das verhéltnis-
massig abseitige Parkhaus Hohe
Promenade (408 PP ohne Dauer-
mieter) auch nach vielen Jahren des
Bestehens vom Innenstadtkaufer
noch nicht akzeptiert. Psycholo-
gisch zumutbare Fusswegdistanzen
miissen bei der Planung von Park-
hédusern sehr ernsthaft in die Beur-
teilung einbezogen werden.

Das Parkhaus Urania steht zunéchst
dem ladengeschéaftlichen Zentrum,
kennzeichnet sich aber flir Erstbe-
sucher und bis sich die orientierte
Routine einstellt, durch erschwerte
Auffindbarkeit. Die Umsatzziffer als

lasst erkennen, wie dieser Mangel
durch die hohe Zentralitat uber-
spielt wird.

® Die abgeleitete These der Ndhe zur
geschéftlichen Zentralzone steht
nicht im Widerspruch zur auch-vom
Detailhandel erwiinschten Fussgéan-
gerfreundlichkeit in verkehrsarmen
Herzbereichen des Einkaufs. Doch
ist erkennbar, dass nicht alle Park-
héuser an den Rand der Stadtge-
meinde gestellt werden kénnen.

® 6 Zahlzettel (unter Y2 %) brachten
14 % des registrierten Wochenum-
satzes, namlich Betrdge uber
Fr. 1000.—: eine Uhr, Pelzwaren,
Kleider und in einem Fall Fr. 3000.—
Briefmarken eines privaten Samm-
lers. An sich Uberrascht, dass von
1294 auswertbaren Vorféllen des
privatmotorisierten Einkaufs nur 6
im Total Gber Fr. 1000.— lagen.

® Anderseits zeigt die Unterlage, wie
gerade wenige hochwertige Kaufe
den Durchschnitt der Verausgabung

® 6 % der Zahlzettel produzieren
55 % des Wochenumsatzes in Betra-
gen ab Fr. 251.— je Vorfall. 94 % der
Zahlzettel brachten 45 % des
Wochenumsatzes in Betrdgen von 0
bis Fr. 250.—.

® Der Samstag produzierte 15 % der

Zahlzettel und 25 % der totalen
Wochenumsitze. Am Samstag ist
der Durchschnittskauf erwartungs-
gemass hoher. Mannliche Galanterie
16st beim Familieneinkauf die Frau
samstags am Steuer ab. In Parkhau-
sern «herrscht» der Mann zu 83 %,
und auch an den umkampften Par-
kingmetern getraut sich die Frau —
wie wochentags — nur zu 20 % der
Beanspruchung vor.

® Parkhduser buchten die doppelte

Einzelkonsumation je Zahlzettel
dank der verzogerten Rotation:
Fr. 7.— gegeniber Fr. 3.10 bei Park-
uhren. Da die Erhebung Hauptspei-
sezeiten nicht betont erfasst, sind
die tatsachlichen Mittelwerte der
Passantenrestauration  unbekannt

Mass der Nutzungsgewichtung statistisch anzuheben vermdogen. héher.
Der Verkehrsrichtplan als Voraussetzung fir EtU”dQF]W insbesondere des Detail-
andels.

die Verkehrsberuhigung in Quartieren und gestalterische
Massnahmen im 6ffentlichen Raum.

Interlaken soll

wohnlicher werden

Von M. Wehrlin, Flamatt

1. Auf die Besonderheiten

der Gemeinde zugeschnitten

Dieser Bericht ist keine planungstheo-
retische Abhandlung, sondern stellt
einige Ergebnisse eines inzwischen ab-
geschlossenen, durch Behorden, Fach-
kommissionen und Betroffene wesent-
lich beeinflussten Planungsprozesses
vor. Dementsprechend koénnen keine
allgemein verwendbaren Rezepte er-
Wartet werden. Die grundlegenden Ent-
Scheide wurden zwischen 1975 und
1977, also vor der Wohnstrassendis-
kussion in der Schweiz, gefallt; ver-
gleichbare inldndische Modelle waren
nicht bekannt. Man hat ganz einfach
das unternommen, was aufgrund der
angetroffenen Probleme nétig schien.

2. Die Verkehrsplanung hat sich den

Zielen der Ortsplanung unterzuordnen
Der Gemeinde Interlaken, Zentrum
iner Region von 40 000 Einwohnern,
Wirtschaftlicher und kultureller

Plan 10 1979

Schwerpunkt einer Agglomeration von
rund 15000 Einwohnern, sind enge
politische, topographische und land-
schaftliche Grenzen gesetzt. Die sehr
beschrinkten, fir zuséatzliche Uberbau-
ungen geeigneten Flachen schlossen
wachstumsorientierte Ziele fir die
Ortsplanung aus. Die offensichtliche
Diskrepanz zwischen dem in der touri-
stischen Werbung verbreiteten, vom
Ruhm friiherer Tage zehrenden Image
und den tatsdchlichen Verhéltnissen
der siebziger Jahre fand denn auch
ihren Ausdruck in kritischen Ausserun-
gen bei Gastebefragungen, in Vorstos-
sen lokaler Interessengruppen sowie in
der allgemeinen Diskussion. Dement-
sprechend fiel es den Gemeindebehor-
den leicht, der Ortsplanung vorwie-
gend qualitative Ziele zugrunde zu
legen:

— Foérderung Interlakens als Regional-
zentrum, Aufwertung der Dienstlei-

— Verbesserung der rdaumlichen Um-
weltbedingungen im ganzen Sied-
lungsgebiet, Erhaltung intakter
Natur- und Erholungsraume an Thu-
ner- und Brienzersee sowie entlang
der Aare.

— Die Massnahmen der Ortsplanung
sollen auf die politischen und finan-
ziellen Mdglichkeiten der Gemeinde
ausgerichtet werden.

Das  heterogene  Siedlungsmuster
drangte ein Planungsvorgehen auf, das
wohl gewisse Gegensténde, wie touri-
stische Fragen, die Verteilung offent-
licher Bauten und Anlagen und die Be-
stimmung des Ubergeordneten Ver-
kehrsnetzes aus einer Gesamtschau
regelt, anderseits aber im wesentlichen
aus der Sicht des einzelnen Quartiers,
der einzelnen Strasse oder eines Hau-
serblocks operiert. Der Schwerpunkt
der planerischen Bemihungen lag
nicht bei der Aufstellung irgendwelcher
ausgefeilter «Gesamtkonzepte». Viel-
mehr wurden die zu Idsenden Pro-
bleme vom Standpunkt der einzelnen
Benutzer der Stadt aus angegangen.
Als Ergebnis der Ortsplanung liegt un-
ter anderem ein umfangreicher Katalog
raumbezogener Vorschldge vor. Diese
sollen durch Planungs- und Investi-
tionsmassnahmen bzw. durch Einfluss
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