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Die Shopping-Center-Frage gehért heute
Nicht nur in Planerkreisen zu den meistdis-
kl{tierten Problemen. Gesprochen wird
hl_er vielfach, und zugegebenermassen in
nicht immer sachlichem Rahmen, vom, es
Seien nur Stichworte genannt, «Ladelitod»,
von «rationellerem und giinstigerem Ein-
kéfufen» und anderem mehr. Wie in jeder
Diskussion gibt es aber auf beiden Seiten
Argumente, die zdhlen, auf beiden Seiten
G’L'I'nde, die die Entscheidung so oder an-
ders ausfallen liessen.

Um hier im «plan», der fihrenden schwei-
zerischen Zeitschrift fir Umweltschutz und
Raumplanung, die seit jeher auch Diskus-
sionsbasis fiir die Fachleute sein mdchte,
einen moglichst breiten Facher an Mei-
nungen préasentieren zu kénnen, haben wir
zahlreiche fir ihr Gebiet dusserst kompe-
tente Fachleute um eine Stellungnahme
gebeten. Dabei sollen infolge der Viel-
schichtigkeit des Problemkomplexes so-
wohl Vertreter der Baubranche und der
Verkaufsgesellschaften als auch Planer

und die Organisationen des Detailhandels
zu Worte kommen.

Aus diesem Strauss von Meinungen, den
wir |hnen im folgenden présentieren,
méchten wir aber nicht zu einer abschlies-
senden «Traumformel» kommen, vielmehr
soll die Diskussion auch in spéteren Aus-
gaben fortgesetzt werden. Wir hoffen, dass
wir mit der Publikation von Stellungnah-
men auch aus lhrem Kreis aufwarten dir-
fen. Redaktion «plan»

Einzelbetriebe bediirfen optimaler

Chancengleichheit

Dr.oec. kurt Vonesch, Wirtschaftsplaner
BSP, Bern

Die Vorstellung, unter Shopping Centers
St::]SSanlagen des Detailverkaufs zu ver-
T en, Q|e au§serhalb eigentlicher Sied-
steﬁsg?blete wild auf die griine Wiese ge-
€llt sind, hat sich in der Schweiz einge-
Urgert. Solche Projekte und Realisationen
ai';’]ingen vordringlich durch ihr unge-
fen“f_‘tes Ausma§s in den Bereich der 6f-
siChlcben~ Auseinandersetzung. Es zeigt
3 Inamhch, dass kleine, doch finanzstar-
Slin nte_l’essengruppen die Konsumversor-
Sierg eines Gebi'etes geradezu monopoli-
gani N kdnnen. Sie gefahrden nicht nur or-
Stéd?Ch gewachsene Einkaufszentren in
EFhebT-n’ in bedeutenderen Gemeinden und
Seh 'Chen_ Wohnqugrtieren, sie beeinflus-
SChe?;Ch die Selektionskriterien ganz ent-
aNbieteng‘ Wer darf Wel_ches Produkt wo
ném“;]n. In das Shopping Center stosst
Atibi nur vor, wer den Promotoren als
Ieter genehm ijst.
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Eine Machtballung in den Handen weniger
fuhrt zu einer schleichenden Benachteili-
gung des Konsumenten. Die Tendenz zur
Uniformierung, zur Gleichschaltung ist bei
den marktbeherrschenden Grossanlagen
des Detailverkaufs unverkennbar. Trotz
Glitter und Glanz ist das Niveau der Aus-
wahl des Kunden tatsachlich beschnitten.
Nun schiesst in letzter Zeit literarisch fiir-
sorgliches Wohlwollen fiir das «Ladeli um
die Ecke» arg ins Kraut. Das «Léadeli um
die Ecke» ist weitgehend nicht mehr re-
staurierbar! Viel wertvoller ware die breite
Erkenntnis, dass in der Schweiz noch Tau-
sende von durchaus qualifizierten Einzel-
betrieben aller Branchen bestehen. Um ih-
nen Geltung zu verschaffen, bedirfte es
einer optimalen Chancengleichheit, zum
Beispiel bei der siedlungspolitischen
Standortbegiinstigung. Man wird da aber
nicht Ubersehen, dass Shopping Centers
an den Peripherien rentieren, weil es an
den ortlichen Vorkehren fir die Versor-
gung fehlt. Diese waren doch im Blick auf

den in Reichweite konzentrierten Anwoh-
nerbestand gut zu treffen gewesen. Gene-
rell kénnte man daher sagen: Die Ortspla-
nung, zusammen mit der fiir detailkommer-
zielle Versorgungsanliegen bisher weitge-
hend indifferenten Manier der Grossuber-
bauung haben im letzten Jahrzehnt das
Phanomen isolierter Shopping Centers

mitbeglinstigt.
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Ja—aber mit Mass

Dr. H. Zbinden, Zentralsekretar des
Schweizerischen Verbandes der Lebens-
mitteldetaillisten (Veledes), Bern

Im Rahmen der Versorgung der Bevdlke-
rung mit Waren des taglichen und langfri-
stigen Bedarfs hat jede Verteilform ihre
Bedeutung, handle es sich um ein Fachge-
schaft, einen Convenience-Laden, ein Dis-
countgeschaft, einen Supermarkt oder ein
Shopping Center.

Durch die in letzter Zeit wie Pilze aus dem
Boden schiessenden Shopping Centers,
was das Verschwinden zahlreicher kun-
dennaher Detailgeschéafte zur Folge hatte,
ist aber ein Ungleichgewicht entstanden,
das die Gefahr der Ueberversorgung in
der einen, die der Unterversorgung in ei-
ner andern Gegend bewirkt. Nicht das

Shopping Center als solches, sondern das
Uebermass dieser Verkaufsform in unserer
kleinen Schweiz hat deshalb die Kritik
weiter Kreise herausgefordert. So bezeich-
nete der zugerische Baudirektor, National-
rat Alois Hirlimann, die Flut von neuen
Projekten fiir den Bau von Einkaufszentren
im Kanton Zug als «eine Art eidgendssi-
schen Verhéltnisblddsinns». Einer Statistik
der «advico» ist zu entnehmen, dass die
Verkaufsflaiche der Shopping Centers in
der Schweiz im Jahre 1972 133 000 m? um-
fasste; geplant oder im Bau sind aber
nicht weniger als 477 000 m2. Die derzeit
verfligbare und konkret geplante Verkaufs-
flaiche entspricht bereits einem Kaufkraft-
potential von 11 Mio Einwohnern, wogegen
die Bevolkerungszahl um die Jahrtausend-
wende auf maximal 7,5 Mio geschéatzt wird.
Wir vertreten deshalb die Auffassung, dass
unter der Oberaufsicht des Staates alle
beteiligten Kreise, namentlich Industrie,
Handel, Planungsfachleute und Konsumen-
tenvertreter, sich zusammenfinden sollten
und Shopping Centers nur noch dort pla-
nen und bauen lassen sollten, wo ein ech-
tes Versorgungsbediirfnis der Bevdlke-
rung, das im gegebenen Fall nur durch
diese Verteilform befriedigt werden kann,
besteht. Damit kdnnten die Gefahren der
Verédung von Stadtzentren und Dorfern,
die Unterversorgung der nichtmotorisier-
ten Bevolkerung, die unnétige Verkehrsan-
kurbelung sowie die Umweltverschmut-
zung und die Belastung der Infrastruktur
vermieden oder zum mindesten in Gren-
zen gehalten werden.

Besonderes Gewicht erhalt die Forderung
nach einer im Allgemeininteresse liegen-
den Bewilligungspflicht fir Shopping Cen-
ters, die in verschiedenen kantonalen Par-
lamenten gestellt wurde, infolge der Ben-
zinknappheit.

Neue Kontakt- und Bewegungsmaoglichkeiten

J. Wernle, Verwaltungsratsprasident der
Horta-Holding AG, Aarau

Die Frage «Shopping Center ja oder nein»
wird heute viel gestellt, die Komplexitat eif-
rig besprochen und leider sehr oft leiden-
schaftlich und voreingenommen verzerrt.
Ich glaube, und ich werde darin durch
meine reichen Erfahrungen im Bau von
Einkaufszentren bestarkt, dass jede Zen-
trumsplanung grindlich studiert werden
will. Voraussetzungen und Bedingungen
sind grundsatzlich verschieden, je nach-
dem ob das Zentrum auf der «griinen Wie-
se», in stadtischen Agglomerationen, in
stadtischen Quartieren oder in Ballungs-
zentren grosser Stadte erstellt werden
soll. Es wiirde den mir zur Verfliigung ste-
henden Raum sprengen, auf alle Einzelhei-
ten einzugehen. Grundsatzlich sind aber in
jedem Fall umfassende und eingehende
Studien notwendig. In geographischer Hin-
sicht ist das Einzugsgebiet abzustecken, in
verkehrstechnischer Sicht die bequeme
Erreichbarkeit zu studieren; es ist die In-
frastruktur des Ortes und der Region zu
prifen und vor allem auch die Kaufkraft,
das Absorptionsvermégen und das Bediirf-
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nis in bezug auf zusatzlichen Verkaufs-
raum und in bezug auf das Warensorti-
ment abzuklaren. Alle diese Abklarungen
werden das Raumprogramm und in gewis-
ser Hinsicht auch die Reprasentativwir-
kung beeinflussen. Die baurechtlichen und
konjunkturellen Vorschriften, die Finanzie-
rungsschwierigkeiten und die finanziellen

Eine Frage des Masses

Dr.H. U. Grimm, Konzernsekretér,
Trimerco Holding AG, Ziirich

Usego-

Der durch die veranderten Wohn- und Le-
bensbedingungen hervorgerufene Wandel
bei den Einkaufsgewohnheiten der Bevol-
kerung hat in den letzten Jahren auch in
der Schweiz zur Errichtung von Verbrau-
cherméarkten und Shopping Centers ge-
fuhrt. Die Erfolge dieser neuen Verkaufs-
formen beweisen, dass sie heute einem
Konsumentenbedirfnis entsprechen. Trotz-
dem sind Verbrauchermarkte und Shop-
ping Centers in jingster Zeit ins Schuss-
feld einer vor allem emotional begriinde-
ten Kritik geraten. Man wirft den im gross-
flachigen Detailhandel tatigen Unterneh-

Auswirkungen auf Ersteller und Mieter
seien nur angedeutet. Um einen Baube-
schluss fallen zu konnen, sind diese und
noch viele andere Entscheidungsgrund!a-
gen serios zu studieren.

Aus der Sicht meiner Erfahrungen — die
Horta hat 1973 fiinf Centers erstellt, die
diesen Namen verdienen — kann ich sa-
gen, dass sowohl das «Warenhaus auf der
grinen Wiese» als auch das vollintegrier-
te Einkaufszentrum im dichten Wohngebiet
seine Berechtigung hat. Die aussern Um-
stande sind fur die Standortwahl entschei-
dend. Die prekaren Kommunikationsver-
haltnisse und das geringe Parkplatzange-
bot in stadtischen Bezirken begiinstigten
die Verwirklichung ausserhalb derselben.
Aber auch die Landbeschaffung und deren
Kosten konnen Entscheide wesentlich be-
einflussen.

Die Aufgabe eines Einkaufszentrums ist
vielseitig. Es gehort zur Infrastruktur einer
Gegend, es soll wirtschaftliche, politische,
soziologische, kulturelle und versorgungs-
technische Probleme und Aufgaben l|6sen
und erfullen. Hier oder dort, die Ausgangs-
lage ist eindeutig und klar: Das Einkaufen
ist heute nicht mehr nur eine Muss-Tatig-
keit, sondern vielmehr ein interessantes
Erlebnis, ein immerwahrendes Priifen des
Warenangebots und des Preisvergleichs.
Dieser Grundeinstellung kommt das Ein-
kaufszentrum, in dem unter einem Dach
ein vielfaltiges Angebot des téaglichen Be-
darfs, der langerfristigen Versorgung, der
Gesundheitspflege und der Dienstleistung
im weitesten Sinn bequem zur Verfligung
steht, sehr weit entgegen. Dass auch die
umfassende Auto- und Parkplatzfrage ge-
|6st sein muss, ist selbstverstandlich.

Bei all den auftretenden Problemen darf
nicht vergessen werden, dass in jeder Ge-
meinde, in jeder Stadt und in jedem Stadt-
quartier ein vielfaltiges Leben herrscht,
das es zu erhalten gilt. Die Warenvermitt-
lung steht ganz im Dienste dieser Aufgabe.
So mussen wir es als unsere Pflicht erach-
ten, vom modernen und umfassenden
Quartier- oder Stadt-Einkaufszentrum bele-
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men unter anderem vor, die Aspekte des
Umweltschutzes und der Raumplanung zu
wenig zu beachten, Ueberkapazitaten zu
schaffen und damit den traditionellen selb-
stéandigen Detailhandel zu gefahrden.

Die Usego-Trimerco-Gruppe, von ihrer
Herkunft her zu zeit- und marktgerechten
Lésungen im weitgehend durch den selb-
standigen Detailhandel betreuten Bereich
der Feinverteilung verpflichtet, ist demge-
genuber der festen Ueberzeugung, dass
heute jede grosse Verteilerorganisation
den verschiedenen Konsumentenbedurf-
nissen durch mehrere sich gegenseitig er-
géanzende Verkaufsformen Rechnung tra-
gen muss. Sie tut dies, indem sie einer-
seits mit den U-Laden, den Amarillo-Dis-
counts und den Piazza-Frischmarkten mo-
derne Verkaufsformen fiir Nachbarschafts-
und Quartiergeschafte entwickelte, ander-
seits mit den Waro-Super-Discount-Mark-
ten auf der griinen Wiese auch den An-
sprichen der motorisierten Konsumenten
Rechnung tragt.

Einkaufsgelegenheiten wie die Waro-Su-
per-Discount-Markte dirften im Ubrigen
angesichts der Tatsache, dass heute im-
mer mehr Leute motorisiert einkaufen und
immer mehr Leute ausserhalb der Stadte
wohnen, auch weit geringere Infrastruktur-
kosten verursachen als beispielsweise ein
Einkaufszentrum in der City. Dabei handelt
es sich allerdings in mehrfacher Hinsicht
um eine Frage des Masses. Verkaufsfla-
chen von 5000 bis 7000 m? sind sicher Lo-
sungen, die den schweizerischen Verhalt-
nissen besser entsprechen als solche von
mehreren 10000 m?2. Verbrauchermérkte
und Shopping Centers an Autobahnen be-
lasten das librige Strassennetz nicht oder
nur minimal. Was schliesslich die Anzahl
solcher  Einkaufsgelegenheiten  betrifft,
kann angenommen werden, dass die Kon-
kurrenzverhaltnisse hier selbstregulierend
wirken. Es ist nicht anzunehmen, dass die
Verantwortlichen eine Ballung von Zentren
mit entsprechend fraglichen Erfolgschan-
cen herbeifihren werden.

e T —————

bende Impulse ausstrahlen zu lassen, die
Markt- und Angebotsstudien zu erweitern
und sicherzustellen, damit alle Einwohner,
die Jungen und auch die Betagten, davon
Ohne Einschréankung Nutzen ziehen kon-
nen. Dadurch werten wir die Quartiere und
Stadte zu lebenden Organismen auf, festi-
gen auch die Anhéanglichkeit zu den vor-
handenen Einrichtungen, schaffen in der
Zeit der Selbstisolation neue Kontakt- und
Begegnungsm(‘jglichkeiten und erflllen da-
durch auch eine politisch erwiinschte Auf-
9abe. Von dieser Grundeinstellung kon-
2eptierten wir die stadtischen Einkaufszen-
tren, zum Beispiel in Uster, in Diibendorf
‘{nd an der Bahnhofstrasse in Aarau, die
Sich alle einwandfrei in das stadtische Le-
ben integrierten.
'f_n Aarauer Stadtbezirk Telli erwarben wir
€in Grundstiick von {iber 200000 m? und
erstellten darauf etappenweise eine um-
Weltfreundliche Wohniiberbauung fiir rund
4500 Einwohner (alle Strassen unterir-
disch, keine Autos an der Oberflache, et-
Wa 180000 m? Parklandschaft mit unzéhli-
9en Spiel-, Sport- und Begegnungszentren,
Zentrale Ferngasheizung, Gebaudeabstan-
de von 150 bis 200 m usw.). Mit der Been-
dung der ersten Bauetappe von rund 420
.Ohnungen eroffneten wir gleichzeitig ein
E'"kaufszentrum mit Grossverteilern, vie-
t?‘n Spezialgeschaften, Dienstleistungsbe-
tuleben und einem Hochhaus als Verwal-
Ngsgebaude. Sowohl Ersteller als auch
K leter gingen ein grosses Risiko ein, do-
tr“mentlerten aber dadurch, dass das Zen-
idum’ das das Angebot der Stadt Aarau
Geal erganzt, bereits zu Beginn der
s;_?FSUberbauung die ihm zustehende viel-
dié '9e Funktion ausiiben konnte. Durch
Schaffung unzahliger Arbeitsplatze,
d:FCh die Verwirklichung eines umfassen-
“_C’; Ge.meinschaftszentrums wird das Tel-
ZumUa'rtler keine «Schlafstadt», sondern
Seh l'[chhgen Zentrum, wo Leben und Ge-
ieaft'gkglt angeregt und erhalten wird.
ieS, .melne ich, ist eine Zentrumsplanung,
- Vielleicht einmalig ist, aber anderen
adten als Vorbild dienen konnte.
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Einkaufszentren und die

Versorgungssicherheit der Bevilkerung

B. Horber, Sekretar des Schweizerischen
Gewerbeverbandes, Bern

Der Strukturwandel im Bereich des Detail-
handels geht mit unverminderter Heftigkeit
weiter. Er ist besonders im Lebensmittel-
handel akzentuiert, schrumpfte doch die
Zahl der Lebensmittelgeschéafte von 20 633
im Jahre 1962 auf 13 272 im Jahre 1973, al-
so um Uber 35 %. Diese Zahlen widerspie-
geln nicht nur die Tatsache, dass laufend
kleine, selbstandige Lebensmitteldetailli-
sten ihr «Ladeli um die Ecke» liquidieren
mussen; auch Filialen von Grossverteilern
sind an der Entwicklung beteiligt. Die Ten-
denz im Detailhandel kann léngst nicht
mehr mit dem Etikett der «Gesund-
schrumpfung» versehen werden. Die ge-
samte Verkaufsflache weitet sich durch
die Verlagerung zu Grosseinkaufsmoglich-
keiten rasch aus, so dass einerseits eine
Ueberkapazitdt im Detailhandel in Entste-
hung begriffen ist, anderseits die Zahl de-
zentralisierter Verkaufspunkte stark zu-
rickgeht. Massgebenden Einfluss auf die-
se sich standig weiter 6ffnende «Versor-
gungsschere» hat die rasch steigende
Zahl regionaler Einkaufszentren «auf der
grinen Wiese», ausserhalb von bestehen-
den oder geplanten Ortskernen, also die
Ausbreitung jener Grosseinkaufsmoglich-
keiten mit bedeutenden Verkaufsflachen,
die fast ausschliesslich auf motorisierte
Kunden aus betrachtlichen Distanzen ab-
stellen.

Die Entwicklung kann nicht ohne Konse-
quenzen fir die Umwelt, die Landes- und
Siedlungsplanung, den Verkehr, aber vor
allem fiir die Versorgung gewisser nicht-
motorisierter Schichten bereits heute und
der gesamten Bevolkerung in Krisenzeiten
bleiben. Die gegenwaértigen Oelschwierig-
keiten liefern einen kleinen Vorgeschmack
und zeigen, wie rasch eine kritische Situa-

tion mit schlimmen Folgen fir die Versor-
gung auftreten konnte.
Nicht zuletzt aber ist die rasche Auswei-

tung regionaler Einkaufszentren deshalb
ausserst bedenklich, weil gerade heute die
grosse Aufgabe der Raumplanung in An-
griff genommen werden soll. Der Bau von
Grosseinkaufsmoglichkeiten fiir Giter des
taglichen Bedarfs kann in manchen Fallen
raumplanerische  Konzeptionen faktisch
abandern, zunichte machen oder préjudi-
zieren. Deshalb ist es unerlasslich, die
Entwicklung im Bereich regionaler Ein-
kaufszentren in den Griff zu bekommen,
wobei allerdings das Problem der Verein-
barkeit mit der Handels- und Gewerbefrei-
heit auftaucht. Wahrend es in der Hand
der Kantone und Gemeinden liegt, mit
strengen Massstében ihres Planungs- und
Baurechts einstweilen steuernd einzuwir-
ken, muss darum auf Bundesebene gepriift
werden, ob nicht gesetzgeberische Grund-
lagen fiir die Sicherstellung einer dezen-
tralisierten Versorgung notwendig sind.
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Beriicksichtigung des Bedarfs und der

Zweckdienlichkeit

Dr. K.G. Bannier, Public Relations/Infor-
mationsabteilung Coop Schweiz, Basel

In der politischen Tagesdiskussion ver-
steht man sehr unterschiedliche Dinge un-
ter dem Begriff «Shopping Center». Shop-
ping Centers sind Geb&audekomplexe, in
denen verschiedene grosse Verteiler (z. B.
Warenhduser und Supermarkte) zusammen
mit kleineren, spezialisierten Handels- und
Dienstleistungsbetrieben ihre Produkte an-
bieten. In der Regel gehért zu einem
Shopping Center noch, dass es am Rande
von grosseren Siedlungsflachen leicht er-
reichbar seinen Standort hat. Shopping
Centers leben von zwei Faktoren: vom Zug
der Bevolkerung in stadtische Agglomera-
tionen und vom Individualverkehr, der die
formlos ausufernden Stadte langsam er-
stickt, so dass Shopping Centers eine Al-
ternative zum miihsamer werdenden Ein-
kauf im alten Ortskern oder in der Stadt
darstellen.

In den wenigsten Fallen kénnen jedoch
solche kommerziell und kinstlich geschaf-
fenen Gebilde das bieten, was innerstadti-
sche Geschéftszentren an Natirlichkeit,
Atmosphéare und Auswahl aufzuweisen ha-
ben. Deshalb wird Shopping Centers — oft
zu recht — Einseitigkeit und Fragmentie-
rung menschlicher Ballungsrdume in «An-
ti-Stadte» vorgeworfen.

In der Schweiz bestehen bereits einige
Shopping Centers, andere sind im Bau.
Die Coop-Gruppe hat bisher — in den
meisten Féllen nach genauer Prifung —
auf eine Beteiligung an diesen Unterneh-
men verzichtet. Coop hat bereits heute
das dichteste Ladennetz in der Schweiz
und ist in Dérfern, Quartieren, Klein-, Mit-
tel- und Grossstadten vertreten. Kaum ei-
nes ihrer Objekte befindet sich «auf der
grinen Wiese». Wir meinen, dass unsere
mehr oder weniger organisch gewachse-
nen Stadt- und Gemeindekerne heute und
zukiinftig geschéftlich interessante Betati-
gungsfelder darstellen. In den vergange-
nen vier Jahren haben wir unser Konzept
(sogenannte Coop-City-Warenhauser) re-
alisiert und in Aarau, Freiburg, La Chaux-
de-Fonds, Olten, Vevey, Sion und Thun
derartige Geschéfte eroffnet. Weitere Hau-
ser sind in Schaffhausen, Luzern und
Grenchen im Bau, an anderen Orten in der
Planungsphase. Auch die neuen Coop-Su-

-~
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per-Center (iber 2000 m? Verkaufsflache)
werden nach &ahnlichen Gesichtspunkten
wie die City-Warenhéauser errichtet. In bei-
den Betriebstypen vermietet Coop zur Ab-
rundung des Angebots selbstandigen Ge-
schaftsleuten einen Teil der Verkaufsfla-
che.

Mit diesen beiden Konzeptionen leistet die
Coop-Gruppe sicher einen Beitrag zur
Multifunktionalitdt und zur Erhaltung der
Urbanitat unserer Stadte, was aber, auf-
richtigerweise gesagt, nicht das erste Ziel
unserer Wirtschaftstatigkeit ist, aber der
Coop doch hier und da gutgeschrieben
werden mag.

Nach allem wird man Coop sicher nicht
auf die Seite der Beflirworter von Shop-

ping Centers stellen. Wir sind fur eine
sinnvolle Beschrankung der Verkaufsfla-
che, so dass Projekte wie zum Beispiel in
Schaffhausen gar nicht erst zur offentli-
chen Diskussion kommen, wo ein Shop-
ping Center die gleiche Flache aufweisen
sollte, wie sie in der gesamten Stadt
Schaffhausen besteht. Coop ist aber fur
den Bau von Shopping Centers dort, wo
eine umfassende Regionalplanung vorhan-
den ist — unter Berlicksichtigung des Be-
darfs und der Zweckdienlichkeit. In die-
sem Zusammenhang ist aus unserer Sicht
das kurzlich erschienene Buch von Victor
Gruen, dem «Vater des Shopping Cen-
ters», «Das Ueberleben der Stadte» (Ver-
lag F.Molden), empfehlenswert; vielleicht

diesmal — im Gegensatz zu seinem vor
mehr als zehn Jahren erschienenen Stan-
dardwerk — nicht nur fir den Praktiker,

sondern besonders fiir die politischen In-
stanzen.

Weil die Kundschaft sie schatzt

Hermann Rieter, Migros-Genossenschafts-
bund, Zirich, Abteilung Bauplanung —
Expansion

Ueber Shopping Centers wird heute viel
geschrieben und heiss diskutiert. Leider
wird bei solchen Diskussionen meist ver-
gessen, vorerst ein solches konzeptions-
massig zu definieren. Eine Ansammlung
von einigen wenigen kleineren und mittle-
ren Detailgeschaften um einen Supermarkt
gruppiert und als Ortszentrum geplant,
wird féalschlicherweise oft als Shopping
Center definiert.

Unter einem wirklichen Shopping Center
ist ein Baukomplex mit einer grossen An-
zahl Geschéften (40 bis 60), mehreren
Grossbetrieben sowie einem grossen Park-
platzangebot zu verstehen. Diese Geschaf-
te konkurrenzieren sich grosstenteils zum
Nutzen der Konsumenten und befriedigen
den Bedarf an kurz-, mittel- und teilweise
langfristigen Gitern.

Aufgrund dieser Definition existieren in
unserem Lande bis heute nur wenige sol-
cher Zentren, und zwar ausschliesslich in
Agglomerationen von grossen Stadten. So-
weit bekannt, sind auch fiir die Zukunft le-
diglich wenige derartige Centers geplant,
die den oben beschriebenen Kriterien ent-
sprechen. Auch Grossladen mit einigen
das Sortiment erganzenden Spezialge-
schaften und Dienstleistungsbetrieben dir-
fen nicht als Shopping Center bezeichnet
werden.

Aus diesem Grunde sind Pressemeldungen
Uber angeblich fast ein Dutzend geplanter
Shopping Centers in der Agglomeration
von Zirich irreal. Effektiv werden in ab-
sehbarer Zeit um Zirich lediglich zwei
(Spreitenbach und Glatt Wallisellen) Shop-
ping Centers, die diese Benennung wirk-
lich verdienen, existieren.

Ganz allgemein darf gesagt werden, dass
Shopping Centers vom Konsumenten ge-
schatzt werden. Die starke Motorisierung
unserer Bevdlkerung mit ihren Folgen wie
Verkehrschaos, Parkplatznot, Larm, Behin-

derung des o6ffentlichen Verkehrs und Ein-
engung der Bewegungsfreiheit der Fuss-
génger, enorm steigende Bodenpreise und
veraltete Baugesetze haben dazu gefihrt,
dass die Stadtzentren an Attraktivitat ver-
loren haben.

Motorisierte Kunden, die unbestritten ei-
nen Grossteil der Kundschaft ausmachen,
schatzen den Vorteil des Besuchs einer
ganzen Reihe von Geschaften durch eine
einzige Fahrt, wobei erst noch Gewahr ge-
boten wird, ohne langes Herumfahren ei-
nen Parkplatz zu finden.

Schon diese Tatsachen widerlegen die Be-
hauptung, Shopping Centers seien umwelt-
feindlich und Erzeuger neuer Verkehrs-
strome. In Wahrheit entlasten sie die In-
nenstadte von kreisenden Parkplatzsu-
chenden, mit ihren Fahrzeugen abgaser-
zeugenden Automobilisten. Ueberdies hat
ein Shopping Center auch dem nicht uner-
heblichen Anteil von nichtmotorisierten
Bevolkerungsschichten durch Anschluss
an das offentliche Verkehrsnetz (Bus,
Tram, Bahn) zu genligen. Beobachtungen
zeigen, dass auch nicht mehr berufstatige
altere Leute gerne solche Shopping Cen-
ters aufsuchen, um an dem dort pulsieren-
den Leben teilzunehmen.

Die Annahme ist falsch, diese Zentren sei-
en ausschliesslich den beruflich aktiven,
autobesitzenden Schichten der Bevolke-
rung vorbehalten.
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