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Bruno Schaller

Chefredakior
rédacteur en chef
redattore capo

er Leser des «Physio-
therapeuten» mag sich fragen,
wie denn der Umfang einer Num-
mer zustande kommt. Nach einer
buchhalterischen Rechnung und
einem Ertragsschliissel ist es im-
mer der Inserateanteil, der das
redaktionelle Textmass bestimmt.
Je mehr Inserate, desto mehr re-
daktioneller Text, desto umfang-
reicher die Mehrsprachigkeit der
Artikel und desto interessanter
der Inhaltsmix. Schliesslich soll
das Verbandsorgan nicht nur
selbsttragend sein, sondern Ende
Jahr sogar einen Gewinn abwer-
fen.

Dies ist eine Verpflichtung fiir
den Generalunternehmer, die Re-
daktion und die Inserateakqui-
siteure.

Als beruflich Beteiligter am
Gesundheitswesen sind Sie auch

SPV/ FSP/ FSF/ FSF

in ein wirtschaftliches Umfeld
eingebunden. Regelmissig haben
Sie Kontakt zu Firmenvertretern,
welche Werbegelder in Fachzeit-
schriften investieren. Wenn Sie
die Moglichkeit haben, den «Phy-
siotherapeuten» als Werbeplatt-
form zu empfehlen, erweisen Sie
dem Verband und letztlich wie-
derum sich selbst als Leser wert-
volle Dienste.

Die Inserate-Annahmestelle
ASSA, 6210 Sursee, hat einen ei-
genen Prospekt geschaffen, wor-
in das Fachorgan «Physiothera-
peut» als Werbetriger beschrie-
ben ist.

Bestellen Sie doch einige
Exemplare zur Auflage in der
Praxis. Wir sind iiberzeugt, dass
Thre Unterstiitzung Friichte tra-
gen wird.

Ihr Bruno Schaller

i le lecteur du «Physio-
thérapeute» se pose la question
de savoir quels sont les facteurs
qui déterminent le nombre de
pages de chaque numéro, voici
ce que nous pouvons [ui dire a ce
sujet: il ressort d'un calcul
comptable et d'une clé de rende-
ment que I'importance du texte
rédactionnel dépend toujours de
celle de la partie publicitaire.
Autrement dit, plus il y a d’an-
nonces, plus long sera le texte ré-
dactionnel, plus nombreux se-
ront les articles publiés en plu-
sieurs langues et plus intéressant
sera |'éventail de contenus pro-
posé aux lecteurs. Tout journal
d’association, précisons-le, ne
doit pas uniquement couvrir ses

propres frais d’exploitation, mais
également rapporter un bénéfice
en fin d’année.

11 s’agit 1a d’une obligation
tant pour I'entrepreneur général
et la rédaction que pour les dé-
marcheurs d’annconces. En votre
qualité de professionnel exercant
son activité dans le domaine de la
santé publique, vous étes intégré
dans un contexte économique
par les contacts réguliers que
vous entretenez avec les repré-
sentants d’entreprises qui inve-
stissent une partie de leurs fonds
publicitaires dans des revues
spécialisées. Si, des lors, vous
avez la possibilité de racomman-
der le «Physiothérapeute» com-
me une plateforme publicitaire,
vous rendez de précieux services
a la fois 2 1a Fédération dans son
ensemble et 2 vous-méme en tant
que lecteur du «Physiothérapeu-
te».

Le service de réception des
annonces ASSA, 6210 Sursee, a
créé un prospectus qui décrit les
avantages du «Physiothérapeute»
utilisé comme support publicitai-
re.

Profitez donc d’en comman-
der quelques exemplaires 2 mett-
re a la disposition des clients
dans votre cabinet. Nous sommes
persuadés que votre collabora-
tion ne tardera pas a porter ses
fruits.

Bruno Schaller

Il lettore del «Fisiotera-
pista» si chiedera forse come
nasce un numero della nostra ri-
vista e in qual modo viene deter-
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minata la sua ampiezza. Dopo
un’analisi contabile e un calcolo
dei profitti, & sempre la parte
delle inserzioni che determina
I'estensione dei testi redazionali.
Pill sono le inserzioni pill nume-
rosi saranno gli articoli, pili am-
pia I'offerta redazionale in diver-
se lingue e pil interessante la
scelta dei contenuti. Alla fin fine,
l'organo dell’associazione non
solo deve essere in grado di co-
prire i propri costi, bensi presen-
tare anche un profitto per la fine
dell’anno. Questo & un impegno e
un dovere per I'imprenditore ge-
nerale, la redazione e per coloro
che acquisiscono le inserzioni.

Come membro professionale
che partecipa attivamente al si-
stema sanitario, anche voi siete
parte integrante di un quadro
economico generale. Anche voi
avete contatti regolari con rap-
presentanti di ditte che investono
denari pubblicitari in riviste spe-
cializzate. Se avete la possibilita
di raccomandare il «Fisiotera-
pista» come piattaforma pubbli-
citaria, offrite un contributo pre-
zioso all’associazione e, non per
ultimo, a voi stessi come lettori.

L'ufficio di accettazione delle
inserzioni ASSA, 6210 Sursee, ha
creato un proprio opuscolo, in
cui la rivista specializzata «Fisio-
terapista» viene descritta come
veicolo pubblicitario.

Ordinate  dunque  alcuni

“esemplari da esporre nel vostro

studio. Siamo convinti che Ia vo-
stra collaboratione portera i suoi
frutti.

Bruno Schaller
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