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50 Jahre <WERNLI-Guezli»

Es ist schon so, wie viele Oltner und Trimbacher
sagen: dal} man bereits beim alten Trimbacher
«Kiappeli» den WERNLI riecht. Dabei meinen
sie den Guezli-Duft, der einem bei schénem
Wetter schon aus einiger Entfernung in die Nase
sticht; man schnuppert dann ein wenig, und
wenn nicht gerade allzu starker Benzingeruch
die BaslerstraBle beherrscht, schnuppert man
nochmals und fragt sich vielleicht, was wohl
heute wieder hinter den gelben Fabrikmauern
von Gebr. Wernli gebacken werde. Vor allem
die Schuljugend kann es selten unterlassen, auf
dem Heimweg noch schnell durch ein offenes
Fenster des ErdgeschoBes zu gucken, in der
Hoffnung, einige Biscuits erbetteln zu konnen.
Gewil} iiberlegte sich schon mancher Passant,
von diesem Biscuit-Duft angeregt, wie sich die
Firma Gebr. Wernli wohl entwickelt habe, wer
die heutigen Inhaber der Firma und wer die
Leiter seien. Manch &lterer Trimbacher Biirger
erzihlt mit Vorliebe, wie es anno 1905 oder 1920
ausgesehen hat; er kennt den Kampf der Firma,
ist sie doch sehr stark mit den Bewohnern von
Trimbach und Olten verbunden, bedingt durch
Erinnerungen und durch den personlichen Kon-
takt der drei Wernli-Generationen mit ihrer
Umgebung.

Wir wollen indessen die Entwicklung der Firma
Gebr. Wernli nicht nur aus der Perspektive der
engeren Umgebung betrachten, geniel3t sie doch
einen guten Ruf in der ganzen Schweiz und

weit iiber die Landesgrenzen hinaus. — Das
Wernli-Unternehmen hat alle Bewegungen,
Krisen und Hochkonjunkturen der letzten Jahr-
zehnte miterlebt und man darf es wohl als Bei-
spiel heranziehen, um zu zeigen, wie aus einem
kleinen Gewerbebetrieb ein Unternehmen von
rund 200 Arbeitern und Angestellten erwachsen
kann, — Krisenjahre, zwei Weltkriege, Mechani-
sierung und Rationalisierung, soziale Bewegun-
gen, Konkurrenz- und Lohnkdmpfe, Preis-
kampfe, all diese und viele andere Einwirkun-
gen formten das Unternehmen auf ihre Weise
und gaben der Firma ein echt schweizerisches
Geprige, das in hundert andern Schweizerun-
ternehmen in dhnlicher Form wiederzuerkennen
ist. Es rechtfertigt sich daher, die Entwicklung
der Jubilarin in den «OLTNER NEUJAHRS-
BLATTERN> festzuhalten. Wenn auch die Firma
auf Trimbacher Boden steht, so ist sie doch eng
mit Olten verbunden, besonders in kaufménni-
scher und volkswirtschaftlicher Hinsicht. Als
Beispiel wollen wir nur die langjdhrige Tatig-
keit von Herrn Fritz Wernli-Fliickiger sel. im
Oltner Handels- und Industrieverein erwahnen.
Oder denken wir auch daran, wie viele Oltner
durch Arbeit und Lieferung mit der Trimbacher
Biscuitsfabrik in Kontakt stehen.

Wir wollen nun an Hand der nachfolgenden
Aufzeichnungen die fiir ihre Zeit typische Ent-
wicklung der Firma Gebr. Wernli verfolgen.
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Geidyijts-Erofnung

8eigq blermit der tit. Girmohneridaft
von Trimbad) und Umgebung an, daf ich
mit Oftern eine 1523

Zucker=

Backerei
(Konditorei)

in Crimbach

gegeniiber der Hivche
erdffnet Habe und empfehle midh beftens
in allen

Konditoreiwaren

wie:
Torten, Kuchen, Pasteten, Gugelhopfe,
Mandelkonfekt.
Uuf Oftern:
Osterkuchen, Osterhaasen und -Eier,
Bonbons (Tifeli), Chocolade,

fomie
séimtliches Backwerk
tdaglidh frifhe Spezialititen in
Glarner-Pasteten, Titrissertorten,
Moccacrémetorten, gefiillte Mandel-
kriinze, u. 8. w.

Meine altbefannten  Spezialforten  fiir
Reftaurant und Gafthdfe tn feinem
Stiid-Bactwer?
Leckerli,Pflastersteine n.Honigkuchen
su engrod Breifen auf Lager.

Bu geneigtem Bufprud) bittend
& S. Wernli-Ryffel,
Gonditorei @rimbady
fe@ther in USUilen,

Mit diesem Inserat eroffnete GroBvater F. S.
Wernli-Ryffel 1905 in der alten Liegenschaft
zur «Traube», gegeniiber der katholischen
Kirche in Trimbach, eine Zuckerbickerei. Cha-
rakteristisch ist, dal schon GroBvater Wernli
in seinem Eroffnungsinserat in der Osterwoche
1905 die wesentliche Linie der Entwicklung fest-
legte: die Belieferung der Kunden in groBerem
Stil als zu jener Zeit iiblich war. Gaststétten,
Hotels, etc. zdhlten zu den ersten GroBabneh-
mern und konnten bereits 1905 Backwaren zu
Engrospreisen direkt ab Lager beziehen.

Bald traten Schwierigkeiten ein, denn Trimbach
zdhlte damals erst zirka 2200 Einwohner (heute
5500), die ihren Gewohnheiten gemil fiir dieses
beinahe «stadtische Angebot> noch wenig In-
teresse zeigten, und der Hauenstein-Verkehr
brachte auch nicht den erwarteten Aufschwung.
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Auch das nahe Olten war nicht sehr stark in-
teressiert, besal es doch schon damals eigene
Konditoreien, welche die Nachfrage der wach-
senden Stadt zu decken vermochten. Auf ein
grofleres Einzugsgebiet zu spekulieren, war in
den damaligen Verhiltnissen fiir einen Klein-
betrieb mit wenig Arbeitskraften unmoglich.
Grofivater Wernli konnte sich deshalb nicht
durchsetzen, und die Konditorei wurde schon
1907 wieder geschlossen. Nur noch der Backofen
blieb in den gemieteten Lokalitaten des Restau-

rants zur Traube!

1908 wurde die Konditorei zum zweiten Mal
eroffnet. Der dltere Sohn Fritz kehrte nach einer
langeren Volontdr-Ausbildung in der bekann-
ten Konditorei ERNST in Ziirich ins vaterliche
Geschaft zurlick. Der junge Fritz Wernli sah
bald, wo Mithilfe not tat und setzte sich mit ju-
gendlichem Eifer ein. Mit dem «Gottibatze»
kaufte er Zucker, Mehl, Butter und Eier, um die
stillgelegte Konditorei wieder in Gang zu brin-
gen, — 1908 bestieg der erst 17jdhrige sein
Velo und trat seinen ersten Reisetag an, der
ihn tiber Eptingen — Waldenburg nach Langen-
bruck fithrte. Zu Full und per Velo versuchte
der unternehmungslustige junge Mann dann
neue Kunden zu gewinnen. — Der Erfolg blieb
nicht aus, und bereits 1909 konnte der erste
Reise-Vertreter eingestellt werden.

Im Jahre 1910 wurde die Konditorei in den
gelben Neubau verlegt, und im gleichen Jahre
trat der jiingere Sohn Paul in das aufstrebende
Unternehmen ein. Dank vorziiglicher Qualitdt
konnten immer mehr Kunden gewonnen werden.
1914 zog sich GroBvater Wernli vom Konditoren-
Beruf zuriick, um sich voll seinem Hobby, der
Fotografie, zu widmen. Er verkaufte sein Ge-
schift den beiden Sohnen Fritz und Paul, welche
die heutige Kollektivgesellschaft, Biscuits-Fabrik
Gebriider Wernli, Trimbach-Olten, griindeten.

Jedoch schon kurz nach diesem groBen Start
muflten beide Briider die Konditorenbluse mit
dem Wehrkleid vertauschen. Die Mobilmachung
traf das junge Unternehmen schwer, war man
doch zu dessen Aus- und Aufbau grof3e Risiken



eingegangen. Treue Freunde sprangen ein, Mit-
arbeiter wuchsen iiber ihren Posten hinaus und
der Betrieb konnte weiterlaufen. So konnte
trotz allen Schwierigkeiten bereits 1915 der
erste Werkfithrer, Herr Senger, eingestellt wer-
den. Im gleichen Jahre wurden auch die ersten
Export-Versuche nach dem Balkan unternom-
men, jedoch mit wenig Erfolg.

Am Bettag 1925 wurde die urspriingliche Kon-
ditorei fiir immer geschlossen. Im Dezember des
gleichen Jahres starb GroBvater Wernli an den
Folgen eines Motorrad-Unfalles.

Endlich wurden auch die lingst bestellten Ma-
schinen flir den schon seit Jahren projektierten
Neubau geliefert, Unter anderem wurde der
erste Ketten-Tunnelofen der Schweiz mit Gas-
Beheizung installiert.

Doch schon bald iiberstieg die Produktions-Ka-
pazitdt die damaligen Absatz-Moglichkeiten, so
daBl man sich vor neue Schwierigkeiten gestellt
sah. Die Vorridte an Fertigwaren nahmen rapid
zu, und es mullite ein Weg gefunden werden,
um neue Absatzgebiete zu erschlieBen. Es ging
um Biegen und Brechen.

Mitten in dieser Not wurde u. a. auch dem Trim-
bacher Unternehmen durch einen englischen
Kaufmann eine neuartige Waffel-Maschine offe-
riert. Die Geschéaftsleitung erkannte sofort die
Uberlegenheit dieser neuen Maschine iiber die
bisher bekannten Handeisen-Einrichtungen, und
griff zu. Bereits 1927 wurde der erste Waffel-
Automat installiert und die von den Engldndern
bevorzugten SUGAR-Waffeln fiir den Verkauf
vorbereitet.

Doch schon nach kurzer Zeit konnte man fest-
stellen, dafl dem Schweizer diese trockene und
stile Waffel nicht behagte; die mit gro3em Auf-
wand vorbereitete Einfithrungs-Reklame muflte
fallen gelassen werden. Wiederum suchte man
nach einer neuen Losung, diesmal ging’s ums
Letzte. Das neue Waffelnblatt war dem bisher in
der Schweiz fabrizierten iiberlegen, also muflte
nur noch eine Fiillung gefunden werden, die
dem Konsumenten zusagte. Und diesmal ge-

lang es! Diese England-Schweiz-Mischung fand
in unerwartetem MalBe Anklang, die Finanz-
briicke war geschlagen! Nun hie3 es noch die
geistige Briicke zu bilden, indem man der Waffel
einen Namen gab, und was lag da ndher als
WERNLI.

Nun konnte der Konsument sicher sein, dal} er
die Waffel, die ihm schmeckte, iiberall in gleich
guter Art erhielt, wenn er sie mit ihrem Namen
verlangte, mit WERNLI. Weil die Waffel so
ganz anders war, als was man bisher kannte,
merkte man sich ihren Namen. WERNLI wurde
zur Marke und mit dieser Epoche, wir schreiben
1928, beginnt der Aufschwung des Trimbacher
Unternehmens zur schweizerischen Marken-
artikel-Fabrik.

Tag und Nacht wurde gearbeitet, und im Laufe
der Zeit reihte sich ein Waffel-Automat an den
andern. WERNLI hatte sich seinen Platz als
Waffeln-Spezialist gesichert. Bereits 1928 wurde
fiir die Waffeln-Fabrikation ein eigenes Gebaude

erstellt, hinten am Wald, mitten im Griinen.

Im Jahre 1930 folgte der Ausbau des Biscuits-
Assortimentes mit dem damals sensationellen
Schlager, dem dreieckigen TREFINO. Zusam-
men mit der sich immer mehr steigernden Waf-
feln-Produktion verzeichnete das junge Unter-
nehmen eine fiir die damaligen Verhaltnisse
sensationelle Entwicklung, Man wollte aber
nicht nur im Massenartikel dominieren, sondern
auch die besseren und feinen Spezialitdten
pflegen, Bald wurde die Fabrikation von Hohl-

waffeln aufgenommen.

Die Konkurrenz konnte dieser rapiden Entwick-
lung des Trimbacher Unternehmens nicht un-
tdtig zusehen. Sie warf billige Ware auf den
Markt — billig verpackt in den damals neuen
Cellophanhiillen. Die Firma Gebr. Wernli wollte
diese Entwicklung nicht mitmachen, wullte sie
doch, daB Cellophan in der damaligen Art das
empfindliche Gebick nicht geniigend schiitzen
wiirde. Sie war sich auch bewuft, dafl nur die
absolute Gewihr fiir dauernde Frische der
Marke Wernli die Gunst des Konsumenten

sichern konnte.
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WERNLI ging seine eigenen Wege. Die Idee,
eine Blechdose einzukleiden, dafl sie genau so
aussieht als waren schon geschichtete Biscuits
transparent sichtbar, erwies sich als ein gewal-
tiger Erfolg. Das Prinzip wurde patentiert, der
Name «FINPAK>» geschiitzt! Nicht das Patent,
sondern der Wille des Fabrikanten zur maxi-
malen Qualitétsleistung ist entscheidend. Die
Hausfrauen sahen bald, dal FINPAK jahraus,
jahrein genau halt, was es verspricht, namlich
dauernde Frische. Deshalb konnte diese Packung
auch Jahrzehnte tiberdauern und wird als erster
Markenartikel in der Biscuits-Industrie nichstes

Jahr das 25jdhrige Jubilaum feiern konnen.

Das Finpak-Prinzip wurde noch auf andere Ar-
tikel tibertragen. Es folgten eine kleine Waffeln-
Packung zu einem erstaunlich niedrigen Preis,
dann die reiche Mischung «CHOIX ROYALs>» und
andere mehr. Die Stellung der Firma WERNLI
auf dem Biscuits-Markt festigte sichimmer mehr,
und es gelang ihr, auch im klassischen PETIT
BEURRE, dank Sonderqualitit, einen begehrten
Marken-Artikel einzufithren. Als dann noch
eine billige Waffeln-Packung im Klein-Format,
KNUSPERGOLD, das Feld eroberte, erachteten
es die Konkurrenten als dringlich, den Aufstieg
des Trimbacher Unternehmens aufzuhalten. Ge-
meinsam brachten sie, in gleicher Verpackung
und mit gleichem Namen, einen Kampfartikel
auf den Markt, die sogenannte «Volkswaffels!
Der Konsument wollte abernicht «Volksqualitéts,
sondern richtige Qualitat. Der Artikel zog nicht
und die Volkswaffel verschwand wieder vom
Markt, Es bleibt noch zu erwihnen, dafl ein
betrdchtlicher Vorrat an Etiketten Jahre spater
von der Firma Wernli aufgekauft und auf-
gebraucht wurde. Nach diesem Fehlschlag der
Konkurrenz setzten Verhandlungen ein und der
unbequeme AuBlenseiter trat in den Biscuits-
Verband ein, Die Entwicklung wollte es, daf3
Herr Fritz Wernli-Fliickiger manche Jahre hin-
durch im Verband fithrende Posten bekleidete
und mafigebend an der Festigung des Verbandes
mitwirkte.

Die neuartigen Produktionsmethoden und die
gute Qualitit pragten Gebr. Wernli zum Waffeln-
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spezialisten. Im Biscuitsverband bezeichnete
man Herrn Fritz Wernli-Fliickiger scherzhafter-
weise mit «Waffeln-Konigy. Auch in der Bis-
cuitsfabrikation behauptete Wernli seine Stel-
lung. Riickschldge und Niederlagen wurden nicht
einfach hingenommen, sondern gaben immer

wieder Anlaf3, neue und bessere Wege zu suchen.

Auch in der Verpackung durfte nur das Neueste
und Beste gut genug sein. Immer wieder galt es,
das praktische und &sthetische, aber auch das
kaufménnische und das hygienische Moment in
Einklang zu bringen, und nicht immer war es
leicht, fiir die vielen Anforderungen einen
gemeinsamen Nenner zu finden. Dazu kam die
Planung der Reklame; so war fiir das Jahr 1939
eine ausgedehnte Werbe-Aktion fiir das nun
schon einige Jahre alte FINPAK vorbereitet,
als der Zweite Weltkrieg ausbrach. Die Reklame-
Kampagne muflte abgebrochen werden und
beide Geschiftsinhaber muflten an die Grenze.

Wohl stand das Unternehmen gefestigter da als
im ersten Weltkrieg, doch die Schwierigkeiten
waren jetzt viel grofer, einschneidender. Die
Kontingentierung beschnitt die Rohstoffe, die
Rationierung nahm dem Konsumenten die Mog-
lichkeit des freien Einkaufes. Monat fiir Monat
verschlechterte sich die Situation. Das Unter-
nehmen fand immer wieder Méglichkeiten, durch
Feigen, Haselniisse, Sultaninen und Konzentrate
aller Art fehlende Rohstoffe zu ersetzen. Dies
filhrte zum typischen Kriegsbiscuit TRIXY.

In dieser Zeit zeichnete sich besonders der lang-
jahrige Leiter der Firma, Herr Fritz Wernli-
Fliickiger, als Spezialist fiir Berechnungs- und
Rationierungsfragen aus und erwarb sich sowohl
im schweizerischen Verband der Biscuits- und
Confiserie-Fabrikanten als auch in der Eidg.
Preiskontrolle grofle Verdienste. Zudem standen
die beiden Unternehmer lange Monate an der
Grenze, so dal} die geschéftlichen Angelegenhei-

ten 6fters nur nebenbei erledigt werden konnten.

Wihrend man wiahnte, den Tiefpunkt iiber-
schritten zu haben, brachte das Jahr 1945 den
grofBen Schlag: Der bisherige Gas-Konsum wurde



um die Hilfte verkiirzt. Diese MaBnahme zog
schwere Folgen nach sich, da Waffelautomaten
und Biscuits-Backofen mit Gas geheizt wur-
den. Um trotzdem das Personal voll beschif-
tigen zu konnen, wurde auf arbeitsintensive, ge-
fiilllte Biscuits umgestellt und die erfolgreiche
Packung CREAMPAK geschaffen;ferner wurde
die Fabrikation von Hohlwaffeln ausgebaut. Das
half viele Hinde zu beschiftigen. Das Jahr 1945
brachte gliicklicherweise aber nicht nur neue
groBle Schwierigkeiten, sondern auch den Waf-
fenstillstand, Der durch den Krieg unterbrochene
Weiterausbau der Fabrik konnte nun verwirk-
licht werden. Schon 1945 wur-
de ein groBer, moderner Er-
weiterungsbau der Waffeln-
Fabrik errichtet. 1946 konnte
die Firma bereits die GroS3-
fabrikation in Waffeln wieder
aufnehmen, doch viel Erfah-
rung mufte in den ersten Mo-
naten neu gesammelt werden,
und es brauchte einige Zeit,
bis die alte Wernli-Qualitit
wieder erreicht war. Erst 1949
entschlo man sich, die vor
zehn Jahren abgebrochene
FINPAK-Kampagne neu auf-
zunehmen. Das FINPAK wur-

mals an diesen Mann erinnert werden, der nicht
nur der Firma, sondern auch seinen Mitbiirgern
in Trimbach und Olten wertvolle Dienste er-
wiesen hat und mit Rat und Tat jedem zur Ver-
fiigung stand, der an seine Tiire klopfte. Fritz
We;"nli machte sich nicht nur in seiner Wohn-
gemeinde verdient. Im Handels- und Industrie-
verein von Olten und Umgebung, in der Solo-
thurnischen Handelskammer, in der Freisinni-
gen Partei schitzte man seinen klug abgewo-
genen Rat. Als Vizeprasident der Philantropi-
schen Gesellschaft Olten und der Ref. Kirchge-
meinde Olten wird ihn wohl mancher Leser
dieser Chronik in Erinnerung
halten.

Nach seinem Tode iibernahm
sein altester Sohn, Herr Fritz
Wernli-Sulzener, der schon 10
Jahre unter seinem Vater im
Geschaft tatig gewesen war,
die Leitung der Firma. Fiir ihn
und seine Mitarbeiter hiel} es
nicht nur, die Liicke zu schlie-
Ben, sondern zugleich auch dem
beginnenden Konkurrenz-
kampf Stand zu halten. Fir-
men mit den damals modern-
sten Biscuits-Anlagen hatten
nach dem zweiten Weltkrieg

de zur Biscuits-Sensation 1949, Fabrikant einen groflenTeil des Absatzes
und es war sehr erfreulich, Fritz Wernli-Fliickiger an billiger Ware an sich geris-
1891—1950 §

wie dieser altbekannte Artikel

nach einem Unterbruch von zehn Jahren beim
Konsumenten wieder Begeisterung ausloste.
Auch das Biscuit TREFINO und die WERNLI-
Waffeln erschienen aufs neue auf dem Markt.
Doch hier zeigte es sich bald, daB sich der Ge-
schmack der Kaufer wihrend den Kriegsjahren
doch ein wenig gedndert hatte. TREFINO
konnte nicht den erhofften Erfolg verzeichnen;
die WERNLI-Waffeln hingegen entwickeltensich

zu einem grofen Schlager.

* ok

1950, am 23. September, starb der langjdhrige
und initiative Leiter der Firma, Herr Fritz
Wernli-Fliickiger. Es darf an dieser Stelle noch-

sen. Fiir die Firma Wernli galt
es nun, rascher und rationeller zu arbeiten und
die Preise so tief wie moglich zu halten, ohne je-
doch die hohe Qualitit zu beeintrichtigen. Die
Jura-Waffel, die in der Folge wieder eingefiihrt
und propagiert wurde, war ein voller Erfolg. Die
groBe Nachfrage zwang zu Nachtarbeit.

Neue Verpackungsmaterialien gaben anderseits
die Moglichkeit, Packungen zu schaffen, in de-
nen Biscuits noch linger haltbar sind und auch
bei ldngerer Lagerung im Detailgeschift keine
Fremdgeriiche annehmen. Wernli machte zuerst
von dieser Moglichkeit Gebrauch und brachte
nach der versiegelten Packung fiir Hohlwaffeln
das sogenannte FRESHPAK heraus, eine zwei-
fach luftdicht versiegelte Cartonpackung, in der
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GESCHAFTSINHABER UND LEITER

Paul Wernli-Eggli

das ganze Wernli-Sortiment abgepackt verkauft
wird,

Die Vorteile der Versiegelung sollten jedoch
auch der preisgiinstigen Ware zugute kommen.
Nachdem «Dessert7» gleich bei Erscheinen einen
vollen Erfolg verzeichnen konnte, wurde diese
vorziigliche Mischung schon im Herbst 1953 in
dem nun luftdicht schlieBenden Cellophan-Beu-
tel verpackt und versiegelt in den Handel ge-
bracht, spiter folgten die Waffelnpakete. Wah-
rend noch vor wenigen Jahren zur Hauptsache
offene Biscuits und Waffeln gekauft wurden,
hat sich die Kaufgewohnheit griindlich geéndert,
und heute sind es bereits zirka 80 % der Pro-
duktion, die abgepackt geliefert werden. Nebst
diesen Halb-Pfund-Packungen wurde auf An-
fang dieses Jahres ein modernes Kleinpaket-
Sortiment geschaffen, womit nun das ganze
Wernli-Assortiment neuzeitlichen Erfordernis-
sen und den Wiinschen der Konsumenten ent-
sprechend zur Verfiigung steht.

Alle diese Leistungen wiren nicht denkbar ohne
moderne Hilfsmittel und neuzeitliche Maschinen.

Anna Wernli-Fliickiger

Fritz Wernli-Sulzener

Wenn wir noch beriicksichtigen, dafl die Firma
Wernli auf ihr 50jdhriges Bestehen hin den
ersten Hochfrequenz - Infrarot - Backofen der
Schweiz in Betrieb genommen hat, so diirfen wir
feststellen, daB3 wir in der Nihe Oltens eine der
modernsten Biscuits- und Waffelfabriken be-
sitzen.

Der heutige Stand der Firma Gebr. Wernli wire
undenkbar ohne die aktive Mithilfe der vielen
Mitarbeiter, die wihrend den vergangenen fiinf
Jahrzehnten zum Aufbau und Ausbau des Un-
ternehmens ihr Bestes beigetragen haben. IThnen
gehort heute der Dank der jetzigen Gesellschaf-
ter, Frau Wwe. A. Wernli-Fliickiger und Herrn
Paul Wernli-Eggli, und der Leitung der Firma.

Dem Leser dieser kurzen Chronik — es lieBe
sich noch manches iiber die Entwicklung der
Firma sagen — werden nun die gelben Fabrik-
mauern von Gebr. Wernli nicht mehr so un-
durchsichtig erscheinen, und der Biscuit-Duft
an der Baslerstrale wird vielleicht manches
Bild aus vergangenen Tagen wieder erwecken.



| Hier werden die Fiillungen fir die Wal-
feln innig verarbeitet, die einen mit Na-
tur-Fruchtessenzen, die andern mit fein-
ster Schokolade.

2-4 Mit diesen zehn Walffelautomaten lassen
sich wochentlich zwei Millionen Waffeln
produzieren. Knusperfrische Waffeln wa-
ren von jeher unsere Spezialitat.

Das Fliessband auf dem unteren Bild lduft
von den Maschinen, welche die Fillungen
zwischen die zarten Walffelblitter legen,
iber die Schneidemaschine und die Kon-
trollposten zum Abpacken der Waffeln



5 Immer wieder werden die Verpackungsautomaten bewundert,
welche die Biscuits nicht nur schonend umhiillen, sondern
auch schiitzend versiegeln und so vor Luftfeuchtigkeit und
Fremdgeruch sichern.

o

o

6/7 Am Fliessband, in fein abgestimmtem Teamwork, werden die
Mischungen zusammengestellt, in schiitzende Hiille gelegt und
dann maschinell luftdicht versiegelt.

Rechts eines der grossen Rithrwerke, welches die Biscuitmassen
schaumig schligt, damit sie sich zart und knusprig ausbacken.
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8/9 Der bahnbrechende Tunnelbackofen,
Europas erste Anlage, welche Infra-
rothitze mit Hochfrequenz-Durchstrah-
lung kombiniert. Bild oben zeigt, wie
sich aus dem Teig die Biscuits formen,
durch den Tunnel gleiten, um unten
fertig gebacken in absoluter Gleich-
massigkeit herauszukommen, bereit
zur Verpackung .
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