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SUNLIGHT

1898—1948

Die Seifenfabrik Helvetia

Die letzten Dezennien des vorigen Jahrhunderts brachten der Schweiz einen gewaltigen
industriellen Auftrieb. Einzelne Regionen des Landes verinderten ihren bisherigen, mehr
landwirtschaftlichen Charakter und wurden ausgesprochene Industriezentren. In derselben
Epoche hatte auch die schweizerische Hotellerie einen unerhorten Aufschwung genommen.
Die Verkehrsunternehmungen, die den flutartig einsetzenden Fremdenverkehr zu bewil-
tigen hatten, muBten sich ihrerseits den neuen Verhiltnissen anpassen. Der Bedarf an
Gebrauchs- und Konsumgiitern steigerte sich nicht bloB im gleichen Ausmal} wie die Zu-
nahme der Bevilkerung und der wirtschaftlichen Intensitit, sondern auch infolge hoherer
Anspriiche der Konsumenten. Fiir die Beschaffung der notwendigen Rohstoffe, zur Her-
stellung ihrer bereits weitherum geschitzten Qualitidtserzeugnisse, war die Schweiz von
jeher groBtenteils auf das Ausland angewiesen. So kam es, daf3 sich ein umfangreicher
Einfuhr- und AuBenhandel entwickelte. Um mit unsern michtigen Nachbarlindern in er-
folgreichen Wettbewerb treten zu konnen, hatten wir nur die Moglichkeit, mit qualitativ
erstklassigen Produkten und gleichzeitig konkurrenzfihigen Preisen auf dem Markt zu
erscheinen. Dieses Bestreben, sich auf dem Weltmarkt durchzusetzen, hatten aber in
gleichem und begiinstigtem MaBe auch andere Lander, besonders unsere wirtschaftlich
maiachtigen Nachbarn. Damit ein Ausgleich erméglicht wiirde gegeniiber jenen Lindern,
denen die Rohstoffe leichter zugdnglich waren, muflten unsere Industrieunternehmungen
jederzeit auf hochste Okonomie der Krifte, auf beste Organisation ihrer Betriebe und
moglichst vollkommene Ausniitzung der Arbeitszeit bedacht sein.

Um jene Zeit, im Jahre 1889, griindete ein bisher wenig bekannter Industrieller in Eng-
land, W. H. Lever, Besitzer einer kleinen Seifenfabrik an der englischen Westkiiste, bei
der Einmiindung des Mersey-Flusses ins Meer, eine neuartige kleine Fabrikstadt, der er
den Namen Port Sunlight gab. Das Auffallende dieser Unternehmung bestand darin,
daB die Arbeiterschaft nicht nur als gewohnliche Arbeitnehmer und Lohnempfinger ein-
gesetzt wurde, sondern als aktive Mitarbeiter, als interessierte Mitgestalter und in gewis-
sem Sinne Mitteilhaber der Firma. Bestimmt war Mr. Lever ein autoritarer Kaufmann
und Unternehmer alter englischer Schule, aber er hatte die Weitsichtigkeit des empfind-
samen, sozial denkenden Menschen. Er vertrat den Standpunkt, daBl ein Unternehmer
sich schon im eigenen Interesse um das Wohlergehen und die innere Zufriedenheit seiner
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W. H. Lever

Arbeiterschaft zu kiimmern habe. W. H. Lever hatte von seiner Jugend an ein besonderes
Interesse fiir die Seifenfabrikation und es gelang ihm, nach langen und geschickten Ver-
suchen ein Produkt herzustellen, das qualitativ weit iiber den herkommlichen gleich-
artigen Handelsmarken stand und bei den Kiufern sofort groBen Absatz fand. Es war
eine Seife, die sich von den bisherigen iiblichen Haushaltungs- und Waschseifen merklich
unterschied, in der Form, der Farbe, dem Geruch und vor allem in der verbliiffend stark
reinigenden Wirkung. Er nannte sein Produkt «Sunlighty. Die Verkaufskurve der neuen
Seife stieg derart, dal der Fabrikant, um die gewaltige Nachfrage zu decken, groBziigig
auf weite Sicht planen und bauen konnte. Gleichzeitic mit dem Ausbau seiner grofen
Fabrikanlagen in der Nahe von Liverpool, dem Port Sunmlight, wollte er aber auch ver-
schiedene gesellschaftliche und soziale Fragen in neuzeitlicher Weise l6sen, und so ent-
stand eine fur die damalige Zeit unerhort fortschrittliche und erfolgreiche Arbeitsgemein-
schaft, eine Mustersiedlung, das Port Sunlight. Nach dem Willen des Griinders muBten
vor allem die oden Aspekte, durch welche Industrieviertel und Fabrikstadte in der Regel
gezeichnet sind, nach bester Moglichkeit vermieden werden. In diesem Sinne wurde der
Stadtplan entworfen. Es sollte eine Gartenstadt werden mit breiten StraBlen, Griinanlagen,
kleinen, aber komfortabel eingerichteten Hiusern, die den Mitarbeitern zu sehr giinstigen
Mietzinsen iiberlassen wurden. Gediegene, reprisentative Verwaltungsgebiude wurden er-
stellt, Sportplitze, Schulen, Klubhéuser, kurz, eine Musterstadt. Die Griindung von Port
Sunlight wurde damals in der Weltpresse eifrig besprochen. Es wurde als ein gewagtes
Experiment gewertet, die beiden scheinbar gegensitzlichen Komponenten Kapital und
Arbeit sinnvoll und zu beidseitiger voller Befriedigung zu vereinen. Eine Interessenge-
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meinschaft zwischen Unternehmertum und Arbeiterschaft sollte praktisch verwirklicht
werden, wobei aber doch die oberste Leitung dem Unternehmer verblieb. Das Experiment
gelang. Die den englischen Kaufleuten und Unternehmern angeborene Eigenschaft, die
Meere nicht als Grenzen oder Hindernisse, sondern als Weg und Briicke anzusehen,
war bei Mr. Lever in hohem MaBle ausgeprigi. Durch seine Fachkenntnisse, seine
guten Beziehungen und das grofe Vertrauen, das er sich bei seinen Freunden und Han-
delspartnern zu sichern wuBte, war es fiir ihn leicht, die besten iiberseeischen Rohstoff-
gebiete ausfindig und nutzbar zu machen, Gleichzeitig mit der ErschlieBung der reichen
kolonialen Rohstoffgebiete, den uniibersehbaren Plantagen von Kokospalmen im Kongo-
gebiet, am Niger, auf den Salomoninseln und andern Tropenlindern, entstanden auf dem
Festlande neuzeitliche Seifenfabriken und Verkaufsfilialen, in Siidafrika, Nordamerika,
Kanada, Neuseeland, Australien und besonders auch in Europa.

In der Schweiz wurden die Sunlight-Produkte schon im Griindungsjahr von Port Sunlight,
also 1889, eingefiihrt. Im schweizerischen Handelsregister gleichen Jahres lautet eine
Eintragung, daBl die englische Firma Lever Brothers Ltd. in Lausanne eine Verkaufs-
agentur errichtet habe, deren Fihrung Herrn F.H. Lavanchy-Clark anvertraut wurde.
Einige Zeit spéater wurde fiir die deutsche Schweiz in Basel eine zweite Agentur errichtet.
Von der Hauptagentur Lausanne wurden die importierten Seifen an verschiedene schwei-
zerische Kolonialwarengrossisten weiter geliefert, die ihrerseits die Detaillisten bedienten.
Die Sunlight-Seife fand iiber Erwarten guten Absatz. Nebst der unbestritten hervorragen-
den Qualitdt der neuen Seifenmarke trug vor allem auch eine geschickte Reklame viel
dazu bei, daB das Produkt schnell in allen Bevolkerungskreisen bekannt wurde. Obschon
dem Schweizer jede vorlaute oder aufdringliche Anpreisung eher verdachtig erschien,
stellte es sich heraus, daf3 die Propaganda der Sunlight-Seife keinerlei MiB3trauen erweckte,
sondern als durchaus glaubwiirdige und zuverlissige Orientierung und Aufklirung emp-
funden wurde.

Die Seifenfabrikation war damals in den meisten Kulturstaaten der Welt bestens einge-
fithrt und ausgebaut, dennoch vermochte sich das neue Produkt, die Sunlight-Seife erfolg-
reich durchzusetzen. Es ist bekanntlich ein arteigener Charakterzug der schweizerischen
Hausfrau, alle neuen Produkte und Hilfsmittel, die der Erleichterung der miithsamen
Haushaltsgeschifte zu dienen haben, kritisch und nicht ohne MiBtrauen zu priifen. Die
Sunlight-Seife hatte sonderbarerweise von Anfang an eine gute Aufnahme. Es konnte
dies vielleicht auf den Umstand zuriickgefithrt werden, daf3 dieses Produkt fast gleichzeitig
in ganz Europa und Amerika propagiert wurde und zum Verkauf kam. Die Uberlegung
drédngte sich auf, daf3, was auf der ganzen Welt als gut und zweckmif3ig befunden wurde,
wohl auch fiur uns das Richtige sein diirfte.

Ein weiterer Grund der Beliebtheit der Sunlight-Seife war die Packung. Es war bisher
nicht iiblich, die gewthnlichen Wasch- und Haushaltungsseifen im Detailhandel verpackt
auszuliefern. Die bekannten Marseiller-, Kern- und Harzseifen wurden in den Spezerei-
laden in gleichmaBig geschnittenen, wiirfelférmigen Blécken abgegeben.

Die Sunlight-Seife aber prisentierte sich in der bunten, ansprechenden Kartonschachtel
auffillig vorteilhaft im Vergleich zu den andern bisherigen Haushaltungsseifen. Vor
allem waren es die Detaillisten und Ladeninhaber selbst, denen die saubere und praktische
Aufmachung willkommen war. Bei der Vielfalt ihrer Warenbestinde, wo nebst mancher-
lei Sorten getrockneter Hiilsenfriichte, Kolonialwaren, Brot und Kise, Tabak und Petro-
leum verkauft wurden, war ein sduberlich verpackter Verkaufsartikel sehr willkommen.
Die Schachtelpackung schiitzte nicht nur die Seife selbst vor Staub und Schmutz, sie war
auch isoliert gegen die Geruchsiibertragung auf andere Verkaufswaren und erleichterte
wesentlich die rasche Bedienung des Kunden.

Zufolge verschiedener Einfuhrschwierigkeiten mufte man sich mit dem Gedanken be-
fassen, die Fabrikation der Sunlight-Seife in der Schweiz selbst aufzunehmen. Der Ver-



kauf hatte AusmaBe angenommen, die den Import der Fertigfabrikate aus dem Ausland
nicht mehr als zweckmiBig erscheinen lieB. Ein schweizerisches Konsortium, in welchem
nebst dem Griinder hauptsichlich die bisherigen Agenturinhaber und Depositire vertre-
ten waren, vereinigte sich zu Beginn des Jahres 1898, mit einem Anfangskapital von
1 000 000 Franken, zu einer Aktiengesellschaft unter dem Namen «Seifenfabrik Helvetia»,
Olten. Im Einverstindnis mit der Firma Lever Brothers Ltd., deren Fabrikationsmethoden
und Lizenzen iibernommen wurden, entschied man sich, in Olten eine Fabrik zu bauen
zur Herstellung der Sunlight-Seife. Als Bauplatz wurde ein Landkomplex gewi#hlt, der
unweit Olten, im sogenannten Industriequartier Tannwald, in der Gabelung der nach
Basel und Ziirich fithrenden Bahnlinie liegt. Abgesehen von der Moglichkeit des sehr
glinstigen Geleiseanschlusses an die SBB, hoffte man auch auf die schon lingst projek-
tierte Schiffbarmachung der Aare. Die Wahl des Ortes, wie des Baugrundes, war ent-

Fabrikansicht 1898

schieden gut. Es gibt in der Tat keine Ortschaft in der Schweiz, die Olten seine iiber-
ragende Verkehrslage streitig machen konnte. Sein Schienennetz strahlt sternformig aus
nach allen Seiten der Schweiz und zwischen der Nord-Ostschweiz und dem Genfersee
liegt Olten genau in der geographischen Mitte. Dieser giinstigen Verkehrslage verdankt
Olten eine reiche und vielfiltige industrielle Besiedelung. Ein weiterer Vorzug der Ort-
schaft besteht auch in der planvollen, offenen Bauweise, besonders der AuBBenquartiere,
die der Stadt, trotz der namhaften industriellen Besetzung, den Charakter einer typischen
und frohmiitigen Gartenstadt verleihen.

Dieses mag auch ein Grund gewesen sein, warum Olten von Mr. Lever, der zu diesem
Zwecke personlich in die Schweiz kam, als Standort der neuen Schweizer Fabrik bevorzugt
wurde. Zu allen diesen Vorziigen rechnete man auch mit dem Durchstich des neuen Hauen-
steintunnels, der die Bahnstrecke Basel-Olten wesentlich verkiirzen wiirde und im Jahre
1916 auch verwirklicht wurde. Sollte es aber erst noch moglich werden, da3 die Oltanker
von den belgisch-holliindischen Meerhiifen iiber Rhein und Aare direkt bis Olten ge-
schleppt wiirden, dann wiren wohl alle Vorteile der auslindischen Konkurrenz aufgeholt.
Am 12. Oktober 1898 fand die feierliche Eréffnung und Einweihung der Seifenfabrik
Helvetia statt, der ersten kontinentalen Seifenfabrik der Lever Brothers Ldt., Port Sun-
light. Erster Direktor war Herr Lavanchy-Clark.

56



Die Nachfrage nach der Sunlight-Seife steigerte sich noch mehr, und um allen Wiinschen
und Erwartungen der Konsumenten entgegenzukommen, wurden von jetzt an verschiedene
Spezialprodukte fabriziert, die iiberwiegende und wichtigste Produktion aber blieb viele
Jahre die Sunlight-Seife.

Bauliche Erweiterungen der Seifenfabrik Helvetia wurden bald unvermeidlich. Kaum zehn
Jahre nach dem ersten Spatenstich erfolgte die Inbetriebnahme umfangreicher Neubauten.
An der Generalversammlung der Gesellschaft vom 12. Februar 1909 wurde beschlossen, die
bisherige Gesellschaft aufzulosen und in eine neue Aktiengesellschaft mit Namensaktien
umzuwandeln, unter der neuen Firmenbezeichnung Seifenfabrik Sunlight. Die bisherige
Seifenfabrik Helvetia wurde von der neuen AG. Sunlight iibernommen.

Entwicklung der Seifenfabrik Sunlight

Aus der neuerdings erheblich gestiegenen Produktionskurve ist zu erkennen, daB sich der
Firmenwechsel giinstig auswirkte. Das stetig zunehmende Volumen der benétigten Roh-
stoffe und Fertigfabrikate erforderte immer wieder bauliche VergroBerungen der An-
lagen. Gleichzeitig, den neuesten Erfindungen und dem mechanisch-technischen Fortschritt
sich anpassend, wurden auch die Maschinen und Apparaturen erneuert, wobei der Firma
die vielseitigen Erfahrungen des GroBbetriebes in Port Sunlight zugute kamen. Weiteres
Umgelénde wurde gerodet und das Fabrikareal fortwihrend ausgedehnt. Bei der Griindung
der Seifenfabrik Helvetia 1898 bedeckten die Fabrikbauten und Anlagen ein Areal von
3520 m2, das sich bis heute, nach 50 Jahren, um mehr als das Dreifache erweiterte, d. h.
auf 10936 m2 Aber auch damit diirfte die bauliche Entwicklung noch nicht endgiiltig
abgeschlossen sein. Zur Grindungszeit, die mit der groBartigen Entwicklung und dem Aus-
bau der elekirischen Stromgewinnung und der Elektrifizierung der Fabrikbetriebe zu-
sammenfiel, wurde in der Seifenfabrik Helvetia eine Dynamomaschine durch Dampf-
kraft betrieben. Seit 1916 wird der Strom vom nahegelegenen kantonalen Elektrizitits-
werk Olten-Gosgen bezogen. Neben dem regelmifig zunehmenden Warenumsatz sind es
die Daten der baulichen Verinderungen, die ein ungefihres Bild iiber die Entwicklung
der Firma geben. Im Jahre 1898 entstanden die eigentlichen Kernbauten der Anlage:
Fabrik, Siederei, Kesselhaus, Schmelzerei, Schlosserei, Kantine und Gemeinschafts-
riaume. 1907 bis 1908 folgten das Bureaugebiude, 1909 Shedbauten, 1912 neue Schlos-
serei, 1914 wieder Shedbauten, die 1917 bis 1919 nochmals erweitert wurden. Dann
kam der Kesselhausaufbau, Umbau und Erweiterung des Bureaugebiudes, 1924 Reklame-
abteilung, Druckerei, neue Kantine, 1930 Garagen und 1947—1948 neues Kesselhaus
und Verwaltungsgebdude. Im Jahre 1898 war der Personalbestand mit 10 Angestellten
und Vertretern und 41 Arbeitern und Arbeiterinnen ausgewiesen. Heute beschiftigt die
Seifenfabrik Sunlight 86 Angestellte und Vertreter und rund 260 Arbeiter und Arbei-
terinnen. Es wird unbestritten bleiben, daBl der groBe Erfolg der Sunlight-Produkte in
erster Linie ihren hohen Qualititen zugeschrieben werden muB3, aber um diese volkstiim-
lich und bekannt zu machen, hat eine geschickte und immer originelle Werbung vieles
dazu beigetragen. Es ist eine langst abgeklirte Erkenntnis — die Werbung allein kann
es nicht! Die Leistung muB der Empfehlung entsprechen, das Lob rechtfertigen oder noch
iibertreffen, und dies war bei den Sunlight-Produkten immer der Fall. Das Verdienst der
Sunlight-Propaganda lag und liegt aber heute noch darin, daB sie immer neuartig war, ori-
ginell, volkstiimlich und erfinderisch. Die Werbung der Sunlight war immer attraktiv, fes-
selnd und wurde vom Kiuferpublikum willig und mit freudiger Anteilnahme aufgenom-



men. Die gute Aufnahme, die die Sunlight-Fabrikate bei den K#ufermassen fanden, wurde
durch die Herstellerfirma in der Weise unterstiitzt und gefordert, dal immer nach neuen
Verbesserungen gesucht wurde. Es handelte sich nie darum, durch blole Propaganda die
Verkaufsmarge zu steigern, sondern durch die qualitative Uberlegenheit der Produkte zu
iiberzeugen. Das in fritherer Zeit so mithsame und zeitraubende Waschen sollte der Haus-

Modernes Kesselhaus mit Kohlenhochbunker

frau nach bester Moglichkeit erleichtert werden, und vor allem durfte auch das kostbhare
Wischegut durch das heftige Klopfen und Reiben nicht mehr wie bisher sinnlos abge-
niitzt und vor der Zeit beschidigt und ruiniert werden. Die ununterbrochenen Forschun-
gen und wissenschaftlichen Untersuchungen der Waschmittel und der Gewebe und Ge-
spinste wiesen den Weg. Es galt, alten und iiberlebten Briuchen und Gewohnheiten in
der Behandlung der Wische entgegenzutreten. Aus diesen Erkenntnissen entstanden die
neuen Wischeprodukte. Die in den eigenen Laboratorien und Versuchswischereien durch-
gefithrten Experimente muflten den unwiderleglichen Beweis erbringen, dal ein neuge-
schaffenes Produkt die ihm gestellte Aufgabe restlos erfiillte, erst dann wurde es fiir die
GroBfabrikation und den Verkauf freigegeben.

Die Sunlight-Seife wurde zu einem Begriff. Wir haben auf einige Griinde hingewiesen,
warum sich die neue Seifenindustrie in der Schweiz iiber Erwarten gut entwickeln konnte.
Die Zusammenstellung der Diagramme iiber den Gesamtverkauf aller Sunlight-Produkte
ergibe einen originellen und iiberzeugenden Ausweis ihrer Beliebtheit und des steilen
Aufstieges ihrer Umsiitze, und es kann die Rechnung ziemlich genau stimmen, da8 heute,
nach 50 Jahren, der durchschnittliche jahrliche Verbrauch jeder Schweizerfamilie ca. 40
Pakete Sunlight-Produkte betrigt.

Wir haben den Mangel an Seifen und zweckmiBigen Wasch- und Reinigungsmitteln wih-
rend der Kriegszeit bitter empfunden. Dank der getroffenen Vorsorge in der Beschaffung
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von Rohstoffen und Hilfsmaterial und auch dank unserer guten technischen Einrichtun-
gen, die auch noch wihrend des Krieges vervollstindigt und weiter ausgebaut wurden,
konnte das Ausmall und die Qualitit unserer Produkte auch in den Jahren der kriegswirt-
schaftlichen Einschrinkungen auf einem hohen Niveau gehalten werden. Reinlichkeit ist
unserm Volke ein vitales Bediirfnis. Wir sind berechtigt stolz auf die Feststellungen frem-
der Giste, wenn sie uns immer wieder bestiatigen, dafl ihnen die Sauberkeit in unserm
Lande angenehm aufgefallen sei. Dies gilt nicht nur von unsern Stralen, den Bundesbah-
nen und allen 6ffentlichen Verkehrsmitteln, sondern in erster Linie von unsern Kleidern,
Wische und den blendend weillen Hotelbetten. Ein nicht unbedeutendes Verdienst an die-
sen Verhaltnissen kann die schweizerische Seifen- und Waschmittelindustrie, vor allem die
Seifenfabrik Sunlight in Olten, in Anspruch nehmen. Sie haben auf ihre Art Wesentliches
dazu beigetragen, die schweizerische Volkshygiene und damit zugleich die Volksgesund-
heit im Lande wirkungsvoll zu propagieren und zu fordern.

Wir dirfen aber dieses gute Zeugnis, das uns eine treue Kundschaft immer wieder bezeugt,
nicht entgegennehmen, ohne Hinweis auf die fachliche Mitarbeit und Unterstiitzung, die
uns durch enge Verbindung mit einem weltweiten Konzern zugute kommen. Nicht allein
die Vorteile, die uns durch eine fachkundige Auswahl und Auslese der besten Rohstoffe

Fabrikanlagen aus der Flugperspektive

zufallen, sind wichtig, es ist der stiindige wertvolle Erfahrungsaustausch, die fortlaufende
Orientierung iiber alle technischen und wissenschaftlichen Forschungen und Entdeckungen
anderer, unserer Fachgruppe zugehdrenden Industriebetriebe und Schwesterunternehmun-

gen, denen wir wertvolle Erkenntnisse verdanken.



Die Sunlight-Produkte

Wie bei allen andern Industriezweigen und Produktionsgebieten, ist auch bei der Seifen-

fabrikation eine dauernde Veridnderung und Verbesserung der Fabrikationsmethoden und

ihrer Produkte festzustellen. Neue wissenschaftlich begriindete Erkenntnisse zwingen fort-

wihrend zu Umstellungen und zur Schaffung neuzeitlicher Gebrauchs- und Konsumgiiter,

wobei die kommenden Fabrikate den bisherigen immer wieder iiberlegen sein miissen.

Sunlight-Seife, Doppelstiick: Fiir die Kor-
perpflege und zum Hiandewaschen, auch fiir
Gesicht und Bad. Ist mild, extra-seifig, er-
frischend; sidubert bis tief in die Poren hin-
ein; hat angenehm frischen Duft.
Sunlight-Seife Doppelstiick erfrischt und
belebt.

Radion : Zum Kochen der weillen und der
kochechten bunten Wische. Reinigt griind-
lich, ist selbsttitig, so daB das Reiben iiber-
fliissig wird, schont die Wiische; enthilt
Solium (Solium macht weile Wiasche wie-
der so weill wie neu und verleiht kochechter
bunter Wische neue Farbenfrische). Schont
die Hiande. Radion wdischt weifier

Omo: Zum Einweichen und Spiilen der
Wiische. Macht das Wasser weich, 16st den
grobsten Schmutz iiber Nacht vor dem
Waschtag, erleichtert der Hausfrau die Ar-
beit. Dem Koch- und Spiilwasser beigegeben.
verhiitet Omo die Bildung von Kalkseifen-
flecken und Rost.

Mit Omo eingeweicht, ist halb gewaschen
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Lux: Fir die feine Wische (Wolle, Seide,
Kunstseide etc.). Schiumt sofort, auch in kal-
tem Wasser. Milder, waschkriftiger Schaum.
Schont die zarten Gewebe. Die Sachen hal-

ten ldnger.
Alles, was Wasser vertriagt, vertrigt auch
Lux. Lux fiir alle feine Wiische



Vim : Zum Putzen von Kochgeschirr, Plittli,
Waschbecken, Badewannen, Tischen, Schiitt-
steinen, Kiichenherden etc. (Reinigt auch
stark beschmutzte Hinde.)

Vim putzt alles griindlich, rasch und scho-
nend.

Fix: Zum Geschirrabwaschen. Auch zum Wa-
schen von Uberkleidern, Kdmmen, Biirsten,
Besen, zum Fensterputzen, zum Siaubern von
Boden, Badewannen etc. Lost Fett und
Speiseriickstande. Macht das Abwaschen we-
niger unangenehm. Geschirr wird geruchlos

frisch, ldBt sich rasch abtrocknen, glinzt
schon. Fix lost Fett

Kamilloflor | Brunetaflor : Shampoos zum
Haarewaschen. Ist seifenfrei, hinterlaBt kei-
nen matten Belag, sondern erhoht den na-
tiirlichen Glanz des Haares und macht es
Lux-Seife, die Schonheitsseife des Film- geschmeidig.

stars. Kamilloflor fiir blondes Haar
Brunetaflor fiir dunkles Haar

Lux-Seife: Fiir die Teintpflege. Toiletteseife
fiir Gesicht und Bad. Ist mild, erfrischt,
strafft die Haut, verhiitet Hautmiidigkeit,
erhilt den Teint zart und jugendlich.

Die eindeutig feststellbaren Ergebnisse ehemaliger Analysen und mikroskopischer Unter-
suchungen sind fiir die Seifen- und Waschmittelfabrikation von maBgebender Bedeutung.
Diesen Abteilungen, den Laboratorien, die mit diesen Forschungsaufgaben betraut sind,
wird daher groBte Beachtung geschenkt und fiir sie werden bedeutende Opfer gebracht,
denn sie sind das eigentliche Fundament jedes gewissenhaft gefiihrten Betriebes unserer
Branche. Der ungeheuren Entwicklung der Textilindustrie, die immer feinere und zartere
Gewebe schuf, muBte die Beschaffung zweckmiBiger Waschmittel Zug um Zug folgen.
Wenn man die Produktionsskala der Seifenfabrik Sunlight iiberblickt, dann ist diese stete
Entwicklung und Verbesserung der verschiedenen Wasch- und Putzmittel besonders augen-
fallig.
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Es konnten aber weder die chemischen Analysen noch das Ausmall des Warenumsatzes,
noch die GroBle eines Betriebes, oder alle noch so geschickt aufgezogene Werbung einem
Markenprodukt auf die Dauer eine immer steigende Verkaufskurve sichern, wenn nicht
die Erfahrung, die Uberzeugung des Konsumenten, des Verbrauchers wire. Dieses ist aber
bei den Sunlight-Produkten im héchsten MaBle zutreffend. Auf dieses Vertrauen des Kun-
den stiitzt sich die Firma. Es ist der treibende Impuls, der dem Fabrikanten keine Ruhe
1aBt, immer das Beste herzustellen und damit nicht nur Ware zu fabrizieren, zu verkaufen
und Umsitze zu titigen, sondern volkswirtschaftlich niitzlich zu sein, zu dienen, im besten
Sinne zu dienen.

Es diirfte die praktische Verwendungsart der Sunlight-Produkte, ihre Eigenschaften und
ihre vielseitigen Verwendungsgebiete unseren zahllosen Kunden hinlinglich aus der Erfah-
rung hekannt sein. Dennoch scheint es uns nicht iiberfliissig, auch in dieser kleinen Erin-

nerungsschrift darauf hinzuweisen.

Arbeiterschutz und soziale Fiirsorge

Mit der zunehmenden Industrialisierung vermehrte sich zwangsldaufig die Zahl der unselb-
stindig Erwerbenden, der Arbeitnehmer und Lohnempfinger. Zur Wahrung und For-
derung ihrer Standes- und ihrer Klasseninteressen bildeten sich starke Organisationen. Die
soziale Frage wurde das vielseitig besprochene, umkiampfte und scheinbar kaum je gerecht
Iésbare Zeitproblem, das Gesellschaftsproblem des Jahrhunderts. Die Griindung der Sei-
fenfabrik Helvetia erfolgte gerade in jener Zeit, da das Ringen um die Menschenrechte,
um die politische Freiheit, soziale Sicherung und Besserstellung der Industriearbeiterschaft
ihren Hohepunkt erreichte.

Wir haben schon am Anfang dieser Schrift darauf hingewiesen, daf} bereits der Griinder
der Firma, W. H. Lever, einer jener weitsichtigen Minner war, der den sozialen Problemen,
dem Arbeiterschutz im weitesten Sinne und der Arbeiterfiirsorge der betriebseigenen An-
gestellten und Mitarbeiter hochstes Interesse entgegenbrachte, ja, daB er die zweckmaBige
und gerechte Losung aller der mit diesem komplexen Problem zusammenhingenden Fra-
gen als die Voraussetzung jedes kiinftigen erfolgreichen Unternehmertums betrachtete.
Es war ihm klar, daf} es sich bei diesen Dingen nicht um Wohltatigkeit oder um groBmiitig
gewihrte aber auch willkiirlich abgelehnte Vergiinstigungen handeln kénne, sondern um
eine klare Zuteilung berechtigter Anspriiche und Forderungen. Es war damit gegeben,
dal im neuen Fabrikbetrieb in Olten, schon zu Beginn der Arbeitsaufnahme, Arbeits-
bedingungen eingefiihrt wurden, die zu jener Zeit geradezu als revolutionir gelten konn-
ten. Man nannte sie damals die «englische Arbeitszeits. Alle Moglichkeiten, die eine Er-
leichterung der Arbeit oder eine Besserstellung der Arbeiterschaft herbeifithren konnten,
wurden dauernd geprift, griindlich erwogen, und es fehlte nicht an heftigen Auseinander-
setzungen mit Zeitgenossen, die fiir die fortschrittlich soziale Entwicklung noch kein oder
nur sehr wenig Verstindnis aufbrachten.

Als erste, oder zumindest eine der ersten schweizerischen Fabrikunternehmungen, fiihrte
die Seifenfabrik Helvetia in Olten schon im Jahre 1898 die 48-Stundenwoche ein mit
dem freien Samstagnachmittag. Seit 1900 besteht eine betriehseigene, vorziiglich gefiihrte
Kantine, wo gutes biirgerliches Essen unter Selbstkostenpreisen abgegeben wird. Warme
Bider, Duschen, Handtiicher und Seife stehen allen Mitarbeitern tiglich und kostenlos zur
Verfiigung. Im Jahre 1909 wurden fiir die gesamte Angestellten- und Arbeiterschaft die
bezahlten Ferien eingefiihrt. Kurz darauf griindete man eine Kollektiv-Lebensversicherung,
die ausschlieBlich aus Geldern der Firma dotiert wurde. Die entsprechenden Policen
wurden den Versicherten gratis ausgeliefert. Dieses war die Vorgingerin des heute beste-
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henden Pensionsfonds. Seit zehn Jahren besteht eine nach den neuesten Erfahrungen der
Versicherungspraxis organisierte Personalfiirsorge-Stiftung. Bei der Schaffung dieser Stif-
tung wurden die schon geleisteten Dienstjahre eingerechnet, so daB3 jedes Mitglied der
Personalfiirsorge-Stiftung auf einen Versicherungsbetrag Anspruch erheben kann, als ob
diese Versicherung schon bei seinem Dienstantritt bestanden hiatte. Die Aufwendungen der
Firma fiir die verschiedenen Sozialwerke sind ganz erheblich. Die Seifenfabrik Sunlight
geht in bezug auf ihre gemeinniitzigen Leistungen bis an die Grenzen des Tragbaren und
diirfte in der ersten Front schweizerischer fortschrittlicher und sozial groBziigiger Unter-
nehmungen zu finden sein.

In der Seifenfabrik Sunlight in Olten war man zu allen Zeiten aufrichtig bestrebt, erfreu-
liche und angenehme Arbeitsverhiltnisse zu schaffen. Der gute Wille zur Erhaltung und
Forderung einer friedlichen Werkstimmung wurde immer und von allen Seiten bekundet.
Die Betriebsleitung ihrerseits begriifite und unterstiitzte diese guten Bestrebungen nach
bester Moglichkeit, um jeder Arbeitsmonotonie, die in groBlen Industriebetrieben fast un-
vermeidlich ist, entgegenzuwirken. Im Zuge dieser gleichen Bestrebungen wurde auch ein
Betriebsverband gegriindet. Durch freie und ungezwungene Aussprache, Erorterungen und
Diskussionen iiber betriebsinterne Fragen und Probleme aller Art, soll das Interesse der
Werktitigen sowie der Betriebsleitung am gemeinsamen Werk lebendig und wach gehalten

werden.

Zur Unfallverhiitung sind nebst den amtlich vorgeschriebenen Schutzeinrichtungen alle
denkbaren Vorsichtsmanahmen getroffen. Unverkennbar war in der Fabrik Olten immer
die gute Absicht der Verwaltung, moglichst luftige, helle und frohmiitige Arbeitsriume
bereitzustellen, soweit solches ohne Behinderung oder Benachteiligung der Fabrikations-
vorginge moglich war. Die neuesten Baukonstruktionen verwirklichen diese Absicht immer
mehr, und es ist uns eine groB3e Freude, daf zum Anlaf} des 50jahrigen Geschiftsjubilaums
ein umfangreicher, neuer Verwaltungs- und Wohlfahrtshau in Betrieb genommen werden

kann.

Gang durch die Fabrik

Es ist kaum moglich, die Eindricke und Empfindungen der vielen Fabrikbesucher auf eine
klare und eindeutige Norm zu bringen. Man kann wohl durch kundige Fithrung und sach-
liche Erlauterungen das Werkgeschehen, den Fabrikationsvorgang erkliaren; aber Fabrik-
besucher sehen Dinge und wiinschen Auskunft iiber Beobachtungen, die oft kaum mehr
im nahen Plan und Blickfeld der Berufsleute liegen. Die ganze, neuartige Atmosphire
eines Industriebetriebes spielt mit und der Besucher findet Vorginge beachtenswert und
wundersam, die in der taglichen Gewohnheit der Fachleute untergehen, oder doch ganz
nebensachlich sein kénnen. Um eiren Gang durch die Seifenfabrik Sunlight anzutreten,
wird es am besten sein, wenn wir dort beginnen, wo auch der Fabrikationsprozel} seinen
Anfang nimmt, bei den Rohstoffen. Sie sind von weit her gekommen, die Palm- und Kokos-
nussole und die verschiedenartigen Fettstoffe. Sie sind iiher Meere geschwommen und wur-
den iiber endlose Landkanile geschleppt, bis sie endlich hier, auf dem groBen Lagergelande
der Seifenfabrik in Olten zu eciner kurzen Ruhe kamen. Der erste ecindriickliche Aspekt
beim Betreten des Fabrikareals in Olten sind die ungeheuren Stapel von Fissern, Tonnen
und riesigen Oltanks. Man erinnert sich wieder an Worte und Schlagzeilen, wie sie in
den Kriegsjahren geldufig waren: Lagerhaltung, vorsorgliche, gute Lagerhaltung! Hier ist
sie eindriicklich vorhanden. Aber nicht nur die Tausende von Metall- und Holzfdsser mit
vegetabilen oder tierischen Fetten und Olen sind es, die diese umfangreiche Lagerhaltung
ausmachen, da sind noch ganze Berge von Sicken und Kisten, da sind Kohlenlager,
Soda, Rohglas, Chemikalien und hundert Dinge in Biichsen, Schachteln und Phiolen, bis
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zum kostharen Parfum, das wir tiaglich im Duft wiedererkennen, wenn es uns erfrischt

und schon frithmorgens zum neuen Tageswerk ermuntert.

Seifenfabriken sind keine Hochbauten. Die Rohstoffe rollen und flieBen rascher auf ebener
Werkbahn. Es ist notwendig, daf3 sich der Produktionsverlauf ohne Umwege abspielen und
vollenden kann. Die verschiedenartig dimensionierten Rohrleitungen winden sich wie
Adern und Venen durch die weitgespannten Fabrikanlagen und Verbindungstrakte, und
ununterbrochen flieBen Wasser, Ole, Dampf und Laugen durch die Rdume, jeder Tropfen
genau berechnet und seiner Aufgabe zubestimmt. Monumental wirkt das grofle, neue Kes-
selhaus mit der modernen Feuerungsanlage und dem gewaltigen Kohlensilo. Es braucht
viel Dampf in der Seifenindustrie, wobei noch zwischen trockenem und nassem Dampf zu
unterscheiden ist.

Bedeutende Industriebetriebe konnen auf eigene Reparaturwerkstitten und allerlei gewerb-
liche Hilfshetriebe nicht verzichten. Mechanische Ateliers, Schlosserei, Schmiede und
Spenglerei sind unentbehrliche Annexe zu einer groBlen Seifenfabrik. Aber noch immer
sind wir nicht zur ersten Werkgruppe der eigentlichen Seifensiederei vorgedrungen; aber
die Vorbereitungen, die Bereitstellung des Rohmaterials, die Dinge um «Kraft und
Wirme» haben alle eine zu grofle Bedeutung fir das spiatere Werkgeschehen, als dal wir
sie nur so als nebensichlich tibergehen konnten. Natiirlich liegt eine besondere Aufgabe
in der gewissenhaften Kontrolle und Priifung der Rohmaterialien, die richtige Mischung,
Reinigung und Filirierung der einzelnen Zutaten und Beigaben. Zu Beginn muf} alles
richtig iiberlegt und abgemessen sein, wenn das Endprodukt vollendet werden soll.

Wenn wir eines der Hauptgebdude der Seifenfabrik Sunlight betreten, die Siederei, dann
fesseln sich unsere Augen sofort an den unwirklich grof3en Siedepfannen. Da liegen sie eng
nebeneinander, die gewaltigen, viereckigen Stahl- und Nickelbassins, wie kleine Schwimm-
bader, mit ithren 50—60,000 Kilogramm Fassungsvermégen. In diesen riesigen Siedepfan-
nen findet der eigentliche VerseifungsprozeBl statt. In sie werden die vorgiingig filtrierten
und gereinigten Ole und Fette durch zweckmiBig angebrachte Rohrleitungen eingefiihrt.
Natronlauge und Salz wird zugegeben und nach mehrtigigem Kochen scheidet durch die
Einwirkungen des Kochsalzes das Glyzerin aus und liBt die reine Seife zuriick. Die
schwere und leichtfliissige Lauge, gemischt mit Glyzerin, sammelt sich im konisch auslau-
fenden Kesselboden. Die sogenannte Unterlauge wird von dort abgelassen, und in der
Pfanne bleibt der allmihlich erstarrende Seifenkern zuriick. Von diesem Vorgang her
stammt der Begriff der Kernseife.

Jetzt wird die bereits kasig harte Seifenmasse aus den Siedepfannen in die Kithlpressen
iibergefiihrt und zu groBlen quadratischen Platten geformt. Diese wiederum werden zu
viereckigen Stangen, sogenannten Riegeln geschnitten, getrocknet und schlieBlich durch
Stanz- und Stempelmaschinen in die endgiiltige Wiirfelform gepragt.

Was hier mit trockenen Worten gesagt wurde, gibt natiirlich noch keine richtige Vorstel-
lung des wirklichen Verlaufes der verschiedenen Fabrikationsvorgidnge. Das Auge bleibt
unbefriedigt. Der Anblick einer der michtigen Siedepfannen wihrend des Kochens ist ein
sonderbar eindrucksvolles Bild. Die brodelnd dampfende Seifenmasse 1d8t einen Vergleich
zu mit ausbhrechender Lava. Unsichtbar bleibt auch der reine chemische Vorgang, daf aus
Fett und Ol ein fettlosendes, reinigendes Produkt entstehen kann. Dieser Vorgang erscheint
dem Laien immer sonderbar. Je nach dem FEinsatz von Grundstoffen entsteht auch ein
verschiedenartiges Produkt. Fiir die feinsten Seifen werden folgerichtig auch die feinsten
Ole verwendet.

Ein vollig anderes Fabrikationsverfahren erfordert die Herstellung der pulverférmigen
Waschmittel. So gelangt zum Beispiel die Grundseife aus der Siederei in fliissigem Zustand
in mechanische Riihrwerke, wo ein MischprozeB mit andern Grundstoffen durchgefiihrt
wird. Durch Pumpen werden diese Seifenmischungen in den Sprithturm beférdert, wo die
Masse durch eine besondere mechanische Konstruktion mit unvorstellbarer Wucht und

64



Geschwindigkeit in feinste, trockene Atome zerstiubt wird. Eine groBe Filtrieranlage mit
starken Ventilatoren sichert die Abluftfiltrierung sowie im Werkraum selbst einen staub-
freien Betrieb. Die durch das Spriihverfahren hergestellten Pulver «Radiony, «Omos und
«Fix» gelangen durch Kanile zu den speziell fiir diese Zwecke konstruierten Verpackungs-
automaten. Diese Maschinen sind Prizisionswerke unserer hochwertigen mechanischen
Industrie und arbeiten wie denkende Roboter. In einem Arbeitsgang werden die gefalzten
Kartonschachteln geoffnet, geleimt, abgefiillt und verschlossen und in ununterbrochenem
Strom verlassen pro Minute jede Maschine zirka 100 versandfertige Packungen.

Stempeln und Verpacken der Sunlight-Seife

Wie schon vorher angedeutet, nimmt die Fabrikation von Toiletteseifen wieder eine beson-
dere und bevorzugte Stellung ein. Der Unterschied einer gewohnlichen Haushaltungsseife
und einer feinen Toiletteseife ist nicht nur am Geruch oder an der handlichen Form
erkennbar, es liegt vor allem im Gefiihl. Es hat eine personliche Note und klingt wie
stille, heimliche Besitzerfreude, wenn jemand sagt: «Ich habe eine feine Seife!» Diese
Feinheit und das samtene Gefiihl einer guten Toiletteseife ist das Resultat ganz besonderer
Aufmerksamkeit und hochster fachlicher Umsicht bei ihrer Herstellung.

Von der Siederei wird die flissige, heille Seife in entsprechende Vorratsbehalter gepumpt,
wo sie iiber wassergekiihlte Stahlwalzen flieBt. Darauf erstarrt die Seife, wird in Spaneform
geschnitten und gelangt in die kontinuierlich laufenden Trockenschrinke, wo der Grund-
seife der grofite Teil des Wassers entzogen wird. Diese Seifenspine werden dann mit wohl-
riechenden Essenzen nebst andern Beigaben in speziellen Mischern innig vermengt. Noch-
mals wird dieser Arbeitsgang durch ein weiteres Passieren der Seife durch Stahlwalzen
vervollstiandigt. Die so erhaltene, vollkommen homogen gemischte Seife wird in Stanez-
pressen zum endgiiltigen Seifenstrang geformt. Nach der automatischen Zerschneidung in
genau gleich schwere Stiicke, kommen diese in die elektrische Priagepresse, die ihr die
handliche, eirunde oder rundliche Wiirfelform geben und von hier zu den exakt arbeiten-
den Verpackungsautomaten.

Zwei Sunlight-Produkte, die sich beim Kiuferpublikum gréBter Beliebtheit erfreuen, die
«Lux-» und «Sunlight-Flocken», durchwandern wiederum einen andern Fabrikationsweg.
Die Grundseifen werden ahnlich wie die Toiletteseifen zu Spénen getrocknet. Dann wer-
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den sie in starken Walzwerken zu hauchdiinnen Folien ausgewalzt und in winzig kleine,
krapfenférmige Flocken geschnitten. Diese Seifenflocken haben sich sofort die allgemeine
Gunst der Hausfrauen gesichert, und es ist wohl kein geordneter Haushalt zu finden, wo
diese beinahe unentbehrlichen Waschmittel nicht vorhanden wiren. Mit besonderer Vor-
liecbe und gespanntem Interesse verfolgen daher alle unsere Hausfrauen bei ihren Fabrik-
besuchen diese Fabrikationsvorginge in Olten.

Auch das besteingefiithrte «Vim» wird zum Teil in der grofSen Spriithanlage hergestellt. Die
Rohstoffe fiir dieses Produkt bestehen wiederum aus einer hesonderen Mischung. Der
Werdegang entspricht weitgehend dem des «Radion». Am auffilligsten sind auch hier
wiederum die flink und prizis arbeitenden Stanzautomaten und die Dosenherstellungs-
maschinen. Am FlieBband wird die Zusammensetzung der Dose, das Abfiillen und Ver-
schlieBBen besorgt.

Als wichtiger und viel Raum beanspruchender Nebenbetrieb mufl auch die Kistenfabri-
kation erwihnt werden. Der Gebrauchs- und Verwendungsdauer der Sunlight-Kisten wird
von unserer Kundschaft ein gutes Zeugnis ausgestellt. Es freut uns, auf diese Weise unsern
Freunden und Kunden einen zusitzlichen Dienst erweisen zu konnen. Alle Neuerungen
und technischen Hilfsmittel, die eine zuverlissige und fliissige Warenverpackung und Spe-
dition ermoglichen, werden in der Seifenfabrik Sunlight ohne Verzug eingefiihrt, denn
jede Kosteneinsparung auf diesem Gebiet soll unserer Kundschaft zugute kommen.

Ein nicht unwichtiges Nebenprodukt, das bei der Seifenfabrikation anfillt, ist das Gly-
zerin. Es wird wihrend des Verseifungsprozesses vom Ol und Feit ahgesondert. Nach einer
ersten chemischen Reinigung wird es in Vakuumapparaten zu Rohglyzerin eingedampft
und dann als solches in den Handel gebracht.

Aber die Automaten, Maschinen und Apparate konnen auch in einer Seifenfabrik nicht
alle Arbeit machen, es braucht dazu noch viele denkende Menschen und geschickte Hinde
arbeit, und das ist gut.

Die Sunlight-Seifenfabrik in Olten und ihre Produkte sind zu einem Begriff geworden.
Wenn der Leichtschnellzug die Bahnhofhalle in Olten Richtung Ziirich oder Basel verliBi,
dann kann er seine Geschwindigkeit bis auf das 100-km-Tempo steigern, man wird die
breiten Fabrikfronten nicht tibersehen konnen, die sich weite Strecken hin dem Geleise

entlang zichen — Seifenfabrik Sunlight — Savonnerie Sunlight Olten.

Verwaltungs- und Wohlfahrisgebiude
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