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La prochaine generation -
le tourisme suisse de demain
Pas question de se reposer sur les lauriers d'un siecle d'histoire! Que dit la prochaine
generation des professionnels de l'avenir du tourisme suisse? Quelles sont les tendances
qui s'esquissent ä l'horizon? Quelle est la vision des experts qui assureront la releve?
Nous avons interroge les etudiants de l'Ecole höteliere de Lausanne (EHL). Leurs
reponses sont passionnantes.*

Donner le goüt de la Suisse aux «foodies»:

«Les circuits gastronomiques sont la tendance
de l'avenir: en Suisse, chaque canton a ses

specialites locales. Les touristes ne viendront plus
uniquement admirer nos paysages, mais aussi,

de plus en plus, goüter ä nos cuisines regionales.»

Le tourisme suisse dans le contexte
europeen, une chance et un defi:

«II faut commercialiser l'Europe comme
un tout. Les acteurs du tourisme seront

ainsi contraints ä collaborer.»
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La nature intacte appelee ä jouer
un role encore plus important:

«Le visiteur veut decouvrir des lieux preserves
de l'influence de l'homme. La Suisse possede une

quantite de montagnes et de lacs repondant a ce critere.
Nous n'avons jusqu'a present communique que

sur la beaute de nos paysages. Je trouve que la Suisse
devrait insister sur lefait qu'elle possede I'air et

l'eau les plus purs au monde.»

L'economie du partage reinventee:

«Nous allons de plus en plus voyager sans

argent, en profitant des systemes de troc:

je te donne aujourd'hui un coup de main ä la

ferme, tu m'heberges la semaine prochaine.»

Tendances jugees les plus pertinentes pour l'avenir
du tourisme suisse par les etudiants (en %):
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* Enquete quantitative et qualitative menöe en automne 2016 auprös de 200 ötudiants.
Analyse: Suisse Tourisme, avec le pröcieux soutien de BMC Switzerland et Victorinox.
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