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Un franc succös: le ski devient un sport populaire. Le slogan «Tous les Suisses ä skis» sera meme mis en chanson en 1963.
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Le pays prefere des Suisses, c'est la Suisse!

Pouvoir profiter de la nature sans faire des

kilometres est un immense privilege, Les touristes

suisses sont particulierement fideles ä leur pays.

L'Office national du tourisme joue depuis ses debuts

la carte du patriotisme. Au coeur de cette Strategie,

la «Revue Suisse», qui avec ses passionnants

reportages et ses nombreuses illustrations donne

l'envie de voyager aux Suisses depuis 65 ans.

importance de ce marche domestique s'affirme

avec evidence chaque fois que les turbulences des

marches entraTnent un rencherlssement de notre

devise. Comme encore recemment, le 15 janvier

2015: la decision de la Banque nationale d'abolir

le cours plancher face ä Teuro entraTne une envolee

du franc. Suisse Tourisme reagit immediatement

par une campagne multimedia exceptionnelle

intltulee #AMOUREUXDELASUISSE. Ce hashtag

permet ä nos fans d'exprimer en mots et en images

sur les reseaux sociaux les liens qui les unissent

ä la Suisse.

«Tous les Suisses ä skis»

La campagne «Tous les Suisses ä skis», dans

les annees 1940, est une petite revolution pour la

Suisse touristique. L'objectif: faire de ce passe-

temps elitiste un vrai sport populaire. De fait, tous

les Suisses s'initient ä la pratique du ski. Le stemm

fait desormais partie du patrimoine culturel commun

ätous.

M. et Mme Suisse se sentent particulierement ä

leur aise dans les montagnes: d'Arosa ä Zermatt,

elles restent la destination de vacances qu'ils

plebiscites. Des campagnes telles que «Apres

chaque voyage au long cours, un voyage en

Suisse» (1967) et «Le meilleur est si proche» (1970)

ont ete congues pour eveiller chez nos compa-
triotes l'envie de decouvrir ces petits coins de

paradis situes sur le pas de leur porte, plutöt que

les plages et les villes du bout du monde.

150e anniversaire du
tourisme d'hiver en Suisse.
L'hiver en Suisse,

«Toriginal depuis 1864».
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Inauguration du tunnel de
base du Saint-Gothard.
La region de vacances
qu'est le Tessin se rapproche
encore un peu plus du reste
de la Suisse.
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o
Campagne d'ete «La nature te
veut»: pour la deuxieme fois
en 55 ans, dame Nature joue
le premier role dans une grande
campagne touristique suisse.

£

2017
Annee internationale du tourisme
durable pour le developpetnent
(Nations unies). Elaboration d'un

programme de tourisme durable.
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