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jLETEen SUISSE
PUBLI^ PAR L'OFFICE SUISSE OU TOURISME, ZUBICH ET LAUSANNE
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Emil Cardinaux
En 1920, ii cree la premiere serie d'affiches de I'ONST.

Ses paysages imposants lui valent une grande reconnaissance,

en Suisse comme ä I'etranger.

Alois Carigiet
Createur du personnage d'Ursli, ce graphiste dessine en

1941 une affiche legerement provocante, avec une femme
semblant degrafer son corsage.

MACHT FERIEN
^/atmne/d Jfräflt ,fär d/r./m iu

Hans Erni
En 1944, Hans Erni fait scandale avec une affiche prönant

I'amitie entre ia Suisse et I'URSS. Un an plus tard, son affiche

pour I'ONST comporte un nuage dans lequel certains ont

cru reconnaTtre la forme de I'Union sovldtique.

COUREZ L'EUROPE DETENDEZ-VOUS EN SUISSE

Philipp Giegel / Hans Küchler
En 1964, I'ONST invite les voyageurs ä faire etape

en Suisse pendant leurs trajets en Europe
(photo: Giegel, composition: Küchler).



19

L'art suisse de l'affiche

Depuis 1920,1'ONST a toujours fait appel aux

plus grands martres pour concevoir ses affiches

et plusieurs ceuvres majeures se sont fait remar-

quer partout dans le monde. Emil Cardinaux,

Alois Carigiet et Herbert Leupin se sont imposes

dans le genre.

«Je suis indigne que votre directeur ait pu laisser

publier une affiche aussi monstrueuse!» s'etranglait

au telephone un honnete citoyen le 18 decembre

1941. «Une dame qui degrafe son corsage pour

exposer sa poitrine, sur laquelle s'etale un paysage!

Et qui, en plus, ose arborer un grand sourire de

satisfaction!»

Chefs-d'oeuvre d'art et de design

Cette reaction outragee fait suite ä l'affiche «Elan

vital aux sports d'hiver». Celui par qui le scandale

arrive n'est autre qu'Alois Carigiet, le pere du ce-

lebre Ursli, heros de la litterature pour enfants. Ce

natif des Grisons est Tun des maTtres de son art,

comme tous les autres createurs ayant manie la

plume, le pinceau ou I'appareil photo pour une

campagne de I'ONST. Leurs ceuvres se veulent ä la

fois precises, pertinentes et, pourquoi pas, provo-

catrices. La griffe de ces artistes a influence I'image

de marque du pays en tant que destination,

mais aussi la renommee internationale des arts

graphiques et du design suisses.

L'affiche restera le principal support de promotion

touristique jusqu'au XXIe siecle. D'inspiration

expressionniste dans les premieres annees, les

creations destinees aux colonnes des grandes villes

se feront plus colorees et joyeuses ä partir des

annees 1930. Durant la Seconde Guerre mondiale,

cet art se met au service de la «defense spirituelle»

du pays ä travers des sujets et slogans patriotiques,
tels que «Schweizer Heimat. Kraftvoll und herb».

Les annees 1980 voient le triomphe de la typography

et des slogans accrocheurs dans le langage

publicitaire de Suisse Tourisme.

Campagne d'ete «Macht
Ferien - schafft Arbeit»:
la Suisse communique
pour la premiere fois sur
le role du tourisme dans

l'economie nationale.

1940

Le film «Tous les Suisses ä skis»
relie les aspects militaires et touris-
tiques. II sera projete ä l'etranger
ainsi qu'aux GI americains voyageant
en Suisse apres la fin de la guerre.
La Suisse se presente ainsi comme
une destination attractive pour les

vacances d'hiver.

1941 1943
Penurie de carburant: les

«voyages d'agrement» en voiture
automobile sont interdits.
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«D'un point de vue artis-
tique, la Suisse a ete la
reference du graphisme
pendant des decennies.»

Christian Brändle, directeur du Musee du design
de Zurich depuis 2003, est commissaire de la

retrospective-anniversaire «Partez en vacances!».

Cet architecte de formation, passe entre autres

par la Kunsthalle Basel et l'Opera de Zurich, evoque
l'apport artistique des affiches touristiques de

FONST/Suisse Tourisme.

Quelle est votre affiche preferee
de Suisse Tourisme (ou de

l'ONST) et pourquoi?
«All roads lead to Switzerland»,
de Herbert Matter (1935, v. page

12). Elle reunit tous les elements

qui font une affiche de qualite: la

dramaturgic graphique liee ä 1'ef-

fet de perspective entre les paves

et les sommets enneiges, une
palette de couleurs marquante, car

reduite au minimum, et surtout
une narration ä reconstituer soi-

meme. Quand je regarde cette
affiche, je n'ai qu'une envie: mon-
ter dans un cabriolet et descendre

cette route en lacets. Le triangle
clair forme par la chaussee fait un
fond ideal pour accueillir le texte

en lettres rouges, decline en plu-
sieurs langues.

Quels sont les artistes ayant ie

plus fortement influence les

affiches touristiques suisses?

Matter en fait certainement partie,

avec son approche innovante de la

Photographie et du collage. Son

ceuvre a grandement contribue ä

faire connaitre les arts graphiques

suisses, notamment en Amerique.
Une reputation qui dure encore
de nos jours. 11 faut aussi citer des

maitres tels que Burkhard Mangold,

Walter Herdeg ou Carlo

Vivarelli, qui ont veritablement

fait ceuvre de pionniers.

Quels sont aujourd'hui les

ingredients d'une bonne affiche tou-

ristique?

Une bonne affiche doit vous se-

duire par son visuel et son texte,
eveiller un sentiment de nostalgie

et susciter l'envie de voyager. Bien

souvent, l'affiche touristique doit
vehiculer une emotion: «C'est la

que je veux aller, ce sont ces

sensations que je veux ressentir» sont
des messages intemporels et tou-
jours valables.

En quoi les affiches touristiques
de la Suisse se distinguent-elles
de Celles du reste du monde d'un

point de vue artistique?
D'un point de vue artistique, la

Suisse a ete la reference du

graphisme pendant des decennies.

L'esprit d'innovation s'est quelque

peu tari: c'est regrettable mais
cela tient, entre autres, ä une plus
grande frilosite de la part des

mandants. Je trouve en revanche
que les photographies sont au-
jourd hui d une qualite remar-
quable et j'apprecie le fait que la
Suisse communique avec un sens
certain de l'humour et du clin
d'ceil.

L'affiche est-elle encore un

moyen de communication publi-
citaire pertinent?
L affiche demeure le support pu-
blicitaire le plus apprecie. Elle
jouit d'un haut niveau d'accep-
tation par le grand public et,
ä la difference de la publicite
a la television ou sur Internet,
n est pas consideree comme une
nuisance. C'est la solution qui
s impose quand on cherche ä

transmettre un message au plus
grand nombre. Et si, en plus, eile
constitue une excellente composition,

alors nous nous ferons un
plaisir de l'accueillir au sein de

notre collection, la plus irnpor-
tante au monde.



Donald Brun
Dessinateur publicitaire de formation, Donald Brun cree pour I'ONST

l'affiche «Vacances de printemps» en 1945. Ses ceuvres torment

un chapitre de l'histoire suisse du graphisme. En 1952, il participe ä la

fondation de t'Alliance Graphique Internationale (AGI).
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Herbert Matter
Avec son usage inventif de la Photographie et du collage,

Herbert Matter est considere comme le pere de l'affiche moderne.
Celle qu'il crea pour les vacances d'hiver en 1934 figure aux

collections permanentes du MoMA, ä New York.

Herbert Leupin
On lui doit la mythique vache violette du chocolat Milka. Mais

les affiches de Herbert Leupin furent surtout consacrees ä

des marques typiquement suisses, notamment pour le compte de
l'ONST. Elles se distinguent par leur legörete et leur humour.

Suisse Tourisme
Cette campagne de 2006 a ete creee par l'agence Spillmann/
Felser/Leo Burnett (SFLB). Peter Felser, ancien directeur de

SFLB, utilise ici un cliche mis dans un contexte original. C'est lui

qui creera plus tard les personnages de Sebi & Paul.
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