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Un symbole pour la branche

La destination Suisse arbore fierement sa fleur
doree, creee en 1995. Ce logo officiel confere un
lustre nouveau ä l'image de marque de Suisse
Tourisme. C'est la premiere fois que la branche
dispose d'un symbole unique.

Le nouveau logo a regu le soutien du Conseil federal.

L'idee d'une fleur aux petales dores, nee de

l'imagination du celebre creatif Hermann Strittmatter,

marque les esprits. Marco Hartmann, fraichement

nomme directeur de Suisse Tourisme, habille la

branche d'une identite unique et renforce ainsi la

reputation qui precede notre pays. Le nouveau logo
doit permettre d'identifier la Suisse instantanement.
II symbolise ä la fois la beaute naturelle, la joie, la

valeur et la stabilite, notions que Ton retrouve dans
les photos de paysages et I'utilisation deliberee

du terme «vacances». La fleur doree ne tarde pas
ä s'imposer dans la communication de tous les par-
tenaires. La branche tout entiere a enfin sa propre

marque.

Nouvel habillage, nouvelie mission
L'Office national change egalement de nom et de

structures, cedant la place ä Suisse Tourisme ä

partir du 1er mai 1995. La branche est alors en plein

H

essor. «Creer de la valeur ajoutee. Ensemble et pour
tous»: telle est la mission que se fixe la premiere
Journee Suisse des Vacances, organisee en 1998
ä Coire. C'est le reflet du nouveau positionnement
de la Suisse en tant que destination de vacances,
de voyages et de congres. L'origine du principal
rendez-vous de la branche remonte ä 1994: quelque
200 professionnels s'etaient alors rassembles pour
la premiere Journee Suisse du Tourisme et avaient
defini la Strategie marketing de I'ONST. En I'espace
de quelques annees, le nombre de participants
sera multiplie par six: en 2015, le nouveau format
«Un village entier pour la Journee des Vacances», ä

Zermatt, attire 1200 visiteurs. Tout vient ä point
ä qui sait attendre: que de chemin parcouru depuis
la toute premiere campagne de I'ONST, en 19311

L'objectif logique est enfin atteint: une marque
unique chapeautant et federant tous les acteurs
du tourisme.

Suisse Tourisme.

1991
La Suisse enJete: la Confederation

celehre son 700'' anniver-
saire. L'arbre aux drapeaux
est devoile an Swiss Court de

Londres.

75e anniversaire
de I'ONST. Parution
d'un numero special
de la «Revue Suisse».

1993

Fondation du Switzerland Travel
Centre (STC) pour simplifier et
coordonner la vente des vacances en
Suisse. Trois sites jusqu'ä aujourd'huh
Zurich, Londres et Stuttgart.

.A

1998



Interview 41

Naissance de la
fleur doree

Hermann Strittmatter est conseiller en

communication, chroniqueur et president fonda-

teur de l'agence de publicite GGK Zürich, ä

l'origine du logo de Suisse Tourisme. il revient

pour nous sur i'histoire de la fleur doree.

Votre agence de publicite, GGK,

a cree la fleur doree qui sert

de logo ä Suisse Tourisme depuis

plus de 20 ans. Comment est

nee cette idee?

Ce logo s'integrait a notre reponse
ä un concours pour la nouvelle

campagne de Suisse Tourisme.

Mon directeur creatif, Victor
Zahn, et son equipe avaient livre

plusieurs propositions. Le pitch:
identite suisse, eclat des vacances.

Tout simple. Mais le premier

projet avait un cote nettement

plus alpin, avec une couronne
d'edelweiss.

Pourquoi l'avoir modifie?

II evoquait semble-t-il un peu trop
la randonnee en haute montagne,
ce qui laissait de cote 1'ofFre des

villes de Suisse. Le mot «edelweiss»

n'a pas non plus de traduction en

francais, ce qui n'etait pas du goüt
de nos compatriotes romands.

Serieusement?

Mais oui! Le plus drole, c'est que

l'epouse de Jean-Pascal Delamuraz,

alors chef du Departement federal

de l'economie publique, dont

depend Suisse Tourisme, s'est ex-
clarnee: «C'est le nouveau logo?

Mais que c'est joli! Un edelweiss!»

Reste que la nouvelle version, la

solaire «fleur doree», est eile aussi

superbement reussie. Elle est de-

venue l'un des symboles les plus

connus de la Suisse, avec le blason

national.

Ce logo est-il encore adapte

pour servir de marque au

tourisme suisse?

Absolument. II serait parfaite-

ment irresponsable de liquider un
tel patrimoine et extremement
coüteux d'en reconstituer un

nouveau.

Evolution des logos de la promotion
touristique suisse des origines

ä nos jours

Office National Suisse du Tourisme
depuis les annees 1930

+Office National Suisse du Tourisme
depuis les annees 1960

Office National Suisse du Tourisme

Office National Suisse du Tourisme
depuis les annees 1980 jusqu'en 1995

Premier projet de fleur doree

Suisse Tourisme. ^I

Logo de Suisse Tourisme
depuis 1995
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