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«Suisse, tout naturellement.»

Retour ä la nature: le mot d'ordre du philosophe

genevois Jean-Jacques Rousseau exprime ä la

perfection l'ADN du tourisme suisse. La conquete
de notre principale ressource, les montagnes,

est ä I'origine d'une croissance soutenue.

En mai 1962, le 250e anniversaire de la naissance

de Jean-Jacques Rousseau est celebre en grande

pompe. Six caleches entament un periple de

huit jours depuis Francfort, Munich, Milan, Lyon,

Paris et Bruxelles pour converger vers I'Tie Saint-

Pierre, ou le philosophe avait trouve refuge en 1765.

Cette annee-lä, I'ONST met I'accent sur les joies

de la nature et la richesse des contacts avec la

population locale.

respirer le bon air pur des montagnes. Dans les

annees 1920, la notion de cure prend le dessus et,

en 1951, le slogan devient «Swiss Alps calling». Les

vacances en Suisse font du bien aux enfants, af-

firme-t-on I'annee suivante, tandis qu'en 1969, c'est
la minceur qui sert d'argument. Le public afflue, tou-
jours plus nombreux, pour retourner ä la nature, ses
lacs bleus et ses glaciers. Partout, les remontees

mecaniques partent ä l'assaut de nouveaux som-
mets et se developpent les stations. Mais des les

annees 1960 et 1970, des experts clairvoyants
mettent en garde contre le risque de derive: pas de

tourisme sans nature, et pas de developpement ä

long terme sans la preservation des richesses naturelles

dans toute leur diversite.

Preserver le capital nature

La nature est le capital du tourisme suisse. Des ses

tout debuts, les aristocrates se rendaient dans les

Alpes bernoises, grisonnes ou valalsannes pour y

L'ONST presente ä

'Exposition nationale de
Lausanne la «Polyvision»
(film panoramique) dans

un spectaculaire pavilion.

A

Premieres publicites
ä la television suisse.
Spot de I'ONST pour
les vacances d'hiver.

Cette preservation de la nature est un souci essen-
tiel pour Suisse Tourisme, et done un facteur de

reussite strategique. Le nouveau slogan cree en

2003, «Suisse, tout naturellement.», est un message
clair, tout comme la creation de 18 pares naturels

ou d'une Charte pour le developpement durable,
elaboree en 2009 avec les partenaires de la

branche. Pas etonnant que le slogan de l'ete du

centenaire 2017 reprenne ce theme originel du re-

tour ä la nature, comme motivation pour decouvrir

ou redecouvrir la Suisse.

Un accord avec Swissair
permet de creer six bureaux de

renseignements touristiques dans
des villes d'Amerique du Sud.

1964 1966 1967 1968
Debuts de la television
en couleur en Suisse:

une ere twiwellc et im
nouveau potentiel pour la

publicite touristique.
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