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Débuts de la télévision
suisse: le premier studio
s’installe dans une

La stratégie de 'lhumour

L’humour n’est peut-étre pas la toute premiére
qualité que I'on préte aux Suisses. Et pourtant,
depuis les années 1950, les professionnels du
marketing touristique font sourire et rire le monde
entier en attirant I’attention sur notre pays.

Avril 1957: huit millions de téléspectateurs sont assis
devant leur poste pour suivre I'émission hebdoma-
daire de la BBC «Panorama», qui montre un docu-
mentaire magnifiquement réalisé sur la récolte des
spaghettis & Morcote (Tl). Le caméraman Charles de
Jaeger filme — trés sérieusement — des paysannes
occupées a cueillir les spaghettis mdrs a point dans
les arbres. Le commentaire précise que les péates
sont toutes exactement de la méme longueur, grace
a un hiver particulisrement doux et aux talents

des spaghetticulteurs suisses! Le tournage bénéficie
d’un important soutien de la part de I'agence
londonienne de ’ONST. La stratégie fonctionne a
plein et la Suisse est bientodt sur toutes les l&vres.
’humour permet de marquer des points. Et a la
différence de la provocation, il suscite des réactions
positives, qui restent ensuite associées a la Suisse
en tant que pays de vacances.

De la suite dans les idées

La Suisse récidive plusieurs années plus tard, avec
un spot télé viral présenté le 1% avril 2009. On'y
voit des hommes et des femmes préts a tout

pour assurer la propreté de leur pays, allant jusqu’a
épousseter, brosser et récurer les montagries.

Schweiz Suisse Svizzera

ancienne halle de tennis

couverte.

Naissance de g
I’Union européenne -~
(traité de Rome). :

JUrg Schmid, directeur de Suisse Tourisme, apporte
de la crédibilité a cette histoire un peu folle en
lancant lui-méme la campagne 4 la radio dés sept
heures du matin. Plusieurs milliers de personnes
se porteront volontaires pour aller nettoyer les
fientes d'oiseaux sur les pentes du Cervin et autres
sommets! La vidéo, vue plus de 100 millions de fois,
sera classée cinquieme meilleur poisson d’avril au
monde par le «Time Magazine» et méme premier
par le site du «Spiegel». Et comme la réalité dépasse
parfois la fiction, des formations au nettoyage des
rochers seront méme proposées!

L’ONST, puis Suisse Tourisme, ont régulierement
parsemé leur communication de clins d’ceil.
Les autres campagnes humoristiques en bref:

* 1966: un petit pas humoristique avec Ia campagne
«Avant d’aller sur la Lune, allez en Suisse»,

* 2006: bien foutus plutot que footeux: «Mesdames,
passez donc I'été |a oli les hommes se soucient
un peu moins de football, mais un peu plus
de vous.» Evasion pendant la Coupe du monde
de football.

* 2007: ils n’ont pas froid aux yeux! Des moniteurs
de ski bien batis exhibent leurs pectoraux au bord
des pistes.

* 2016: Bruno et sa doublure: rien de tel qu’un
complice cascadeur pour prendre de faux selfies!

Débuts du marketing
conjoint de I'espace alpin
aux Etats-Unis (Alpine
Tourist Commission).
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La «récolte des spaghettis dans le Tessin» (1957), film
tourné par la BBC avec le soutien de 'ONST (Londres).

Tout pour une Suisse nickel!
Les brigades de nettoyeurs de rochers
en pleine action le 1" avril 2009.

(4]
=
o
,g
(i
[}
7]
17}
=
@«




La nature, carte maitresse du tourisme suisse depuis toujours et atout minceur pour cette affiche de 1969.
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