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Fondation de Swissair, facteur
central de la promotion touristique
pour PONST.

La photo, vecteur

d’image de marque

Depuis un siécle, ce sont eux qui font 'image
de la Suisse touristique: les photographes publi-
citaires. On les voit arpenter le pays de part

en part, armés de leurs boitiers, objectifs et
trépieds, a la recherche du sujet idéal. Dans leur
viseur: la scéne qui provoquera le déclic chez

le client. Un délicat numéro d’équilibre entre
création artistique et marketing.

La publicité touristique suisse se base depuis tou-
jours sur un savant mélange de supports multime-
dias. La photographie y tient I'un des tout premiers
réles. Rien de plus parlant ni de plus polyvalent
gu’une belle image, affirment les promoteurs de la
Suisse, qui ne laissent rien au hasard, qu’il s’agisse
du choix des artistes ou des techniques utilisees.

Des stars a I’ceuvre

La publicité a permis a plusieurs jeunes talents de
sortir de I'ombre. Comme par exemple Herbert
Matter, passé par I’école conventuelle d'Engelberg.

Apres des études a Genéve et Paris, le jeune
homme rentre en Suisse, ou les commandes ne se
font guére attendre. Il se lance a corps perdu dans
une série d’affiches pour la promotion du tourisme
automobile. Pour Matter, I'affaire est entendue: a
tendance nouvelle, idée audacieuse. Il fera donc
appel a la technique du photomontage. La publicite
touristique s’ouvre ainsi a une nouvelle esthétique
et Matter devient le pionnier de I'affiche photogra-
phigue moderne. Sa campagne fera école et la série
congue pour 'ONST rejoindra méme les collections
permanentes du Museum of Modern Art (MoMA)
de New York.

[’ utilisation habile de la photographie devient la
marque de fabrique de la promotion touristique
suisse, toutes épogques confondues. Personne n'a
oublié la «griffe» d’'un Philipp Giegel (1927-1997),
dont les photos ont écrit I'histoire du tourisme suisse
pendant un demi-siecle. Autre artiste de renom:
Yann-Arthus Bertrand, a qui I'on doit le film «<HOME».
En 2014, il crée des vues a 360 degrés pour la
campagne d’'été «La Suisse vue du ciel». Le film du
méme nom (20 minutes) fera le tour du monde, litté-
ralement, puisqu'il sera diffusé a bord de tous les
vols long-courriers de la compagnie SWISS.

Débuts de la «propagande radio». La publicité
payante est interdite et le rayon de diffusion

des radios suisses est de faible portée. CONST
congoit des émissions de qualité en guise de publicité
et se voit confier le bulletin du trafic automobile.

Débuts du cinéma parlant. Ce nouveau
médivm donne de la voix a la promotion
touristique: pour un pays polyglotte comme
la Suisse, la distribution des films touris-
tiques se complique.




A la demande de I'ONST, 1= en, al-
jourd’hui photographe accrédité au Palais fédéral,
immortalisait en 1986 le passage de plus de

1000 moutons depuis les prairies de Zenbéachen
jusqu’a Belalp (VS), via le glacier d'Aletsch.

responsable du graphisme et de la
publicité pour Suisse Tourisme, n’hésitait pas a sortir
avec un appareil quand on manquait de photographes.
Ce cliché du Palais des Nations, & Geneve, date de
la fin des années 1980.

Disparu en 1997, "hi aétéle
photographe attitré de 'ONST pendant 50 ans.
Ce cliche de 1952 représente I'entrée du tunnel
du Saint-Gothard, a Airolo.

encore lui, capture I'esprit de la
Schlitteda, la course traditionnelle de luge en
Engadine. Ce magnifique cliché de 1960 deviendra
plus tard le sujet d’une affiche de I'ONST et un
grand classique de la photo touristique d’hiver.




photographe de 'ONST
de 1981 a 1986, a abordé les sujets les
plus divers. En 1983, elle illustrait le sport
traditionnel du hornussen dans le cadre
de |la Féte fédérale de Lutte et des
Jeux alpestres & Langenthal (BE). Elle
enseigne aujourd’hui a la Haute école
d’art de Zurich.

Les images de la Suisse «vue du ciel»
par le Francais

ont servi a Suisse Tourisme pour sa
campagne d’été 2014. On voit ici la
chaine de la Bernina au canton des
Grisons.




	La photo, vecteur d'image de marque

