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9UVenure de la premiére agence
INdépendante de ’ONST, & Nice. Sa mission:
Vendre les vacances d’hiver en Suisse aux
touristes fortunés de la Céte d’Azur.

100 ans, 100 campagnes

Chaque campagne promotionnelle pour la
Suisse est le reflet de son époque. Les publi-
citaires cherchent & captiver I'attention en
saisissant les derniéres tendances ou en les
créant eux-mémes. Si les premiéres grandes
campagnes ciblaient encore les curistes, c’est
aujourd’hui le tourisme itinérant, en train ou
en voiture, qui a la cote.

«La santé par le bain!» Les Romains de I’ Antiquité
avaient déja conscience des vertus curatives des
eaux thermales suisses. ’ONST a lancé I'une

de ses premiéres grandes campagnes autour du
tourisme thermal en 1926. Des affiches et de nom-
breuses autres mesures publicitaires invitaient le
grand public & venir prendre les eaux a Bad Ragaz,
Baden ou Yverdon-les-Bains. Une «commission

de climatologie et balnéologie» veillait a ce que cette
action concertée soit conforme a la fois aux exi-
gences du commerce et & celles de la médecine.

Des théemes dans I'air du temps

La promotion touristique s’articule des lors autour de
campagnes thématiques. Des slogans accrocheurs
visent différents groupes-cibles: skieurs (1943:
«Tous les Suisses a skis»), marcheurs et pelerins de

Cing jours pour

cinqg francs:

la douane routiére
distribue des «cartes
d’entrée» a tarif réduit
pour faciliter la circula-
tion automobile.

Compostelle (1985: «Auf Jakobswegen durch die
Schweiz — per Velo und zu Fuss»), familles (1952:
«Pour la santé de vos enfants, des vacances en
Suisse») ou amateurs d'activités comme le yodler,

la peinture ou I'escalade (années 1970: «Hobby-
Ferienkatalog»). Trés tot apparait la notion de
«basses saisons», comme le printemps et 'automne
(1921/22: «Friihling in der Schweiz»), qui sont redé-
couverts apres la Seconde Guerre mondiale (1945:
«\/acances de Printemps»). Les themes se succedent
sans toujours se ressembler au fil des décennies.

Ce qui compte, c’est de rester a I'affit des tendances
et savoir humer I'air du temps. Le Grand Tour de
Suisse (2015/16) referme ainsi une boucle ouverte
dans les années 1930, en stimulant la soif de décou-
verte des voyageurs individuels hautement mobiles
du XXI€ siecle.

Les vacances d’hiver, valeur siire depuis toujours:

» 1934: «Vacances hivernales: vacances idéales»

+ 1941: «Elan vital aux sports d’hivers»

+ 1942: «Les gens malins vont aux sports d’hiver!»

» 1943: «Tous les Suisses a skis»

+2002/2003: «Montagnes.©»

+ 2009/2010: «Nous faisons tout pour que vos
vacances soient parfaites.»

Le tourisme itinérant remis au goQt du jour
+ 1935: «En route pour la Suisse»
*+ 2015: «Grand Tour de Suisse»

Place aux jeunes!

» 1952: «Pour la santé de vos enfants, des vacances
en Suisse»

* 1971: «Soyez jeune - restez jeune en Suisse»

« 2001: «Place aux enfants»

Premiers Jeux Olympiques
d’hiver en Suisse. La station
de St. Moritz attire [’attention
du monde entier sur la Suisse
en tant que destination pour
les vacances d’hiver.

OLYMPISCHE $TMORITZ JEUX OLYM-
WINTERSPIELE sth. r:anuAnz PIQUES DHIVER
Ne¢1 JANUAR NMR 1928




100 ans, 100 campagnes

Badeluren erhalten die Horperfrische, sie heilen w. stdarkemn!?

IHR ARIY

wird lhnen am besten sagen, welches Bad fur Sie am bekdmmlichsten ist
BESUCHEN SIE aber die Bader auch zur VORBEUGUNG

VERBAND
SCHWE' Z ER BAD EKU ROFQTE «Sources thermales et baignade en

Suisse» (1926), théme de la premiére
A A R bl s = : St S grande campagne de 'ONST.

©ONST

GESUNDE KINDER DURCH SCHWEIZER FERIEN
POUR LA SANTE DE VOS ENFANTS DES VACANCES EN SUISSE

PER LA SALUTE DET VOSTRI BIMBI VACANZE IN SVIZZERA

En 1952, le photographe attitré Philipp Giegel HEALTH AND HAPPY HOLIDAYS FOR CHILDREN IN SWITZERLAND

met en scéne des enfants pour la campagne «Pour
la santé de vos enfants, des vacances en Suisse».

Musée du design, Zurich, collection d’affiches @ Haute école d'art de Zurich
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