
Zeitschrift: Rapport annuel / Suisse tourisme

Herausgeber: Suisse tourisme

Band: - (2016)

Vorwort: Chère lectrice, cher lecteur

Autor: Roth, Jean-François

Nutzungsbedingungen
Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich für deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veröffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanälen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation
L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En règle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
qu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use
The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 29.03.2026

ETH-Bibliothek Zürich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch

https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en


«Nous ne pouvons pas faire comme
I'araignee, qui attend patiemment au bord

de sa toile: ilfaut aller chercher nos clients

pour les faire venir en Suisse.»

Armin Meili, president (1941-1963)

Chere lectrice, eher lecteur,

«Faire mieux ou moins eher: tel est le grand
choix strategique de 1'Industrie touristique.

La Suisse ne se differencie jamais par
le prix: eile se positionne par la qualite de

I 'experience offerte.»

Jiirg Schmid, directeur (depuis 1999)

«Notre action doit etre dictee par des

niesures tangibles influant sur la demande.
II faut agir de fagon encore plus ciblee,

tout en restant souples et capables

d'apprendre.»

Marco Hartmann, directeur (1995-1999)

En 1917, le monde traversait une periode agitee,

entre la revolution russe et l'entree des Etats-Unis

dans la Premiere Guerre mondiale. Malgre, ou peut-

etre precisement du fait de ce climat d'incertitude,

les autorites federates deciderent de coordonner les

activites touristiques de la Suisse en fondant I'Office

National Suisse du Tourisme (ONST). Ce magazine

anniversaire, edite pour le centenaire du marketing

touristique suisse, est l'occasion de retracer un

siecle d'activites et de remercier tous les profession-

nels ayant contribue ä cette reussite.

Je suis heureux de laisser la parole ä mes predeces-

seurs, ainsi qu'ä nos et actuel directeurs dont cette

selection de citations ne manquera pas d'inspirer

notre action pour les cent annees ä venir! Je vous

souhaite une agreable lecture et me rejouis de conti-

nuer ä faire le voyage ä vos cotes.

Jean-Frangois Roth, president, Suisse Tourisme (depuis 2007)

«Toute forme de protectionnisme ou

d'isolationnisme ne peut faire que I'effet d'un
cachet d'aspirine a court terme. Les problemes

ne seraient que reportes, et pas resolus.»

Walter Leu, directeur (1979-1995)
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