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Faits et chiffres.

Eté

Budget CHF 45,8 mio. CHF 41,9 mio.
Part du budget total 45,4 % 44,5 %
Marchés ciblés tous tous

Nombre de brochures distribuées 29 mio. 32 mio.
Nombre de visites sur MySwitzerland.com 13,2 mio* 11,7 mic.*
Participants aux voyages de presse de ST 877 940

Contacts médias (presse, TV, radio) 4,0 mia. 4,1 mia.
Nombre de nuitées générées (KAM) 2,8 mio. 2,8 mio.

Tous les montants y c. programme d’impulsion
*Y compris contenus de la campagne Villes

Vacances au pays de I'eau.

Pour I’kannée de I'’eau», ST a fait jaillir mille et une
idées pour étancher la soif des amateurs de séjours
et d’aventures passionnantes et authentiques.

La Suisse est le chateau d’eau de I’'Europe: aucun autre pays n’offre
autant de possibilités de séjours au bord de I'eau. Lacs de montagne
limpides, imposants glaciers et cascades créent un panorama digne
d’un livre d’images, les bateaux a vapeur historiques croisent au large
de petites villes au charme fou, les torrents de montagne donnent le
frisson aux adeptes du rafting et quatre célébres fleuves prennent ici
leur source avant de couler aux quatre coins de I'Europe. Pour I'<année
de I'eau», ST n’a eu qu’a puiser dans ce flot d’idées.

Diverse et abordable

Le site MySwitzerland.com présentait plus de 200 idées de séjours et
d’activités en lien avec I'eau. L'édition d’été du magazine de ST, impri-
mée en six langues et 400000 exemplaires, a fourni son lot d’images
pour réver et d’infos pour se renseigner. Mais ST a également réalisé
une e-brochure, «<Montagnes et lacs», avec une sélection d’aventures,
ainsi qu’une brochure recensant des «<Hébergements au fil de I'eau»,
soit plus de 100 idées d’hbtels et de campings sis au bord de I'eau.
Quant a la brochure réalisée avec UBS, «150 découvertes au fil de
I'eau», elle a été distribuée, entre autres, dans les 300 agences de la
bangue en Suisse.

La Suisse offre un excellent rapport prix/prestations: c’est ce qu’ont
prouvé GastroSuisse et ST en publiant une brochure rassemblant
222 «Hbtels avantageux». Le site MySwitzerland.com a présenté le
top 50 des offres les plus intéressantes, constamment mises a jour,
avec de nombreuses promotions ou prestations gratuites.

Enfin, Sebi et Paul, les deux ambassadeurs de ST, ont fait leur grand
retour dans un spot sur le theme de I'eau. Le résultat: 245 millions de
contacts marketing a travers le monde et 730000 clics sur Youtube
pour les vacances d’été en Suisse.

Principaux partenaires touristiques de la campagne d’été:
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Suisse.

Gaudenz Thoma, CEO de Graubtinden Ferien, Jirg Schmid, directeur
de Suisse Tourisme, Ernst Bromeis, nageur et ambassadeur de I'eau,
et Dumeni Columberg, président de la commune de Disentis/Mustér.

L’Europe a I’heure du

«miracle bleu».

Le projet était aussi ambitieux
qu’audacieux: le 2 mai, Ernst
Bromeis, sportif suisse de I'ex-
tréme, plongeait dans les eaux
glacées du lac Toma (Grisons),

ou le Rhin prend sa source. L'ob-
jectif: descendre le fleuve a la
nage en quatre semaines jusqu’a
son embouchure en mer du Nord.
ST était de la partie pour attirer
I'attention sur la Suisse «pays de
I'eau» avec six événements pour
les médias le long des 1230 km
du parcours. Hélas, les conditions
particulierement dures et surtout
un froid extréme ont contraint
Ernst Bromeis, a bout de forces,
a renoncer a l'aventure au bout de
deux semaines. Une victoire de la
nature sur ’lhomme et une lecon
qui aura inspiré une couverture
considérable et positive a travers
toute I'Europe (334 millions de
contacts médias).

| _es magnifiques lieux
de tournage en Suisse

vont parfaitement avec
notre scénario. ¥

Mazen Ayyad, président de la maison de
production Ayyad Group
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Japon.

Le Patrimoine mondial suisse a Tokyo.

Avec 3,6 millions de passagers quotidiens, la gare
de Shinjuku a Tokyo est la plus fréquentée au
monde. Pendant une semaine, elle a accueilli un
local de 400 m? aux couleurs de ST: situé a un em-
placement optimal, il présentait les 11 sites suisses
du Patrimoine mondial de 'UNESCO, ainsi que Bu-
cherer, Switzerland Cheese Marketing et Victorinox,
partenaires stratégiques de ST. Cette opération, dou-
blée d’'une campagne publicitaire, a attiré quelque
750000 visiteurs.

République tcheque.

Prague fait sa désalpe.

A Prague, la désalpe suisse est devenue une tradi-
tion: tous les ans en octobre, ST met en scéne un
défilé traditionnel avec animaux ornés. Le record
d’affluence a été battu en 2012: plus de 1000 visi-
teurs ont tenu a assister a ce spectacle exotique.
Avec ses partenaires: le Valais, Nendaz, les Chemins
de fer rhétiques et de la Jungfrau, ainsi que Swiss
Travel System, ST a également distribué des bro-
chures en République tcheque pour promouvoir
I'été et I'hiver suisses.

Pays du Golfe.

Berne fait réver en plein ramadan.

Grace a l'initiative et au soutien de ST, I'un des
sitcoms les plus regardés dans les pays du Golfe

a fait une incursion a Interlaken et Berne. Trente
épisodes avec des images magnifiques y ont été
tournés et diffusés en prime time pendant le mois
du ramadan. Plus de 21 millions de téléspectateurs
ont suivi la série. Cette présence télévisuelle s’est
accompagnée de plusieurs placements de produits
de partenaires de ST.



Allemagne.

Quand la Suisse fait danser Francfort.

Village de chalets, wagon historique des chemins
de fer de la Jungfrau avec studio-photo a I'ancienne,
lounge stylé et groupes suisses sur la scene: la

féte de rue suisse de Francfort, devenue I'un des
principaux événements festifs de la ville, a attiré
100000 visiteurs en 2012. Entre musique, gastrono-
mie et activités, ST et ses neuf partenaires touris-
tiques ont présenté divers visages de la Suisse.
Leurs offres de séjour et leurs idées de loisirs origi-

Royaume-Uni.

La Suisse en forme olympique.

En tant que partenaire de Présence Suisse, ST

a assuré I'animation sportive et touristique de la
«House of Switzerland» pendant les JO de Londres:
plus de 3000 visiteurs sont venus tester le parc
d’escalade Mammut, symbole de séjours actifs en
Suisse en été. Brochures attractives, offres sur les
meédias sociaux et conseil personnalisé ont trans-
formé le site en véritable centrale d’information

sur la destination Suisse.

e

nales, inspirés du theme de la manifestation («La
Suisse, pays de 'eau»), ont suscité un vif intérét. 1‘&‘

Suisse.

Tous a bord avec UBS.

Pouvoir voguer a volonté pendant une journée sur
tous les lacs et cours d’eau de Suisse pour cing
francs seulement: c’est I'offre-cadeau qu’a faite UBS
a tous les Suisses pour son 150¢ anniversaire. Le
partenariat entre UBS et ST a pleinement fonctionné
une fois de plus: cette opération, qui rappelait a des-
sein la campagne d’été de ST avec Sebi et Paul, a
été activement intégrée et mise en scene par UBS
dans I'ensemble de ses agences et dans sa commu-
nication aux clients.

Le 150 anniversaire d’UBS a ainsi fait parler de lui
dans toute la Suisse, tout en offrant une opportunité
d’escapade au fil de I'eau a un vaste public sur le
théme de la campagne d’été de ST. Mais I'opération
a également profité aux entreprises de navigation
suisses en termes de visibilité et de chiffre

d’affaires: a la fin de I'été,

506 000 des 1,2 million o 2
de bons distribués
avaient été
utilisés.

International.

Voyage de presse au cceur de la Suisse.
Cent quarante journalistes (TV, radio et
presse écrite), photographes et blogueurs
venus de 30 pays et de tous les continents
ont répondu a I'appel de ST et Lucerne Tou-
risme en participant a la fin de I'été a un
grand voyage de presse d’'une semaine. Au
programme, découverte de Lucerne et de
ses environs, puis d’autres régions parmi les
plus belles du pays: 'Engadine, le Tessin, le
Valais ou le Jura, avec comme fil conducteur
la Suisse, chateau d’eau de I'Europe aux
multiples facettes.

Sebi et Paul a la barre! L'opération croisiére d’UBS a attiré plusieurs centaines
de milliers de Suissesses et Suisses a bord.

31



	Eté

