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Faits et ch iffres.
Ete 2012 2011

Budget CHF45,8mio CHF41,9mio

Part du budget total 45,4% 44,5%

Marches cibles tous tous

Nombre de brochures distributes 29 mio 32 mio

Nombre de visites sur MySwitzerland com 13,2 mio * 11,7 mio *

Participants aux voyages de presse de ST 877 940

Contacts medias (presse, TV, radio) 4,0 mia 4,1 mia

Nombre de nuitees generees (KAM) 2,8 mio 2,8 mio

Tous les montants y c programme d'impulsion
*Y compris contenus de la campagne Villes

Vacances au pays de I'eau.
Pour l'«annee de l'eau», ST a fait jaillir mille et une
idees pour etancher la soif des amateurs de sejours
et d'aventures passionnantes et authentiques.

La Suisse est le chateau d'eau de I'Europe: aucun autre pays n'öftre

autant de possibilites de sejours au bord de I'eau. Lacs de montagne
limpides, imposants glaciers et cascades creent un panorama digne
d'un livre d'images, les bateaux ä vapeur historiques croisent au large

de petites villes au charme fou, les torrents de montagne donnent le

frisson aux adeptes du rafting et quatre celebres fleuves prennent ici

leur source avant de couler aux quatre coins de I'Europe. Pour l'«annee

de l'eau», ST n'a eu qu'ä puiser dans ce flot d'idees.

Diverse et abordable
Le site MySwitzerland.com presentait plus de 200 idees de sejours et

d'activites en lien avec I'eau. L'edition d'ete du magazine de ST, impri-
mee en six langues et 400000 exemplaires, a fourni son lot d'images

pour rever et d'infos pour se renseigner. Mais ST a egalement realise

une e-brochure, «Montagnes et lacs», avec une selection d'aventures,

ainsi qu'une brochure recensant des «Hebergements au til de l'eau»,

soit plus de 100 idees d'hötels et de campings sis au bord de I'eau.

Quant ä la brochure realisee avec UBS, «150 decouvertes au til de

l'eau», eile a ete distribute, entre autres, dans les 300 agences de la

banque en Suisse.

La Suisse öftre un excellent rapport prix/prestations: c'est ce qu'ont

prouve GastroSuisse et ST en publiant une brochure rassemblant
222 «Hotels avantageux». Le site MySwitzerland.com a presente le

top 50 des öftres les plus interessantes, constamment mises ä jour,
avec de nombreuses promotions ou prestations gratuites.

Enfin, Sebi et Paul, les deux ambassadeurs de ST, ont fait leur grand

retour dans un spot sur le theme de I'eau. Le resultat: 245 millions de

contacts marketing ä travers le monde et 730000 clics sur Youtube

pour les vacances d'ete en Suisse.

Principaux partenaires touristiques de la campagne d'ete:

IBerner OberlandD graubanden JURA
TROIS-LACS
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Suisse. Japon.

Gaudenz Thoma, CEO de Graubunden Ferien, Jurg Schmid, directeur
de Suisse Tourisme, Ernst Bromeis, nageur et ambassadeur de I'eau,
et Dumeni Columberg, president de ia commune de Disentis/Muster

L'Europe ä l'heure du

«miracle bleu».
Le projet etait aussi ambitieux

qu'audacieux: le 2 mai, Ernst

Bromeis, sportif suisse de

I'extreme, plongeait dans les eaux

glacees du lac Torna (Grisons),

oü le Rhin prend sa source. L'ob-

jectif: descendre le fleuve ä la

nage en quatre semaines jusqu'ä
son embouchure en mer du Nord.

ST etait de la partie pour attirer
I'attention sur la Suisse «pays de

l'eau» avec six evenements pour
les medias le long des 1230 km

du parcours. Helas, les conditions

particulierement dures et surtout

un froid extreme ont contraint
Ernst Bromeis, ä bout de forces,
ä renoncer ä I'aventure au bout de

deux semaines. Une victoire de la

nature sur l'homme et une legon

qui aura inspire une couverture
considerable et positive ä travers

toute I'Europe (334 millions de

contacts medias).

Le Patrimoine mondial suisse ä Tokyo.
Avec 3,6 millions de passagers quotidiens, la gare
de Shinjuku ä Tokyo est la plus frequentee au

monde. Pendant une semaine, elle a accueilli un

local de 400 m2 aux couleurs de ST: situe ä un

emplacement optimal, il presentait les 11 sites suisses
du Patrimoine mondial de I'UNESCO, ainsi que Bu-

cherer, Switzerland Cheese Marketing et Victorinox,

partenaires strategiques de ST. Cette operation, dou-
blee d'une campagne publicitaire, a attire quelque
750 000 visiteurs.

Republique tcheque.
Prague fait sa desalpe.
A Prague, la desalpe suisse est devenue une tradition:

tous les ans en octobre, ST met en scene un

defile traditionnel avec animaux ornes. Le record

d'affluence a ete battu en 2012: plus de 1000
visiteurs ont tenu ä assister ä ce spectacle exotique.
Avec ses partenaires: le Valais, Nendaz, les Chemins

de fer rhetiques et de la Jungfrau, ainsi que Swiss

Travel System, ST a egalement distribue des
brochures en Republique tcheque pour promouvoir
l'ete et I'hiver suisses.

Pays du Golfe.

"Les magnifiques lieux
de tournage en Suisse
vont parfaitement avec

notre scenario."
Mazen Ayyad, president de la maison de

production Ayyad Group

Berne fait rever en plein ramadan.
Grace ä l'initiative et au soutien de ST, Tun des

sitcoms les plus regardes dans les pays du Golfe

a fait une incursion ä Interlaken et Berne. Trente

episodes avec des images magnifiques y ont ete

tournes et diffuses en prime time pendant le mois
du ramadan. Plus de 21 millions de telespectateurs
ont suivi la serie. Cette presence televisuelle s'est

accompagnee de plusieurs placements de produits
de partenaires de ST.
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Allemagne. Royaume-Uni.
Quand la Suisse fait danser Francfort.
Village de chalets, wagon historique des chemins

de fer de la Jungfrau avec studio-photo ä I'ancienne,

lounge style et groupes suisses sur la scene: la

fete de rue suisse de Francfort, devenue Tun des

principaux evenements festifs de la ville, a attire

100000 visiteurs en 2012. Entre musique, gastrono-
mie et activites, ST et ses neuf partenaires touris-

tiques ont presente divers visages de la Suisse.

Leurs öftres de sejour et leurs idees de loisirs

originales, inspires du theme de la manifestation («La

Suisse, pays de l'eau»), ont suscite un vif interet.

Suisse.

Tous ä bord avec UBS.

Pouvoir voguer ä volonte pendant une journee sur

tous les lacs et cours d'eau de Suisse pour cinq
francs seulement: c'est I'offre-cadeau qu'a faite UBS

ä tous les Suisses pour son 150e anniversaire. Le

partenariat entre UBS et ST a pleinement fonctionne

une fois de plus: cette operation, qui rappelait ä des-

sein la campagne d'ete de ST avec Sebi et Paul, a

ete activement integree et mise en scene par UBS

dans l'ensemble de ses agences et dans sa communication

aux clients.

Le 150e anniversaire d'UBS a ainsi fait parier de lui

dans toute la Suisse, tout en offrant une opportunity
d'escapade au til de l'eau ä un vaste public sur le

theme de la campagne d'ete de ST. Mais I'operation
a egalement profite aux entreprises de navigation

suisses en termes de visibility et de Chiffre

d'affaires: ä la fin de I'ete,

506000 des 1,2 million

de bons distribues

avaient ete

utilises.

La Suisse en forme olympique.
En tant que partenaire de Presence Suisse, ST

a assure I'animation sportive et touristique de la

«House of Switzerland» pendant les JO de Londres:

plus de 3000 visiteurs sont venus tester le pare
d'escalade Mammut, Symbole de sejours actifs en

Suisse en ete. Brochures attractives, öftres sur les

medias sociaux et conseil personnalise ont trans-

forme le site en veritable centrale d'information

sur la destination Suisse.

International.

iJP
Voyage de presse au cceur de la Suisse.
Cent quarante journalistes (TV, radio et

presse ecrite), photographes et blogueurs
venus de 30 pays et de tous les continents

ont repondu ä l'appel de ST et Lucerne Tou-

risme en participant ä la fin de I'ete ä un

grand voyage de presse d'une semaine. Au

programme, decouverte de Lucerne et de

ses environs, puis d'autres regions parmi les

plus belles du pays: I'Engadine, le Tessin, le

Valais ou le Jura, avec comme til conducteur
la Suisse, chateau d'eau de I'Europe aux

multiples facettes.

Sebi et Paul a la barre1 L'operation croisiere d'UBS a attire plusieurs centaines
de milliers de Suissesses et Suisses a bord
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