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Tendance et rafraTchissantes.
Rivieres, lacs et etangs... Dans les villes de Suisse, I'eau
est symbole de vie et de qualite de vie. ST en a fait sa
grande thematique de I'annee.

Bale I'intellectuelle, Berne I'historique ou Geneve la cosmopolite: I'eau

compte pour beaucoup dans le charme irresistible des villes de Suisse.

Les plus petites villes, elles aussi, doivent souvent leur cachet ä la

presence d'un lac ou d'un cours d'eau. La campagne d'ete de ST a done

tout mise sur le «pays de I'eau».

Principaux partenaires de la campagne «Villes»:
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Bons plans urbains en version mobile.
En combinant attractions incontournables et bonnes adresses d'inities,
I'e-brochure pour iPad «Escapades citadines» propose une visite de

24 heures dans 24 villes suisses. Quant ä l'appli «City Guide», guide

complet de huit grandes villes, eile n'est plus reservee ä I'iPhone, mais

existe aussi pour smartphones Android. Elle a ete telechargee 138 843

fois en 2012.



Faits et ch iffres.
Hilles 2012 2011

Budget CHF 8,2 mio CHF10,2mio*
Part du budget total 8,1 % 10,8%

Marches cibles BE, CH, DE, ES, FR, IT, RU, UK, US (y c CA)

Nombre de brochures distributes 3 mio 4 mio

Participants aux voyages de presse de ST 381 332

Conferences de presse en Suisse et a I'etranger 23 24

Contacts medias (presse, TV, radio) 2,09 mia 2,3 mia

Tous les montants y c programme d'impulsion

'Renforcement des mesures de marketing (spot TV «Villes »)

Coree.

" Les superbes paysages
de Suisse ont inspire

pratiquement toute la Coree. "
Seunghoon Kim, directeur marketing et communication,

Sony Coree

Zoom sur la Suisse avec Sony.
Le dernier appareil-photo de chez Sony a pris la

Suisse dans son viseur, car en sa compagnie, autant
aller photographier les plus beaux endroits sur Terre.

C'est ainsi que pendant deux mois, les Coreens ont

vu de somptueuses images des villes et montagnes
suisses ä la television, au cinema et dans la presse,

qui ont genere quelque 4,2 milliards de contacts
medias et marketing. ST a apporte son soutien ä

Sony Coree pour la realisation de cette campagne
en Suisse.

Etats-Unis.
La Suisse entre en gare ä New York.
Le «42nd Street Shuttle» est un metro qui transporte
tous les jours quatre millions de New-Yorkais entre

Grand Central Station et Times Square. Durant tout

un mois au printemps, ses usagers ont vu la vie en

rouge et blanc: les rames avaient ete decorees aux

couleurs de la Suisse, interieur comme exterieur.

Cette operation s'est accompagnee de diverses

promotions, evenements et concours.

Entierement aux couleurs de la Suisse1 les wagons de la «42nd Street
Shuttle» du metro de New York

Chine.

Au rythme des festivals en Suisse.
Pour sa troisieme edition en 2012, le «China Drifting
Festival» a rassemble des artistes chinois et suisses
ä Zurich. L'evenement a culmine lors de la Street

Parade qui a reuni DJ chinois et europeens. Paralle-

lement, ST avait lance un concours intitule «Swiss

Kiss» sur les reseaux sociaux chinois avec ä la cle un

voyage pour assister ä ce grand evenement techno.

Huit journalistes venus de toute la Chine accompa-
gnaient egalement les fetards et DJ, signant au

passage des reportages detailles sur differents festivals

d'ete en Suisse.
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