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Perspectives.

Une année de prouesses
s’annonce

Lannée 2002 est riche en promesses
exceptionnelles pour Suisse Tourisme:
I’ONU a déclaré 2002 «Année interna-
tionale de la montagne». Suisse
Tourisme saura faire valoir son point
fort, a savoir les montagnes et la nature
exceptionnelle de la Suisse: la campagne
d’été prévue fera prendre conscience
d’une facon éclatante du caractére
unique des sites montagneux de la
Suisse. A peine existe-t-il un autre pays
qui abrite des montagnes dramatiques,
mais franchissables, a la fois inviolées et
accessibles, solitaires et éminentes. A
peine existe-t-il un pays dont les mon-
tagnes ont joué et jouent encore un role
primordial dans ’histoire du tourisme.
«Switzerland. Home of the Moun-
tains.», c’est aussi le positionnement
international de la campagne, qui sera la
plus grande campagne de Suisse Touris-
me. Lauthenticité du paysage monta-
gneux suisse, parfaitement desservi sur le
plan touristique, répond a la tendance
actuelle, assoiffée d’aventures. Profitons
de ’occasion, ensemble nous aurons de

plus grandes chances!

Louverture de ’Expo.02 sera un autre
événement jalon, non seulement pour la
région des Trois Lacs dans le Mittelland,
mais aussi pour la commercialisation de
la Suisse. PExpo.02 est une excellente
raison pour apprendre a connaitre les
autres régions voisines ou moins
connues et d’autres facettes de la Suisse.
Mais au niveau international aussi,
’Expo.02 commence a rencontrer un
écho positif et transmet au monde
'image d’une Suisse moderne, éton-

nante et multiple.

En 2002, nous encouragerons encore les

coopérations au sein de la branche. Le
passé a prouvé combien le petit pays
touristique qu’est la Suisse peut devenir
grand et se voir couronné de succes
grice a des partenariats puissants. Il
s’agira de continuer sur cette voie dans

le travail de détail au quotidien.

Une toute nouvelle gamme de produits
va venir enrichir le marché et présenter
les perles de notre pays dans un nouvel
éclat: les itinéraires thématiques. Ces
produits focalisent 'intérét autour de
thémes précis et congus pour chevaucher
plusieurs destinations. La gamme démar-
rera avec la route «Luxe et design», suivie
de «Gastronomie et viticulture» et de

«Art et architecture». Une toute nouvelle

approche qui aborde un gros potentiel

dans les segments des marchés respectifs.

Enfin, nous allons mettre en place de
nouvelles agences en Australie et dans
les Emirats (Dubai) et conforter notre
présence en Russie, en Chine, en Suéde,
en France, en Italie (Rome), aux Etats-
Unis, au Japon et en Asie du Sud-Est.
Tout cela pour modérer au maximum les
effets négatifs de la réduction du réseau
international de ventes de Swissair et
renforcer la promotion internationale de

la Suisse.
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