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L'image de la Suisse:

evolution et Constance.
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Alois Carigiet,
Vacances de repos en Suisse,
1953
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Vacances d'hiver - Sommet des
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En route pour la Suisse, 1935

Un retour en arriere sur presque 85 ans

de promotion du tourisme suisse nous

montre bien son evolution et sa

Constance. Au debut, ce sont les

montagnes legendaires, comme dans

Paffiche de l'artiste Emile Cardinaux de

1921: «L'ete en Suisse». Jusqu'ä ce jour,

les montagnes n'ont rien perdu de leur

importance pour la publicite touristique,

comme le montre la prochaine campagne

«Montagnes?» congue pour l'Annee

internationale de la montagne proclamee

par l'ONU.

Dans la communication touristique, la

publicite par l'affiche garde une valeur

elevee pendant des decennies. De tout

temps, la publicite de la Suisse touristique

s'est presentee sous le signe de la

collaboration avec des artistes et des gra-

phistes celebres. Tel est le cas exemplaire

de Paffiche creee par Alois Carigiet en

1953 pour mettre en valeur la detente

que procurent les vacances en Suisse. Le

design suisse jouit d'une excellente

reputation. En tant que jalons historiques,

les realisations commandees par Suisse

Tourisme ont trouve place dans les plus

importantes collections du monde.

L'affiche de Herbert Matter «En route

pour la Suisse» de 1935, se fait temoin

de Penthousiasme suscite ä l'epoque par

1'automobile, avec une dramatisation

fascinante du col du St-Gothard. Les

routes sont encore vides, la route est

libre pour le tourisme en voiture.

L'image de la Suisse en tant que pays

touristique a marque les affiches

pendant des decennies. Seuls les artistes

passionnes de graphisme des annees 70

ont accorde une place preponderante au

texte et au graphisme, parfaitement

illustres par Paffiche «Vacances d'hiver -
Sommet des vacances», oü Peter Kunz

en 1967 realise une osmose graphique de

la Suisse et de la montagne.

Les plus recents moyens publicitaires

montrent que la constante du «grand

paysage», vu par l'oeil d'excellents

concepteurs, restera le theme central du

travail photo et image de Suisse

Tourisme.
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