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L'union fait la force.
Excellentes prestations du tourisme grace aux partenariats.
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De nos jours, absolument aucun foumis-

seur ne peut encore se permettre ä la fois

de financer un budget de campagne ä

longue echeance, d'assurer le suivi de

tous ses marches de distribution, de se

forger une marque et de la distribuer

ainsi que de gerer les canaux electro-

niques.

Partenariat est le mot magique. Et il est

efficace. De plus en plus frequemment,

les prestataires touristiques suisses cher-

chent ä regrouper la presentation de

leurs offfes et rejoignent les campagnes

et les structures de marketing lancees et

encadrees par Suisse Tourisme. Le succes

economique qu'ils y remportent est

visible, tout comme le profil autonome

qu'ils en tirent.

Suisse Tourisme propose plusieurs

formes de partenariat: la plus simple,

dite «base», est l'affiliation. Aujourd'hui

un total de 540 membres qui, en dehors

de l'acces aux prestations de base de

Suisse Tourisme, de ['utilisation non

commerciale du logo et de la participation

a l'assemblee generale avec droit de

vote, peuvent profiter activement des

plates-formes de marketing en Suisse et

a l'etranger, comme par exemple les

voyages publicitaires et les ateliers de

travail, les salons et les manifestations.

Iis participent ä la Journee Suisse

des vacances et mettent ä profit les

plates-formes d'information en ligne,

notamment le canal STnet.ch reserve

ä la profession.

Une autre forme du partenariat est

l'affiliation au Conseil suisse du tourisme.

Ce conseil va etre progressivement elargi

a partir de 2002 et, d'organe consultatif,

devenir une instance interactive. Les

membres beneficient des prestations de
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base fournies par Suisse Tourisme, de

l'utilisation non commerciale du logo,

du droit au titre de Membre du Conseil

suisse du tourisme, de participer ä la

rencontre annuelle, ä des voyages d'etude et

ä des visites de marches ä l'etranger, ä

des evenements VIP et ä la Journee Suisse

des vacances. Les prestations compren-

nent egalement l'acces aux donnees des

etudes de marche, la mention de leur

site par lien sur le site MySwitzer-

land.com et l'utilisation des differentes

plates-formes d'information en ligne de

Suisse Tourisme.

D'autres modes de partenariat gagnent

en importance, en particulier les

cooperations que conclut Suisse Tourisme avec

des partenaires economiques. Ce sont

les partenariats dits strategiques. Via ses

plates-formes de communication et ses

canaux de distribution, Suisse Tourisme

ouvre ä ses partenaires economiques un

acces cible ä un potentiel de millions

de clients dans le monde entier, des

clients aux revenus superieurs ä la

moyenne, dotes d'une conscience elevee

de la qualite. Les partenaires strategiques

sont integres ä toutes les activites de

marketing et de promotion sur la pla-

nete entiere et sont autorises ä utiliser le

titre de Partenaire officiel de Suisse

Tourisme pour leurs propres presentations.

En 2001, Suisse Tourisme a entretenu des

partenariats strategiques avec Bucherer,

Crossair, Europcar, Global Education et

Global Refund, CFF, SWEA (Swiss

Wine Exporters Association), Swiss

Dairy Food, Swisscom, Swissair, Top

Events of Switzerland.

Un appui sans pareil ä I'eco-
nomie nationale
Le chiffre d'affaires genere chaque annee

par le tourisme n'a pas seulement une

importante valeur pour l'economie

nationale, encore qu'il produise pres de

6% du produit interieur bmt. La specifi-

cite du revenu touristique est sa large

repartition: aucune autre branche econo-

mique, ä l'exception de l'agriculture, ne

s'etend ä ce point jusque dans le moin-

dre recoin du pays, oil eile est source de

revenu meme dans les plus petits villages

des regions les plus reculees.

Et, comme le montrent les dernieres

etudes economiques, le tourisme n'est

pas seulement un secteur economique

de grand avenir, il est sans doute encore

plus important pour l'economie nationale

que l'on ne le soupgonnait jusqu'ä

present. II devient, en effet, de plus en

plus evident que le tourisme interieur

genere un chiffre d'affaires bien plus

eleve que l'on ne le supposait. Les excur-

sionistes peuvent eux aussi consulter

MySwitzerland.com pour obtenir des

informations sur les possibilites d'excur-

sion: itineraires thematiques, chemins

de decouverte, des centaines de bons

tuyaux sur les villes ou sur les manifestations

culturelles.

Partenaires strategiques
(janvier 2002)
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