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De g. a d. Sara Corner, Miss India World 2001, Celina Jaitly, Miss India Universe 2001,
Mademoiselle Maheshwari, Miss India Asia-Pacific 2001.

«Wow Switzerland.”
Miss Inde en Suisse.

De 20 a 25 miillions de personnes ont suivi dans les

meédias indiens le voyage des trois Miss Inde en Suisse.

Le sous-continent indien est un des mar-
chés d’avenir les plus fascinants pour
Suisse Tourisme. Depuis des années, le
nombre des nuitées de touristes venus
de ce pays gonfle avec un taux de crois-
sance a deux chiffres. Méme si le nom-
bre de clients reste encore une infime
partie de ceux qui viennent d’Europe,

le potentiel est énorme chez le milliard
d’habitants de I'Inde. La Suisse est le
pays le plus populaire en Inde apres la
Grande-Bretagne. Cette attirance repose
essentiellement sur le fait que le paysage
naturel de la Suisse constitue I'une des
coulisses exotiques préférées de la pro-
duction cinématographique locale pour
ses innombrables films et vidéos. Les
Indiens y apprennent a connaitre la
Suisse et souhaitent voyager un jour
dans cet univers de réve: un veeu que
prés de 100 millions d’entre eux peuvent

d’ailleurs se permettre financiérement.

Cette présence représente un énorme
capital qu’il convient de soigner. Locca-
sion s’en est présentée en avril 2001 avec
’organisation d’un voyage en Suisse de
la Miss India World 2001, Sara Corner,
de la Miss India Universe 2001, Celina
Jaitly, et de Mademoiselle Maheshwari,
Miss India Asia-Pacific. Kuoni/SOTC
India, Times of India et Suisse Tourisme
avaient invité les trois dames avec une
équipe de photographes et de journa-
listes en Suisse centrale, a Genéve et
dans le Pays de Vaud. Au programme:
séances photo sur le Titlis et a Glacier
3000, mais aussi visite chez les joailliers

de Geneve et de Lucerne.

C’est avec les meilleurs souvenirs de leur

voyage en Suisse et de ’hospitalité
rencontrée partout ici que les invitées
ont quitté notre pays. En mai, le journal
Times of India publiait un encart de

quatre pages «Wow Switzerland», faisant

partager ce voyage a 8,1 millions de lec-
teurs. Peu de temps apres, le magazine
Femina sortait un reportage photo de
quatre pages sous le titre «Swiss Misses».
D’autres articles ont paru dans la presse
indienne. Dans I’ensemble, Suisse Tou-
risme escompte que 20 a 25 millions de
lecteurs en Inde ont suivi le voyage des

trois reines de beauté en Suisse.

Différentes régions touristiques, les
entreprises de transport suisses, le Palace
de Lucerne ainsi que Le Montreux
Palace, les magasins et Présence Suisse
ont permis ce voyage, opération qui a
été récompensée par un écho média-
tique retentissant: une multitude de
contacts clients d’une valeur inestimable

ont ainsi été généres.
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