
"Wow Switzerland." Miss Inde en Suisse

Autor(en): [s.n.]

Objekttyp: Article

Zeitschrift: Rapport annuel / Suisse tourisme

Band (Jahr): - (2001)

Persistenter Link: https://doi.org/10.5169/seals-629812

PDF erstellt am: 19.05.2024

Nutzungsbedingungen
Die ETH-Bibliothek ist Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften. Sie besitzt keine Urheberrechte an
den Inhalten der Zeitschriften. Die Rechte liegen in der Regel bei den Herausgebern.
Die auf der Plattform e-periodica veröffentlichten Dokumente stehen für nicht-kommerzielle Zwecke in
Lehre und Forschung sowie für die private Nutzung frei zur Verfügung. Einzelne Dateien oder
Ausdrucke aus diesem Angebot können zusammen mit diesen Nutzungsbedingungen und den
korrekten Herkunftsbezeichnungen weitergegeben werden.
Das Veröffentlichen von Bildern in Print- und Online-Publikationen ist nur mit vorheriger Genehmigung
der Rechteinhaber erlaubt. Die systematische Speicherung von Teilen des elektronischen Angebots
auf anderen Servern bedarf ebenfalls des schriftlichen Einverständnisses der Rechteinhaber.

Haftungsausschluss
Alle Angaben erfolgen ohne Gewähr für Vollständigkeit oder Richtigkeit. Es wird keine Haftung
übernommen für Schäden durch die Verwendung von Informationen aus diesem Online-Angebot oder
durch das Fehlen von Informationen. Dies gilt auch für Inhalte Dritter, die über dieses Angebot
zugänglich sind.

Ein Dienst der ETH-Bibliothek
ETH Zürich, Rämistrasse 101, 8092 Zürich, Schweiz, www.library.ethz.ch

http://www.e-periodica.ch

https://doi.org/10.5169/seals-629812


«Wow Switzerland.»

Miss Inde en Suisse.
De 20 ä 25 millions de personnes ont suivi dans les
medias indiens le voyage des trois Miss Inde en Suisse.

Le sous-continent indien est un des marches

d'avenir les plus fascinants pour
Suisse Tourisme. Depuis des annees, le

nombre des nuitees de touristes venus

de ce pays gonfle avec un taux de crois-

sance ä deux chiffres. Meme si le nombre

de clients reste encore une infime

partie de ceux qui viennent d'Europe,

le potentiel est enorme chez le milliard

d'habitants de l'Inde. La Suisse est le

pays le plus populaire en Inde apres la

Grande-Bretagne. Cette attirance repose

essentiellement sur le fait que le paysage

naturel de la Suisse constitue l'une des

coulisses exotiques preferees de la

production cinematographique locale pour
ses innombrables films et videos. Les

Indiens y apprennent ä connaitre la

Suisse et souhaitent voyager un jour
dans cet univers de reve: un vceu que

pres de 100 millions d'entre eux peuvent

d'ailleurs se permettre financierement.

Cette presence represente un enorme

capital qu'il convient de soigner. L'occa-

sion s'en est presentee en avril 2001 avec

['organisation d'un voyage en Suisse de

la Miss India World 2001, Sara Comer,

de la Miss India Universe 2001, Celina

Jaitly, et de Mademoiselle Maheshwari,

Miss India Asia-Pacific. Kuoni/SOTC

India, Times of India et Suisse Tourisme

avaient invite les trois dames avec une

equipe de photographes et de journa-

listes en Suisse centrale, ä Geneve et

dans le Pays de Vaud. Au programme:

seances photo sur le Titlis et ä Glacier

3000, mais aussi visite chez les joailliers

de Geneve et de Lucerne.

C'est avec les meilleurs souvenirs de leur

voyage en Suisse et de l'hospitalite

rencontree partout ici que les invitees

ont quitte notre pays. En mai, le journal

Times of India publiait un encart de

quatre pages «Wow Switzerland», faisant

partager ce voyage ä 8,1 millions de lec-

teurs. Peu de temps apres, le magazine

Femina sortait un reportage photo de

quatre pages sous le titre «Swiss Misses».

D'autres articles ont paru dans la presse

indienne. Dans l'ensemble, Suisse

Tourisme escompte que 20 ä 25 millions de

lecteurs en Inde ont suivi le voyage des

trois reines de beaute en Suisse.

Differentes regions touristiques, les

entreprises de transport suisses, le Palace

de Lucerne ainsi que Le Montreux

Palace, les magasins et Presence Suisse

ont permis ce voyage, operation qui a

ete recompensee par un echo media-

tique retentissant: une multitude de

contacts clients d'une valeur inestimable

ont ainsi ete generes.
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