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Les villes ont le vent en poupe.

Design urbain suisse sur un train de banlieue a Stuttgart.

Les villes jouissent d’un regain d’intérét.
Pas seulement en termes d’hébergement
ou de sorties, mais aussi, de plus en plus
souvent, pour des séjours d’agrément
brefs ou prolongés. Afin d’exploiter au
maximum la reprise et de renforcer une
présence de front sur le marché, ’asso-
ciation Swiss Cities a confié sa gestion
en février A Suisse Tourisme. Les villes
suisses entendent occuper a I’avenir une
place plus importante dans le.marketing
global de Suisse Tourisme et accroitre
leur taux de notoriété en tant que villes

de loisirs et de découverte.

Les villes suisses ont une foule de choses
a offrir, sur un espéce restreint, aux hotes
des marchés suisse, allemand, francais et
italien, sur lesquels Suisse Tourisme fait
porter ’essentiel de son action «marke-
ting urbain»: des villes situées dans des
paysages différents, au cachet germa-
nique ou latin, dotées d’une offre sensa-

tionnelle en termes de culture, d’archi-

tecture, de possibilités de shopping et de
logement. Sans parler d’hoétels, de bars,
de clubs et de discothéques de premier

ordre.

Létendue de Poffre le dispute au
nombre de groupes cibles — ce dont un
guide complet des villes, diffusé pour la
deuxiéme fois a 180 000 exemplaires en
Suisse dans la revue Facts et a 300 000
exemplaires en Allemagne en supplé-
ment du magazine de voyage de

’ADAC, se propose de rendre compte.

La promotion des villes avait prévu une
attraction particuliére pour Stuttgart,
centre du Sud-Ouest allemand, berceau
des vacanciers allemands les plus enti-
chés de Suisse: une rame de train
régional de 60 metres de long, mise en
circulation a travers tout le Bade-Wur-
temberg, a recu une livrée au design
entiérement axé sur les villes suisses.

Sous forme de photos grand format

apposées sur le train, celles-ci n’échap-
pent pas a I'ceil. Sont représentés des
événements marquants, des ceuvres d’art
célebres et des paysages connus. Le slo-
gan: «Plus de culture, plus de charme,
plus de joie. Les villes suisses.» va susci-
ter, durant un an, des associations men-
tales et rappeler la grande diversité du

tissu urbain.

Malgré la forte régression constatée dans
les chiffres de nuitées de la plupart des
villes apres le 11 septembre 2001, les
cinq grandes villes suisses (Zurich, Bile,
Geneve, Lausanne, Berne) ont pu enre-
gistrer en moyenne un plus de 0,6 %
pour I’ensemble de I'année 2001. Les
premiers signes d’une reprise conjonctu-
relle imminente et les efforts fournis
par les villes en matiere de marketing
donnent bon espoir que le tourisme
retrouvera le chemin de la croissance
avant la fin de 2002.
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